
市场专员周报总结
总结的选材不能求全贪多、主次不分，要根据实际情况和总
结的目的，把那些既能显示本单位、本地区特点，又有一定
普遍性的材料作为重点选用，写得详细、具体。那关于总结
格式是怎样的呢？而个人总结又该怎么写呢？以下是小编为
大家收集的总结范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

市场专员周报总结篇一

1、对地块进行前期土地调研，制作可行性研究报告，维护合
作关系。

2、对房地产市场数据和信息进行搜集和分析，整理、汇总公
司所需信息，

3、参与进行本公司房地产数据库的建立

4、熟悉办公软件应用，能独立完成房地产市场分析报告。

5、保证资料的安全性，遵守商业道德，恪守商业机密;

6、完成领导交代的其他事情

市场专员周报总结篇二

此项检查是系统性的工作，县物价局高度重视，在检查前召
开全局干部职工会，对检查工作进行系统周密的安排部署，
在检查工作开展过程中，由分管局长统一安排指挥，并直接
带队参加检查，由于认识到位，组织有力，从思想上组织上
保证了检查工作得以顺利有效的开展。

****年**月**日至****年*月*日，我局着重就“元旦、春
节”期间的市场物价执行情况、商品和服务明码标价执行情



况、春运票价执行情况等方面开展了检查。

1、开展市场物资供应价格检查，稳定“春节”期间市场物价。
在春节前夕县物价局组织力量对农贸市场、日杂超市、粮油
商店的物资供应价格执行情况进行了检查。防止“春节”期
间以次充好、短斤少两、哄抬物价等损害群众利益的行为发
生。

2、以禁止价格欺诈为重点，加强市场商品和服务明码标价执
行情况检查。禁止价格欺诈和明码标价检查是我局市场监管
方面的日常基础工作，也是节日市场监管的重点，“两节”
期间我局共*次组织力量对县城主要街道和超市的商品明码标
价执行情况进行了检查，并对明码标价执行不好的**家商店和
*家超市进行了处罚，共计罚款*******元。

3、以保护群众利益为出发点，切实开展春运票价检查，保证
春运期间客运标价基本稳定。今年春运期间我县公路客运车
辆乱涨价相当严惩中地群众投诉举报不断，县人大、县政协
也给我局提出了工作监督意见，为保护群众利益，维护客运
市场物价稳定，我局联合运管部门对全县**条客运线路
的***余/辆次客运车辆的价格执行情况进行了检查，对查出
有违价行为的**辆客运车辆进行了处罚，共清退多收价
款****余元，罚款*****元。

通过近**天检查工作的持续开展，对客运、个体零售等行业
价格行为进行了全方位的整顿，通过对违价行为的处理，打
击了乱涨价等价格不法行为，规范了价格秩序，达到了稳定
物价、整顿秩序、保护群众利益的目的。

此次监督检查工作在到了预定目标，取得了较为理想的效果，
但也存在一些问题。

1、市场价格监管工作基础差，工作难度大。



2、市场价格监管工作的日常化做得不够。

3、市场价格监管的社会氛围不够，群众对市场价格监管方面
的参与、理解、支持不够。

4、市场价格监管工作的事前准备不够充分。

今后我局将把市场价格监管工作由节日化推向日常化，逐步
筑牢市场价格监管工作的基础，加大宣传力度，以更加积极
的姿态投入到市场价格监管工作中，以更有力的工作手段、
更丰富的工作方法、更丰硕的工作成果回报社会。

市场专员周报总结篇三

通过这次调查更好的了解食品包装类市场的趋势方向，结合
优秀的传统文化和新的设计理念，完善和补充食品包装设计
类中的空白。

糕点类食品包装市场调查报告，包装设计作为一种创新活动
不断地改善和美化着我们的生活，通过这次调查更好的了解
食品包装类市场的趋势方向，完善和补充食品包装设计类中
的空白，包装的功能是保护商品、传达商品信息、方便使用、
方便运输、促进销售、提高产品附加值，包装作为一门综合
性学科，包装按产品的属性分类包括：食品类、商品类、服
装类、五金类、化工产品类、电子产品类，按结构分类包括：
开窗式、购物式、封闭式、po生活离不开设计，包装设计作为
一种创新活动不断地改善和美化着我们的生活。纸盒的设计
不仅要考虑到人们使用时的种种要求，而且设计品本身就能
为人们带来美的视觉享受。这次学习的目的是让我们学会一
种创造思维、方式和严谨的设计流程以及良好的设计习惯。
让我们通过学习掌握把规范的、鲜明的、引人注目的视觉形
象通过设计的方式把信息传递给受众，从而达到企业宣传目
的的综合实力。包装的功能是保护商品、传达商品信息、方
便使用、方便运输、促进销售、提高产品附加值。包装作为



一门综合性学科，具有商品和艺术相结合的双重性。包装按
产品的属性分类包括：食品类、商品类、服装类、五金类、
化工产品类、电子产品类等。

开窗式、购物式、封闭式、pop包装式等。

纸、塑料、金属、玻璃等。要想使商品占主导地位，即指选
用合适的包装材料，运用巧妙的工艺手段，为包装商品进行
的容器结构造型和包装的美化装饰来进行设计。从包装设计
的三大构成要素：外形要素、构图要素和材料要素。本次调
查主要以糕点类的食品为主，对多处纸盒包装的设计进行调
查。

首先糕点是受广大群众喜爱的食品，他不受消费群体的年龄
层、性别、职业、文化层次、民族等的限制。从种类上还有
生日蛋糕、中点、西点、面包等。本次调查中主要的对象以
中式点心为主。代表类型为老婆饼，杏仁酥等。

对于市场上现有的糕点包装进行的调查

20xx年11月19日至20xx年11月27日

河南省许昌市胖东来时代广场许昌市七一路福馨蛋糕房与其
相关的网络资料

包装为长方形扁状盒，马来西亚进口产品，整个盒身颜色以
具有爱尔兰风格的红绿相间的格子为主，正面展示部分有标
志，产品摄影图，含量标注，产品类型。

开盖处有食品摄入元素含量表与公司地址，中英文双印。

盒身稍窄的侧面有中英文的产品成分表，保存方式，注意事
项，生产日期及条码。



包装优点：包装文字信息详细，主体突出。

缺点：由于是外贸食品，包装配色上较为复杂，产品摄影图
不理想，很难引起国内人的购买欲。

本产品为塑料长方形包装袋的形式，正面左上部分为食品公
司标志，正中间为此系列的logo，注有口味和食品类型。右下
角标有净含量。包装袋背面有产品名的介绍，类别、配料、
成分表、产品序号、产品地址、条形码、产品介绍等说明性
文字。

优点：透明塑料包装，可以把产品物实体给受众看，可以引
起购买欲，标志颜色，产品logo之间很协调。

缺点：受包装材料的限制食品物一般都是开袋即食性，很难
保存。

产品为长方形扁状密封贴装盒，包装主展示面左上角有品牌
标志，左边中部为产品摄影图，配合草莓图片。右上角为产
品类型艺术字，右中为产品名称，含量。展示图为横构图，
相对背面的展示图为竖构图，说明性文字在包装盒侧面，整
个包装盒为粉红色和白色相间。

包装优点：包装使用的颜色与产品本身相呼应，符合主题，
突出物品，设计简单大方，由于是密封的包装，保护商品的
功能比较好。

长方形纸盒，盒体主色调为橘红色，盒子下端边缘印有类似
菊花样式的花草卷纹样。盒体正背面为主视图，左边上部为
企业标志，中部标有产品类型，左边底部为产品实物拍摄图，
右边有独立小包装的展示图，旁边配有广告语，右下角标注
有净含量和食品许可证标识。包装两侧面有中英文的说明性
信息，包装顶部有产品图和企业的品牌标志。包装优点：信
息准确，构图舒适合理，包装用色配合产品本身，突出主题。



缺点：盒子本身是正长方形，包装偏大，不方便携带，盒型
也较为呆板，无趣味性。

以上调查是在胖东来时代广场进行，为达到包装类型的多样
化，本人还对福馨蛋糕房进行了实地调查。许昌福馨食品公
司是专业从事中西点、面包、蛋糕、月饼等产品的研发、生
产、经营的连锁企业，目前已有多个连锁店。福馨的包装大
多是以塑料包装袋为主，纸盒包装的大多以饼类为主。例如
福馨老婆饼包装，开盖式的长方形扁状盒，正面中心书写老
婆饼三个字，右下角有蛋糕房标志，靠左下角部分为实物展
示图，右半边是水墨画背景。除底面外，盒四侧皆有福馨蛋
糕房的标志，后侧面有老婆饼的来历简介。包装优点：包装
简单，颜色舒适，主题明确。缺点：说明性文字有限，不方
便携带，密封性差。

就以老婆饼为例，根据资料显示，较出名的是澳门·礼记饼
家。礼记饼家创始于二十世纪初，位于中国大陆东南沿海的
珠江三角洲西岸—澳门。在经历了将近一个世纪的洗礼，而
今的礼记饼家已经从当初在澳门的一家小铺子变成了今天驰
名中外的百年老字号，礼记饼家生产的“澳门特产”凭着传
统的手工工艺，古法秘制，已成为祖国大陆、港澳台、欧美
等国家地区久负盛名的特色产品。

礼记饼家·老婆饼的包装：长方形扁盒，展示面下方为扇形
的镂空部分，左上角有礼记饼家的独特标志，右上角标明了
产品类型，右下角注有净含量。盒子侧面为说明性文字和条
形码。盒子整体为三分之二的橘黄色与三分之一橘红色相拼
接，底纹为澳门的特色建筑。包装优点：具有地方特色，系
列颜色规整有联系。缺点：镂空的部分未有其他透明罩，对
于食物的保存有影响。除此之外，礼记饼家的包装材料还有
玻璃瓶、塑料瓶等，都在于放一些小体积的酥饼类。

根据调查结果显示：大多数纸盒类的糕点包装大多是呈长方
形扁盒状，主要展示面上大多都有产品拍摄图或是通过镂空



的形式，露出部分商品，吸引消费者的目光。企业标志要排
在显眼的地方，直观而又直接的给受众传达信息。糕点类的
包装常用材料还有塑料、玻璃等等。在做糕点类包装的时候
一定要注意说明性文字的准确传达，密封性的包装也要注意
产品的密封性。因市面上现有的糕点类包装较其他食品类包
装还比较保守与单一，希望通过此次调查为以后的包装设计
提供参考性帮助。

市场专员周报总结篇四

具备一定的处理与各部门沟通与合作事宜能力;

协助具体市场推广活动的实施;

协助执行市场品牌推广项目，并进行相关为联工作;

协助每天渠道的建设与维护;

执行市场宣传物料供应商数据库建设与供应商管理;

协助执行市场推广活动中视频、资料的采购和制作;

市场专员周报总结篇五

2、负责企业形象、品牌形象的推广和策划；

3、撰写市场活动方案，监督活动的开展及效果评估；

5、进行合作商户、渠道的拓展，维护和管理；

6、 统计推广物料的使用情况，预测及申报数量，整合资源，
确保合理利用。

2、对教育行业感兴趣，喜欢小朋友；



3、思维活跃，具备一定的活动策划和活动执行经验；

4、具备良好的沟通能力，较强的团队协作能力。


