
2023年中学生重阳节活动总结(实用9篇)
总结是对某种工作实施结果的总鉴定和总结论，是对以往工
作实践的一种理性认识。那么我们该如何写一篇较为完美的
总结呢？下面是小编整理的个人今后的总结范文，欢迎阅读
分享，希望对大家有所帮助。

广告工作年终总结 广告部工作总结篇一

一、 制定每日、每月、每季度的工作计划。充分利用现有资
源，尽最大努力、最大限度的开拓广告市场。鉴于目前我们
的终端客户数量有限的情况在争取的同时，也会为未来的市
场 多做铺垫工作，争取有更多大投放量、长期投放的客户参
与进来。根据终端客户数量的增长情况，有针对性地调整工
作策略、开发新的领域。

二、制订学习计划。做市场开拓是需要根据市场不停的变化
局面，不断调整经营思路的 工作，学习对于业务人员来说至
关重要，因为它直接关系到一个业务人员与时俱进的步 伐和
业务方面的生命力。我会适时的根据需要调整我的学习方向
来补充新的能量。产品 知识、营销知识、投放策略、数据、
媒体运作管理等相关广告的知识都是我要掌握的内容，知己
知彼，方能百战不殆。

三、冲刺目标。切实可行的原则，要从实际情况出发定目标、
定任务、定标准，既不要因循守旧，也不要盲目冒进。即使
是做规划和设想，也应当保证可行，能基本做到，其目标要
明确，其措施要可行，其要求也是可以达到的。集思广益的
原则。要深入调查研究，广泛听取客户意见、博采众长，反
对主观主义。突出重点的原则。要分清轻重缓急，突出重点，
以点带面，不能眉毛胡子一把抓。防患未然的原则。要预先
想到实行中可能发行的偏差，可能出现的故障，有必要的防
范措施或补充办法。



象与威信、创造良好的沟通环境、合理分工各尽其才。考勤
制度、会议制度、台账制度、激励制度实施执行。

怀着“把每件事做的好些、更好些”的热忱，永不满足现状，
以前瞻创新的思维创立广告公司广告业新标准！

广告工作年终总结 广告部工作总结篇二

时间一晃而过，转眼间试用期已接近尾声。这给我留下了精
彩而美好的回忆，是我人生中弥足珍贵的经历。接下来我要
对这段时间做一份广告公司设计师试用期工作总结。在这段
时间里感谢领导和各位同事给予的支持和帮助，以及足够的
宽容，让我感受到了领导们“海纳百川”的胸襟，体会到了
广告从业人员作的艰难和坚定，感受到 “不经历风雨，怎能
见彩虹”。在对领导和各位同事肃然起敬的同时，也为我有
机会成为一份子而惊喜万分。

在这三个月的时间里，在领导和同事们的指导和关怀下，通
过自身的不懈努力，各方面均取得了进步。

记得应聘时，我对设计师一职的认识也仅局限于从事相对单
纯的广告创意和美术执行工作，对公司的认识仅仅局限于重
庆几家顶级的广告公司之一。所以，试用期中如何去认识，
并熟悉自己所从事的行业，成了我的当务之急。

根据岗位职责的要求，我的工作任务是（1）参与相关广告创
意的讨论；（2）负责完成组长分配下来的设计工作指令；
（3）领导交办的其他工作。通过完成上述工作，我认识到一
个称职的设计师应当在熟悉的设计软件操作能力、具有相当
的美术功底的同时，还一定要具备良好的设计心态，敢于创
新！目前我在创意想法方面存在不足，还需要多向组里的各
位资深领导和同事多学习。为了让自己做一个合格的广告美
术设计人员，阅读了许多相关的书籍，并争取在工作中有所
帮助和提高。



初到公司时，交到我手里的第一份工作是修改一张企业贺卡，
然而惭愧的是，由于对对方企业整体形象包装的不熟悉，导
致这修改任务就让我在公司的第一天工作从下午5：00左右持
续到深夜12：00，反复的修改和漫长的等待客户的回复，对
我来说，既新鲜又富有挑战性。不懂就学，是一切进步的前
提和基础。在这段时间里我认真学习了公司各相关资料，并
且对公司客户的资料有了比较初步的了解，再加上日常工作
的积累使我对公司有了较为深刻的认识，意识到了公司在重
庆广告业举足轻重的地位，它的发展对于推动整个广告业的
发展有着巨大作用。

同时，公司拥有企业化标准运作的行政机构和比较先进的管
理体制。这一切都让我对公司的发展充满了信心和憧憬。

这是篇好范文参考内容，主要描述公司、工作、领导、认识、
时间、设计师、发展、相关，希望网友能有所收获。

广告工作年终总结 广告部工作总结篇三

光阴似箭，转眼间又进入了新的一年20xx年，新的一年是一
个新的机遇与挑战！

虽然我来公司时间还不长，但我真的很庆幸！刚来公司就参
与了报社举办的年会，使我见证了公司09年的辉煌！而对公
司未来的发展充满了信心！虽然我来公司还不久，但我已完
全感受到博闻大家庭般的温暖！大家庭里，大家团结且都极
富朝气！虽年轻,但是都经验丰富！所以我坚信09年的辉煌只
是一个新的开始，博闻的明天定会蒸蒸日上！

现将20xx年工作作以总结：

一、第一个月重点：主要熟悉西部车城客户，为后期接手车
城工作做好有利铺垫。俗话说：隔行如山，每个行业都存在
着不同的潜规则，通过对车城客户不断的服务及拜访，再次



特别感谢同事的不断帮助与指导以及他对工作的认真负责才
有可能使我快速掌握行业的基本业务知识和与客户交谈时注
意的事项，察言观色，如何去了解客户的真正意愿！

二、第二个月公司领导经过协商给我划分了东郊及西郊的部
分客户.为避免由于服务换人对客户有可能造成的不便，本月
工作重点主要是多拜访，多熟悉从而尽可能减少不便，拉近
与客户之间的距离及陌生感！，天气这么冷，却不辞辛苦！
使我能顺利的见到唐都集团、彤立江、景泰比亚迪等等的各
部门领导层及主要负责人！

回首近二月来的工作，尽管我为公司的贡献微薄，但总算迈
出了新区域,跨行业发展的第一步。在领导及各部门同事的帮
助下通过工作学习和与同事之间的相互沟通，我已逐渐容入
到这个集体当中。个人的工作技能也在学习之余不断提高。
虽然工作中还存在这样那样的不足，但应该说这个月也付出
了不少，收获了很多。无论是在思想认识上还是工作能力上
都有了较大的进步，初来本公司时，由于行业的区别，确有
过束手无策，好在有同事的耐心帮助，在这短暂的近两月时
间里，通过对客户的拜访，回收款等工作使我对本行业工作
及业务操作流程有了足够的认识和了解。

一、 制定每周、每月的工作计划。小划到每日。利用现有资
源，尽最大努力、最大限度的开拓广告市场.每日拜访客户不
低于6家，“量变才能质变”！

二、制订学习计划。学习对于业务人员来说至关重要，因为
它直接影响到一个业务人员与时俱进的步伐和业务方面的生
命力。我会适时根据需要调整自己的学习方向来补充新的能
量。业务知识、营销知识、了解行业客户的具体情况！

三、面对竞争激烈的市场，而对于我们汽车行业客户来说，
目前市场情况就是服务和价格战，因此服务就显得格外重要
了！如何取悦于客户？同等的市场条件下我相信更加专业的



技能和优质的服务，将是决定性的因素！因此，我将努力提
升自己的专业知识和服务理念！

四、 增强自身信心， 积极主动地把工作做到点上、落到实
处。

以上，就是是我对20xx年的一些计划，可能不成熟，希望领
导指正。火车跑的快还靠车头带，我希望得到公司领导、部
门领导的正确引导和帮助。

20xx崭新的一年，我将以崭新的精神状态投入到工作当中，
努力学习，提高工作效率!

广告工作年终总结 广告部工作总结篇四

截止目前，辖区内共有广告经营单位22户，共登记31件户外
广告。

1、为了不断提升全体执法人员的业务水平，提高执法队伍的
整体素质。半年来，开展了《广告法》、《户外广告登记管
理规定》、《医疗广告管理办法》等法律法规和业务知识学
习，充分利用广播、电视、报刊等新闻媒体，开展了《广告
法》等法律法规咨询服务活动，利用“3?15”消费者权益保
护日、“4?26”世界知识产权日活动发放宣传材料1000余份
（册），悬挂横幅1幅（块）,制作宣传展示牌1块，现场接受
咨询100余人次。今年开办企业法人和企业业务人员学习班2
期，参加人员80余人，定期深入企业开展普法宣传，进一步
提高了企业管理人员的法制意识和自我保护意识。

2、帮助企业建立健全广告管理制度，引导企业充分发挥广告
效应，开创企业名牌战略，半年来帮助指导10余户企业建立
完善了广告管理制度，使之实现了规范化管理。

3、强化宣传力度，提高全社会的商标品牌意识，



以“12315”国际消费者权益日，“4.26”知识产权日活动为
契机，以广播、电视、报刊、杂志、宣传标语等宣传工具为
导向，采取多种形式进行商标法律、法规宣传，普及商标知
识。

4、举办《广告》等法律、法规培训班，提高企业主要负责人
和专业人员的法律、法规水平。

我局印制一次性告知单100余份，公开办事程序，接待服务咨
询100余人次，户外广告登记申请立即办结，去年上半年共办
理户外广告登记34件，今年上半年共办理户外广告登记31件。
目前，没有涉及农业产品及项目的户外广告登记数。

1、建立健全广告监测体系、广告监测台帐制度。落实广告监
测台帐和广告市场巡查记录，对监测中发现的严重违法广告
及时进行查处。

2、对各类广告进行全方位监测，建立健全的广告市场巡查制
度，对药品、保健品、医疗、房地产等广告进行了专项整治
行动。

3、充分发挥监管职能，切实开展打击虚假宣传活动。半年来
监测广告1035条。

应检22户，参检户22户，参检率100%，通过率100%。在广告
监测、巡查中运用非强制性行政指导方式，制止虚假违法广
告2份数，纠正违法广告条数2条。查处广告案件2件，罚没
款4000元。设立举报电话12315（xx），受理消费者咨询100余
人次。

半年来，广告监管工作取得了一定的成绩，但离上级的要求
仍有一定的差距，为此，我们将继续努力工作，发扬成绩，
克服不足，充分履行监管职能，争取工作进一步提高。



广告工作年终总结 广告部工作总结篇五

从加入公司成为公司的成员已经整整两个月的时间，虽然只
是试用期，但心态总是以公司的一名正式员工来对待，使得
自己尽快的融入到公司这个大家庭。在各位领导和同事们的
悉心关怀和指导下，现将我的情况作如下总结。

这两个月的时间里，一方面是适应xx的环境，适应公司的状
态，另一方面也是我自己心态不断调整、成熟的过程。相比
于刚参加，现在对自己的定位以及发展方向相对比较明了，
在此，非常感谢公司给予这个继续从事房地产行业的机会。
除了公司对于个人的要求以外，自己的理想与公司的发展同
步也是非常重要的，基于此我想最好的表现就是充分的发挥
自己的特长，把自己的才能以及知识充分的应用到上。

这短短的两个月时间是紧张的，忙碌的，充实的。公司里举
办了一次大型的周年庆活动，这个活生生的案例让我切身体
会到了这个团队的凝聚力，同事们的热情、积极的状态，刘
总的执着，精益求精，让我真正理解了公司理念的涵义。除
了周年庆活动以外，我庆幸在年前能有一次参与提案的机会，
这次的提案集体的展现了我们公司的状态，不仅仅是对甲方
的一次提案。也是对公司每个员工的一次提案，同事们对待
的认真态度让我明白所有员工之所以执着的理由，公司有这
样一个平台，让每个人都展示自己才华横溢的一面，除了自
己的分内以外，还可以学习房地产其他相关的知识，加强个
人的综合素质，提高专业技能，并能和公司一同彰显一个专
业的姿态。通过这段时间也意识到了公司在兰州房地产行业
举足轻重的地位，公司的发展对于推动整个兰州房地产策划
代理行业的发展有着巨大作用。同时，公司拥有比较系统的
管理体制和企业化标准运作的行政机构。这一切都让我对公
司的发展充满了信心和憧憬。

根据岗位职责的要求，我的主要任务是：



（1）负责完成组长分配下来的设计指令；

（2）根据项目推广的需要，及时完成设计。

（3）参与相关项目的讨论；通过完成上述，使我认识到一个
称职的设计师应当在具有相当的美术功底、熟悉的设计软件
操作能力的同时，要具备良好的设计心态，并且要敢于多提
出自己的想法和方案，敢于创新！当然，良好的语言表达能
力是向领导和同事提出自己创意想法的必不可少的。目前我
在专业上存在个别不足之处，还需要多向设计团队及其他部
门的各位资深领导和同事多求教、多学习。为了让自己做一
个更专业的房地产设计师，除了在网上看一些专业的广告以
外，也不会放过每一个参与讨论方案的机会，争取在中学习
更多的知识，并应用于。

在多次的会议讨论上或者是培训课上，明显的意识到自己的
语言表达能力的这个弱点，尤其是对自己不专业的地方，应
该通过学习，和大家的交流和沟通，通过自己的分析和判断，
准确的表达自己想要表达的意思。

创意是设计的灵魂，创意也是设计师用来最直白的表达自己
能力的方式，各个项目都有它自身的特点和项目优势，准确
的表达项目所要传达给受众的信息是设计至关重要的，所以
设计最重要的就是设计对象本身的功能性，这个功能性要通
过我们新颖的、有创意的、并且准确的传达给受众是我们经
常会考虑的问题，同时这点也是在设计领域里一个围绕产品
不变的准则，在这点上，我想也是我今年要继续坚持学习的
重点，大胆创意，大胆的表现。

都说知识学得越多越好，就像刘总说的，策划行业是个杂的
行业，博学多才，懂的越多思考问题的时候就可以面面俱到，
更能做到准确性及专业性，虽然只是设计人员，但是设计也
是来源于生活，看的多，想的多，悟的多了，创意的来源也
就更广，发散思维就更不用说了！



快速的有效的完成任务是每个公司都希望员工能够做到的，
也是我个人认为比较重要的，两个小时能完成的如果可以在
一个半小时内完成，剩余出来的时间就可以自己支配用来学
习自己没有时间学习的相关知识了。应该都是认真负责，速
战速决！在战场上，生命攸关，自己一点忽视有可能造成不
可预料的结果，每一个任务都应该像一个战士对待战争一样。

展望20xx年的，希望能够再接再砺，我将以公司的经营理念
为坐标，将自己的知识背景和公司的具体环境相互融合，利
用自己精力充沛、接受能力强的优势努力学习业务知识和创
意思想，为公司的发展尽我绵薄之力，争取做出更大的成绩
来。的沟通不够准确，所以这又是一次很好的经历，虽然夏
装没出多少款，但我是在一点点去完善，一点点努力中去体
现，我知道我现在不能去达到量的飞跃，但我要抓住质的积
累。

在经历了两季的设计，我体会到了许多，设计其实并不是那
么简单的把图画好，打板做好，然后生产，更主要的是在这
个过程中一点点的去积累，把更好的东西慢慢坚持下来，把
不足的地方去弥补完善，让自己的思维没有那么混乱，理清
哪些是重要及时要去做的，哪些是可以缓解的，就是对自己
思维方式的一个锻炼。还需要不断的去了解市场及客户的需
求，对自己知识面的拓展，要做到走出去拿进来的想法，经
常去看一些相关的资讯，了解到时尚的前沿，也要紧跟市场
的潮流。还有在一些方面也是自己需要去加强的，例如在做
辅料单的时候，虽然看起来简单，但是那些简单的东西中才
能体现出细节，一颗扣子，一个配色线，如果在这层没有把
好关，到了下一层就会出现很多麻烦，所以要更加仔细，认
真。

在与板师的沟通过程中还是有许多欠缺的地方，对廓型描述
的不够准确，对款式的要求不够精细，所以在以后的当中要
不断的去积累，多加沟通，这样才能让款式更好的呈现。在
经历了之后也有小小的收获，春装虽然没有下多少款，但也



有自己的努力，夏装也有下单的款式，那些也是自己努力后
的成果，我不会因为这些就满足与自己，这些只是一个开始，
在慢慢的积累中会有更多的成果，因为我一直在努力，因为
我会一直保持我的积极、乐观！

在临近的20xx年的开始，我对自己有了更多的要求，希望自
己在新的一年里能突破现在的自己，从质达到量的过渡，从
简达到细的提升，从思达到做的肯定。同时也祝愿公司在新
的一年里：龙腾虎跃，财运亨通，事事顺利，财源广进！

广告工作年终总结 广告部工作总结篇六

“希望越高，失望越大”，可能是我太没经验了，和客户谈
单的时候，语言不够自信、精炼，说话也没有技巧。最近我
在网上查找一些关于谈单的技巧，我想，有时间多学习这方
面还是有必要的！

和李老师对接流程、排版、修改文章、拉广告——感觉这个
星期很充实，虽然没什么结果，单拉砸了，赞助也砸了，窜
词也被否定了——但还是学到很多东西的。

建议：

1、最近的南国家装排版都很晚，我觉得原因不仅是因为编辑
是新来的，还有两位负责人之间没有好好沟通，各说各的，
当然最终是不够理想的。

2、余总您总是希望内部的人走出去，可是我们除了双休日没
有其他时间，如果光靠我们员工是不太可能的，如果您真的
想在内部人员中培养出很会拉单的人，那是需要时间的。

这个星期就这么忙碌的过去了，明天开始海选了，希望一切
顺利！



广告工作年终总结 广告部工作总结篇七

俗话说：“态度决定一切”，工作中我也常用这句话自勉，
虽然现在只是辅助人员，但我一直以更高的标准严格要求自
己。年初，我认真的学习了本年度工作手册，先从思想上与
所领导保持一致，并在年中时刻提醒自己以《工作手册》的
要求作为工作的出发点和落脚点，将全所利益摆在第一位。

样品接收和检测报告单发放工作具有不确定性的特点，不管
是夜里十点还是周六周日，只要工作有需要，我都会在第一
时间响应客户需求。同时，在汲取几年来的工作经验基础上，
我更加合理的安排工作进度，按轻重缓急有层次有计划的完
成各项工作，力争不让样品和报告单在我手里发生延误的情
况。x年度，我共接收各地样品批次，发放报告单批次。

不会开车的同事外出公干；不管是集体活动运送活动材料，
还是到市局、司法局等各级机关送紧急公文，只要我力所能
及，不管再苦再累我不仅没有推辞，反而更加严苛的要求自
己一定要做到最好，为大局服务好。

在今后的工作中，我会加倍的努力学习专业知识，掌握更多
的业务技能，为将来的工作打好坚实的基础。

在作风上，能遵章守纪、团结同事、务真求实、乐观上进，
始终保持严谨认真的工作态度和一丝不苟的工作作风，勤勤
恳恳，任劳任怨。在生活中发扬艰苦朴素、勤俭耐劳、乐于
助人的优良传统，始终做到老老实实做人，勤勤恳恳做事，
勤劳简朴的生活，时刻牢记自己的责任和义务，严格要求自
己，在任何时候都要努力完成领导交给的任务。

广告工作年终总结 广告部工作总结篇八

来到公司已经x年多了，感谢公司领导和同事对我的关心、帮
助、支持与信任。回首一年的工作，还有许多不足之处，今



后在工作中还需不断地努力不断地学习。

新的一年又开始了，在我们昂首期待未来的时候，有必要对
过去一年的工作做一个回顾，总结以往的教训，虚心求教，
不断学习，以待在新的一年有所改进。

1、空闲时提高对软件的熟练度，和提高设计水准。

2、培养自身的良好“习惯”和执行力。

3、提高对工艺以及材料的认识。

4、培养团队意识。稿件设计完成后需要制作才会形成一件成
品，是需要我们这个整体团队完成。

5、培养沟通能力。设计部作为和客户直接交谈整体设计理念
和构思的一个职位，如果没有一个良好的沟通能力的话你很
难和客户沟通设计稿件的各个事项。

新的一年我们设计部不仅需要做到这些改变，而作为一名出
色的平面设计人员，工作能力的提高还是重中之重。在接下
来的工作中还需要不断的学习，提高自身的设计创意水平，
同时我们也会以全新的面貌全新的精神去投入到工作中，为
鑫珑洋的明天奠定更坚实的基础。

最后，祝xxx广告蒸蒸日上!也祝每一位同事身体健康，快快
乐乐。

广告工作年终总结 广告部工作总结篇九

广告并不是一个容易的行业，其实广告人是孤独而被遗忘的。
在针对哈佛大学生所做的实验录像带中我们可以发现，其实
我们所做的广告，有75%的人是忽略的，所以如何运用技巧唤
醒人们对广告的注意，是广告人必须要注意的。



1.由构成并且有一定的水准。

2.文字方面朗朗上口，简洁有利。

3.必须要能表达出来，并在恰好的时间点上。

要做一个最好的salesman，ad绝对不是一个艺术，它是一门
生意，只是用比较美术的方式呈现。而这其中也包含了：要
有策略;要有系统结构：要有风格。而这也是令广告人最兴奋
的地方。像nike的风格相当强烈而吸引人;目前手机广告风格
只能说是一个简单的销售讯息。

可口可乐案例

1.可口可乐在1960年该做的广告都做了，然后开始进行推广
通路:如何让每一个地方，想喝可乐时就有可乐喝。

2.可口可乐根据不同的渠道去调整配送方法。当渠道都有了，
该如何去做和消费者有意义的相关广告活动或节目。像是在
时，可口可乐把圣诞老公公的衣服从原来的黄色，转变成大
家熟悉的红色，这才是品牌创意在生活上所带来的意义。

之前奥美作飞利浦刮胡刀的广告，便将刮胡刀和联想在一起，
以至于现在的父亲节便和刮胡刀结合在一起。所以作广告时，
不是在说明其产品的特性，而是在做一个策略，并赋予一
个style，也就是品牌在生活上的感觉。

1.最重要的是获得注意。否则，75%的广告没有人会去注意。
而且，这也是广告最原始的意义。

2.邀请阅听人进入广告世界。在现今多媒体发达，网络发展
快速，需要更多手法。例如送赠品等。

3.要有结构内容，否则无法成立。



投入广告，它所带来的超乎你的想象。广告并非独立于创意
边缘，它是客户重要的行销伙伴。广告在为一个目的工作，
讯息要引人入胜，内容要可信。当然，品牌为基本考量。75%
的哈佛学生没注意，在一般人也许高达90%所以我们要如何
能beoutstanding。

广告的目标

1.消费者:解决消费者问题

2.产品本身:消费者记的是消费经验，使用的好处和坏处，它
是否改变了生活的某部分。

3.竞争对手:在市场上的同类竞争。

要多和消费者沟通和调查，做好广告，了解市场状况，广告
是个问题产业，要解决问题建知名度、个性、价格、通路…
等。人是广告最重要的因素，分析问题、原因，针对问题并
且响应，要做一个广告。广告要说服谁(目标消费群)，产品
将给你什幺好处，赋予style，而作广告，最难的便是赋
予brandstyle。在广告影片中我们发现，杀虫剂广告都有小孩
在旁边以显示产品的安全性，而在卫生纸广告方面，则以小
狗的形象讨好观众。而日本帮提卫生纸广告则是以一个男人
为主轴，在妻子离开身边后的七支一系列广告，说卫生纸和
男人间细腻的关系，显示商品特色，一方面也增加使用时机
及用量等。如何让商品有感情的呈现是相当重要的，这来自
于如何找到和消费者相关的地方。

在kgi银行的广告里，我们看到了不同以往的表现风貌。泰国
广告多专业，其创意也较受肯定，亚洲广告就属新加坡及泰
国最具潜力，天真、而且毫无禁忌。相较之下，大陆的广告
则受到许多限制，担心及顾忌太多，不该用现在的观念，去
限制广告未来的发展。广告是在反映人生，而许多不可能的
现象，在以后回头来看，都是非常巧妙创意。一个好的创意



去激发人对环境的热情与幽默，一个产品所带来的广告，绝
对超越你的想象。在国外作是要强调效果的，要让更多人拿
出钱来支持此公益事业，这才是重要的。因此主讲人表示，
它不愿在大陆作公益广告，因为有太多道德观的束缚若是在
表现创意，或是达不到真正实质的广告效益，则浪费了纳税
人做公益广告的钱。

作一个广告最基本的是知道它的目的是什幺，不是让自己的
公司出名，这是最后的步骤。更重要的是把商品卖掉，要做
一个专业的广告人，要寻找的应该是这个东西。


