
2023年总结双十一备战双十二 快递备战
双十一口号(汇总5篇)

总结是写给人看的，条理不清，人们就看不下去，即使看了
也不知其所以然，这样就达不到总结的目的。那么我们该如
何写一篇较为完美的总结呢？以下是小编精心整理的总结范
文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

总结双十一备战双十二 快递备战双十一口号篇一

2. 众志成城，决战旺季，安全生产，重于泰山

3. 团结合作迎双十一，上下一心促生产力

4. 决战旺季，安全第一，预防为主，综合治理

5. 全力服务双十一，安全系着千万家

6. 弘扬安全理念，规范安全行为，营造安全环境，推进安全
管理

8. 回馈客户，从我做起，心中有情，客户有心

9. 客户服务，重在回访，仔细倾听，你认心情

10. 客户满意，人脉延伸，良性循环，回报一生

11. 一马当先，全员举绩，梅开二度，业绩保底

12. 人民币证明是真爱。

13. 为了证明真爱，我买了二十片面膜。

14. 现在最幸福的时刻就是接到快递的电话，三歩并两步捧



回包裹。

15. 在家休息的宝贵时间，换来比实体价便宜商品。感觉比
上班更有价值。

16. 5、双十一，给自己1000块的预算。

17. 11.11购物狂欢节 国际品牌专场，3折起全场包邮!别说
没提醒，这里一定有你喜欢的品牌。11月11日零点整，谢谢
各位，五折先生登场。

18. 奋战旺季促生产，安全意识记心中

19. 提高安全生产意识，打响双十一战役

20. 保质保量迎战双十一，安全责任事关你我他

总结双十一备战双十二 快递备战双十一口号篇二

双11是电商的'狂欢，是突破销售保持强势的战场。每一家店
铺，每一个品牌都有自己的目的去参与双11的推广，比如多
引进新客户，激活老客户，清理库存，传播品牌等。这些都
没有错，但都有一个共同点，那就是出成绩。

除了性能，还有两点。首先是团队和能力的压力测试。通过
双11的大推广，促进各方面的准备和规划，提高执行力，可
以锻炼和测试团队的运营能力和抗压能力。二是创建爆炸模
型。很多店铺都知道，新产品上架的时候收集是很划算的，
可以帮助新产品快速启动，爆发。但是很多店铺都忽略了在
双11大浦制造爆款。如何利用好双11的流量做好宝贝布局和
策略，这需要大家好好学习。

大推广之前分为蓄水期和预热期。在扣押期间，尽可能多的
新老客户应该知道你的活动和宝宝信息。要做好三个方面的



工作：提前通知、公告、公示。热身期间，让更多的顾客把
自己知道的东西加入购物车或者收藏夹。

做好赛马是关键，可以让你的活动一开始就成为重中之重的
店铺或者品牌，否则来之不易的场地资源会慢慢消失。想做
好赛马，需要拉动客户的消费力，利益最大化。告诉客户你
的大好处是什么，比如：吃饱了送，红包，折扣、免税等。
利益最大的独占者，你有什么，别人就有什么，所以没有优
势。

大推广后要注意几个点，页面恢复，返场准备，数据盘点。

很多店主不知道自己的双11推广目标是什么，也不知道怎么
做。边肖推荐了两种计算目标的方法。第一种是以价值为中
心的算法，根据双11中促销前的品牌或店铺数据和历史数据
计算出你关注的人数，然后这些关注的人能产生多少价值，
进而得出目标销售额。这种方法更适合一些大品牌的标准产
品。目标增长率算法适用于非标准产品，历史销售额乘以增
长率和目标增长率得到的结果就是目标销售额。

以上四点是双十一营销活动的经验。所有店铺，尤其是新手
店铺，在申请双11推广前，一定要充分了解双11，才能在
双11推广中取得理想的效果。

总结双十一备战双十二 快递备战双十一口号篇三

双十一商场组织了以“__”为主题的购物抽大奖活动，本次
活时间从20__年_月_日到20__年_月_日，共_天，活动时间安
排紧紧扣住双十一情况。

一、活动不足之处及客观不利因素

活动策划宣传：



双十一营销活动由企划部组织在各部门的密切配合下完成。
从总体的时间安排上来看，活动策划的比较晚，_月中旬开始
着手做策划案，只预留了_个星期的时间来实施具体的工作，
时间安排不够充裕。_号dm单出来，由于企划部本身经验不
足，且客观环境的不利影响，dm在制作方面有很多漏洞与不
足，这点企划部负主要责任。_号之后才开始分发工作，而__
此时已经开始双十一活动前的预热活动。活动宣传方式也单
一，且局限在乡镇大集，人群覆盖面狭窄、且消费群体单
一。led的广告是_号出来的，广告制作方面也比较粗糙、未能
达到预期的展示效果。商场内临到_月_号还有许多布置没有
处理好，使整个活动显得较被动。空飘和拱门的安置上存在
诸多细节不足，一是空飘气球到_号以后充气不足，给人一种
疲软的感觉;二是商场活动宣传的拱门安放在了__活动拱门的
后面，一定程度上影响了宣传效果(__拱门安放位置事前已书
面通知并安排了固定的摆放位置，__方面并未按照要求摆放、
且未请示企划部)。而且在活动筹备阶段由于统筹不足，并未
意识到商场内吊旗杆数量不足，并未及时维修与更换，致使
促销氛围营造不理想。

活动执行阶段：

总体活动执行力差。一项活动，无论大小，“策占三划占
七”，可见活动实施重要性，即使再好的策略，没有人去实
施，它还是等与零。双十一整个活动在执行上也存在着诸多
不足。

首先，在双十一活动的动员工作上，部门宣传与配合工作稍
显滞后。dm单广告位的销售与统计做的不尽如人意，出资制
作的商家仅有_家，直接导致dm单印刷经费出现亏额。且未
能体现出参与商家的实际促销力度，也未能统计出实际参与
抽奖业户的店铺名称。导致dm单内容单一且缺乏诱惑力。

其次，在抽奖卡的销售与专用抽奖信誉卡的'发放过程中监督



工作稍显不足。根据企划部的调查得出以下几点原因：专用
信誉卡的定价高于往期，业户对商场管理与决策的不信任，
抽奖阶段专用抽奖信誉卡的发放过程中监督力度不够导致的
不少业户在销售过程中不主动付与抽奖专用信誉卡。这种情
况间接导致了_天累计抽奖数量不足__份，抽奖氛围不足的另
一个原因是商场此次活动的主要针对客户群是__居民，而双
十一期间正直__阶段，所以商场人流并未达到预期效果。

再次，因为商场工作人员数量不够，使得许多工作人员要一
人兼多份工作，许多具体工作的落实与预期效果存在较大差
距，影响活动的整体效果。比如吊旗的悬挂较少，商场节日
气氛及活动气氛的营造不理想。

最后，各部门工作协调性较差。在此次的促销活动中，各部
门之间的彼此协调工作做的不够理想，以至于在部门与部门
的衔接工作中出现了许多细节上的纰漏。双十一促销活动广
播稿因为和运营管理部的促销活动信息的衔接工作没有做好，
以至于在__鞋馆的活动广播宣传上出现错误，业户找到我们，
也使我们显得很被动。

二、活动建议

在今后的活动中克服种种困难，规避以上情况，每项活动都
要经过周密的计划;各部门密切配合;工作人员贯彻执行。

1、活动筹划必须提前__天进行;

2、宣传活动需提前一个星期进行，且宣传方式要求多样;

3、场内外的氛围布置提前两天完成;

4、活动所需物料上严格把关;

5、做好应急预案，让商场在各种突发事件中起到积极的作



用;

6、活动完后所有场内布置在保存三四天，让更多的人了解我
们商场，让他们知道我们商场经常在做活动，从而更加关注
我们商场。

总结双十一备战双十二 快递备战双十一口号篇四

活动主题：“_______”

活动对象：全市市民 活动方式：降价 打折 买赠

分析说明：

此次活动取得全公司各部门的积极配合。物管部同事负责活
动现场的音箱调试、活动道具搭建及安保工作，在规定时间
内完成，给抽奖活动提供了有效地硬件保障;综合办在活动期
间负责将商场装饰一新，提升了商场的活动氛围，提前将奖
品购置摆放到位，有效地刺激了顾客的购买欲。

总结：

a.业绩统计上看，本次促销没有达到预期效果，预计活动期
间营业额100万，实际售卖63万，达成率仅63%。客流统计，
较为理想的是4月29日、4月30日和5月1日劳动节放假3天，客
流分别为：213人、248人、340人，活动其他期间客流较为平
稳，平均120人次/天。

总结双十一备战双十二 快递备战双十一口号篇五

3、重现场：上下同欲，重在现场，答案在现场。

4、德邦2022年以客户体验为中心，采用“停收.涨价.压货.
控量”等策略，实现收入增长40%，成本降低20%，为保障目



标达成，提升管理级别，四大管理委员会统一服从双十一项
目组指挥。

5、快递员招聘人数越多越好

6、早准备：建议最迟九月份启动，充分保障筹备时间，需求
解决前置。

10、及时上报，追究责任人责任;

12、群体事件，以顾全大局，将事件压制到最小范围，一面
扩张;


