
最新磁场的教学反思(通用5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？接
下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起
来看一看吧。

创意工作汇报 创意篇一

人是会随着时代而变化的，人的思想和头脑也是会变化的。

那天晚上我做了一个这样的梦。我正在睡觉，有人在我睡觉
的时候把我吵醒了。“嫣嫣，嫣嫣，快起床，该上学了。”
是机器人毕丽叫醒了我。他一看到有人起床就把我的鞋子送
来了。他还帮我梳头，给我看了所有刷牙的工具。如果他一
次都不刷，他就会唠叨这个唠叨那个。过了一会儿，爸爸妈
妈和哥哥都起床了，于是他把准备好的早餐送到桌子上
说:“请吃吧。”。

到了学校，我坐在座位上打开电脑。我们再也不用背那个沉
重的书包了，只需要带上饼干大小的软件。听着，我们班的
正在用电脑问马老师:“这三个将要和解的故事之间有什么联
系？”马老师说:“第一个故事是第二个故事的发展，前两个
故事是最后一个故事的起因。”我无法形容马老师回答得有
多快。

放学后，回到家很无聊，就用电脑上网和尤里瑞聊天，打游
戏，下棋，画画……很好玩。

我多么希望这个梦想早日实现！

创意工作汇报 创意篇二



4. -----〈火灾保险公司〉

6. 女人，你追求什么? -----〈女性化妆品广告〉

9. 难言之隐，一洗了之。 -----〈洁尔阴洗涤液广告〉

10. 送钱来，我们会治好你的痣疮，你留着钱，也留着你的
痣疮。

11. -----〈美国痣疮广告〉

12. 吸烟或者健康，请你抉择。 -----〈法国戒烟广告〉

13. 万里之行，始于足下。 -----〈南京皮鞋厂广告〉

14. 冬天里的一把火。 -----〈保暖器广告〉

16. 把“新鲜”直接拉出来。 -----〈某电冰箱广告〉

17. 一毛不拔。 -----〈上海梁新记牙刷广告〉

19. 把祖国的花朵打扮得更美丽。 -----〈童装广告〉

20. 中国人的家庭医生。 -----〈周林频普仪〉

1. 市场如水，企业如舟，质量象舵，人是舵手

2. 管理者对质管的认识和决心，决定了员工的质量意识

3. 效益靠质量，质量靠技术，技术靠人才，人才靠教育

4. 培育优秀人才，制造优良新产品

5. 推行品管，始于教育，终于教育



6. 培训要付出，不培训将付出更多

7. 全员培训，同步提高，创新进步

8. 质量好上好，教育不可少

9. 商场如战场，品质打先锋

10. 品管提高信誉，信誉扩大销售

11. 重视合同，规范运行，确保质量，信誉承诺

12. 杜绝一切不合格是质量管理的基本要求

13. 品质管制人人做，优良品质有把握

14. 设计合理的品质，为品保之第一步

15. 人人提案创新，成本自然减轻

16. 品质观念把握好，成品出货不苦恼

17. 实施成果要展现，持之以恒是关键

18. 质量是制造出来的，而不是检验出来的

19. 如果你知道怎样去控制，你就能控制一切

20. 提供一流的服务，让顾客完全满意

21. 急用户所急，想用户所想，在提高产品质量上下工夫

22. 客户想到的我们要做到，客户没想到的我们要想到

23. 质量上，成本降，占领市场有希望



24. 努力推行qcc，工作不会苦兮兮

创意工作汇报 创意篇三

今年的中秋天，与往年大有不同，我带领全家总动员做手工
月饼。

先说爷爷吧，他不吃甜的，一吃就牙疼，所以我们就用五仁
馅的，里面有芝麻、花生、核桃、杏仁，还有瓜子等，做出
来后又香又酥，让牙不好的爷爷吃起来一点都不费事，爷爷
说这是他吃过最合自己牙口和胃口的月饼了。

奶奶和爷爷正相反，她喜欢吃甜的，和弟弟一个口味，我就
用枣泥和果脯当馅，里面还放了一些弟弟常吃的糖豆，真是
甜的钻心。奶奶和弟弟边吃边笑，那笑容和月饼一样甜。

妈妈和我，最喜欢吃辣的，我就与我的辣条说拜拜，辣条搅
碎了，拌了一些花生和辣酱，妈妈真是一个辣妹子，连吃好
几个也没有被辣倒，我吃了一个就觉得不行了。

爸爸喜欢吃咸的，这好办，我们用芝麻盐和芝麻酱掺上面筋，
没想到做出来的还挺好吃，连市面上都没有卖的。爸爸夸我
是个好女儿，说自己可有口福了。

我们把桌椅摆在庭院里，上面摆上各种口味的月饼，全家人
有滋有味吃着自己喜欢的月饼，一边赏着天上那又大又圆又
亮的“超大号月饼”。

创意工作汇报 创意篇四

又到年底了，今年是接触网络销售推广工作的第xx年。上个
星期xx花时间整理了一下2022年网络客户成交和寄样品次数
的客户资料数据。



虽然成效额总的数量不是xx万、xx万。但从成交额增长百分
率上看，今年比去年同期增加了xx倍多。2022年寄样次数比
起2021年增加了xx%。看到这些数据，真是很高兴!

即便是这样，心里仍然坚定了一个信念、坚持用网络推广加
大产品的宣传力度、使2022年网络销售的成绩再上一个新台
阶。

根据几年来的`感悟、我认为网络上的客户促使成交的最大因
素就是建立信任感。性价比高的产品有很多、客户能找到你、
也能找到你的很多有优势的同行。异地客户对于成交缺乏的
就是信任感，随着网络化的发展、网络信息化给我们带来了
便利的同时、也制造了一些危机，受到网络诈骗的客户也不
在少数。所谓一朝被蛇咬、十年怕井绳!

所以，我们在做了为客户提供高效率服务、高性价比产品的
同时、也要消除客户与我们供应商之间的顾虑，让客户与我
们合作起来放心、开心。

第一次合作卖产品、后续的合作用服务来赢得客户的认同和
信赖。在我们喊出诚信经商的同时，也要身体力行，用行动
去证明自己的承诺。

一诺千金、赢在执行……我们继续努力!

创意工作汇报 创意篇五

在这学期里，教科室在学校领导的关心指导下，在各部门密
切配合下，在全体教师的共同努力下，学校教科研工作顺利
开展，取得了一些成绩，也存在着很大的不足，还有很多工
作需要去思考、去落实。有些工作的开展不够积极主动，有
时工作时有些瞻前顾后，开展工作不够大胆，在今后的工作
中教科室将进一步明确自身的职责，树立教科研人员作为研
究者、指导者、服务者的新形象，为建立一支高素质的教师



队伍，推进我校课程改革作出新的贡献。

凡是过去，皆为序章。20xx学年第一学期教科室坚持“自主树
人，和悦化文，质量兴学，特色立校”的办学理念，在校长
室的领导下继续贯彻教育科研写在书本中、教育科研写在课
堂上、教育科研写在班级里的指导思想，提倡全员科研，人
人实践；要出成绩，更出成果；要成长，更要发展；取得了
一些成绩，为学校工作锦上添了花。

1.学校荣获xx市第八届教育科研先进集体，xxx省20xx-20xx年
重视科研先进单位。

2组织教师xx市第十三届新课程论文大赛，陈正洪等老师的论
文获得一等奖。陈新中等老师的论文获得二等奖。xx省义务教
育农村分会论文3篇获一等奖，5篇获得三等奖。共计论文获
奖35篇。

3.省市县级课题如期结题。今年的课题数量多，在结题过程
中，教科室组织人员对每个课题进行了写作指导。傅小卫、
陈正洪等两个课题获得xx市一、二等奖。在质量、数量上均
有了突破，创历史最高水平。

年省市县级课题申报由于学校重视，目前立项的有市级3个，
县级上交10多个，还未下文。

5.编印了20xx年获县一等奖以上论文集。

6.按照人均2册的要求，今年新增图书4492册。图书馆管理与
借阅工作多次得到好评。学校被评为省课外阅读先进集体。

7.班级图书架进行了使用情况的检查。多数班级不但能有效
使用班级书架，而且还能美化书架。

8.组织了暑假读后感评比推荐活动。学生共有2人获得xx县一



等奖。全校在各级各类作文比赛中，有127人次获奖。包括新
作文天地在内各处发表的文章达1人次。

9.文学社有组织有计划地正常开展文学活动。

创意工作汇报 创意篇六

为确保“创意创新”活动的顺利开展，公司领导高度重视此
项工作，在活动开展前制订和出台了【2008】81号文，下发
公司各部室、站、所、工区，并且多次在公司干部职工会上，
就开展“创意创新”活动作了深入广泛的动员、部署。在活
动开展过程中，每一阶段工作结束后，都召开转段动员会，
就前一阶段工作开展情况进行回顾小结，对下一阶段工作作
动员、安排。通过深入广泛的动员，公司广大干部职工对开展
“创意创新”活动的重要性有了深入认识，自觉地把思想统
一到活动要求上，积极参加到活动中。

（二）强化活动领导，明确责任分工

明确了领导小组成员的职责任务，切实加强了对活动的领导。
领导小组规定，定期召开“创意创新”调度会，及时掌
握“创意创新”活动的开展情况。

（三）广发征集创意，进行筛选评比

为使“创意创新”活动实施有步骤性、针对性，真正取得实
效。公司结合工作实际制定下发了“创意创新”活动工作方
案，明确了活动的指导思想、目标任务、组织领导，按照各
单位的实际工作情况进行了指标分工，并作为一项考核指标
进行考核。公司在7月11日上午组织召开创意创新交流汇报会，
公司副经理纪卫青主持，会上共筛选出16项比较好的成果，
并一一做了汇报；企管办主任对上报的16项创意进行了逐个
点评、指导，使各单位有了明确的方向和目标。会前，企管
办共收到创意35项，经筛选，保留了有实际意义的16项。



这16项都按要求制作了幻灯片。

（四）认真组织实施，开展创意大赛

按照我公司81号文件精神，我公司在2008年7月19日举行
了“创意创新”成果评审会。参加评审的16个创意中，按类
型创意（技术、管理、服务）评审，最后打分，共有5个创意
比较新颖，实施可能性强，各主管副经理做了点评。经领导
研究决定，将这五个创意选送市公司参加大赛。

创意工作汇报 创意篇七

每班就主题团日本班开展的活动为主题，以宣传本班活动为
目的，做一张1*1的宣传海报（海报可以是长方形的的，即不
必占满整个给定的区域），以电子版形式与主题团日的文件
一起上交。

参赛作品将在院学生会博客上展出，欢迎广大同学跟帖投票！
比赛评出6个最佳奖项，打印并在食堂一楼中间大厅展出。此
次海报比赛的得分将在主题团日整体评分中占有10%。

1.版面整洁，重点突出

2.主题明确，内容积极向上，有所创新

3.不得抄袭

4.作品须附带说明：注明班级和主题思想（海报上不得有以
上内容）。

：（与主题团日同步）

文件下发各班



即日起至（主题团日评审日）为比赛进行阶段

xx日前，为上交作品时间，请各个参赛班按时上交作品

x日至x日，为评定作品阶段

xx日，公布得奖情况，颁奖

xx日至xx日，获奖作品展示

1.打印发放传单，做好此次活动的宣传工作

2.制作评分表

3.统计参赛班级，做好记录

4.通知各班比赛的具体时间和细则，负责与他们的一切联系。

5.联系并邀请科协的部分人来做评委

6.作品随主题团日的文件一起上交，整理好作品

7.作品长传博客

8.请评受邀委和大众评委给作品做评判

9.优秀海报及制作者名单（表格）统计、公布

10.优秀作品颁奖

11.优秀作品展出

奖状6张 6元

表格传单等 约10元



创意工作汇报 创意篇八

即日起至20xx年2月9日。

形象创意作品以“安全全家福”为主题，通过不同载体和形
式，赋予“安全全家福”在促进安全生产，提醒职工增强安
全意识，规范安全操作等方面的温馨教育功能，增强亲情文
化的魅力，打造具有集团公司特色的安全文化品牌。

1.创意作品载体和形式不限，绘画、手工、服饰配件、智能
设计、钥匙扣、安全帽贴画、安全背包、安全饭盒、创意点
子方案等均可。

2.创意作品要突出创作主题，设计新颖，具有时刻警示、提
醒注意安全的功能。

3.创意作品一定要适用于井下采掘工作面随身携带或时刻提
醒的需要。

4.创意作品材料制作上，要符合有关工作场所安全标准规定
要求。

5.创意作品需写明投稿人单位、姓名、联系电话，并附上对
创意作品的文字说明。

1.各单位要精心组织，广泛宣传发动，尤其要发动生产一、
二线单位干部职工积极参与创意设计，并将此作为深化安全
文化建塑，开展亲情教育的一项内容，营造出人人关心、关
注安全的良好氛围。

2.各单位宣传(企业文化)部门将本单位创意作品(纸质或电子
版材料)收齐后(不少于6个)，请于20xx年2月9日前报送到集
团公司政工部企业文化科，联系电话：xxx，邮箱：xxx。



3.征集活动结束后，集团公司将组织相关人员对应征创意作
品进行评选。一旦创意作品入选，集团公司将在季度安全文
化建塑考核中，给予适当加分。


