
最新奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销
制作方案(优质5篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。方案能够帮助到我们很
多，所以方案到底该怎么写才好呢？下面是小编为大家收集
的方案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销制作方案篇一

xxx奶茶店开业活动

20xx年5月10日、11日、12日（暂定）

八一路和广八路交汇处

吸引人流量，增加客单量，提高营业额，积攒大量人气，一
炮而红。

开业促销是所有促销活动中最重要的，因为它只有一次，而
且它是与潜在顾客的第一次接触，顾客对商店的商品、价格
和服务等的印象，将会影响其日后是否会再度光临。利用反
复的区域密集的促销活动，使其深入到经营方针、商品和优
质的服务中，一定要使顾客知道新店的存在。

门店开业促销

一、借装修为开业造势

造成顾客的期待与好奇感，为即将开业造势。做一个显眼的
大喷绘，一个临时性的广告，内容是即将开业的大姆指奶茶
店形象宣传。或者拉一个条幅，上面写着：xxx奶茶店开业还
有多少天，造成来往顾客期待与好奇感，为即将开业造势。



二、借周末为开业造势

满足顾客的从众心理，周五与周六是开业的最佳时间，一周
当中这二天是人们最有消费需求的两天，也是人流量最多的
时候，顾客有从众心理，喜欢热闹人多的地方。

三、借宣传单为开业造势

奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销制作方案篇二

奶茶店开业活动

5月10日、11日、12日

八一路和广八路交汇处

门店开业促销

造成顾客的期待与好奇感，为即将开业造势。做一个显眼的
大喷绘，一个临时性的广告，内容是即将开业的大姆指奶茶
店形象宣传。或者拉一个条幅，上面写着：xxx奶茶店开业还
有多少天，造成来往顾客期待与好奇感，为即将开业造势。

满足顾客的从众心理，周五与周六是开业的最佳时间，一周
当中这二天是人们最有消费需求的两天，也是人流量最多的
时候，顾客有从众心理，喜欢热闹人多的地方。

以优惠的促销方案引客进店，xxx奶茶的活动宣传单张的内容
就包含：开业酬宾措施，进店有礼，点赞积分卡，店址，联
系电话。两名派单员身着工装、披幅，披幅上印制店名，在
附近人流量大的街道或校园门口发放宣传单，话术：新店开
业有好礼相送，请来店里品尝。

2、开业当天凡是进店购买奶茶的客户拍摄店名、店内装修、



宣传单页并分享到朋友圈即可获得小礼品一份。（一人仅限
一份，留下姓名与手机号）

3、开业当天凡是进店购买奶茶10元以上客户可免费送点赞积
分卡一张，往后消费一次点一个赞，集齐十个赞可以免费送
奶茶一杯。

4、开业当天凡是进店购买奶茶客户可免费刮刮乐一次，刮刮
乐内容有：抵用消费0.5元，抵用消费1元。（最高抵用消费1
元，一次仅限使用一个）

1、店内张挂pop、张贴海报、产品图片，门前或店内安排试饮
用的桌子和用具，门前派单员派发宣传单。

3、店门口用白紫气球拱门装饰、店门口两边摆放开业花篮。

奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销制作方案篇三

本奶茶店取名为“__x”，与“__x”谐音，旨在吸引学生前来购买，
且给学生留下深刻的印象。本店销售的商品主要有现做的奶
茶、可可、咖啡、茶等冷热饮，附带一些小甜点。以占领校
内奶茶市场的50%的份额为目标，日均饮品销售量控制在30杯
以上，每月控制在1000杯以上，产品利润率控制在800%左右，
总利润率控制在700%左右。

二、市场分析

(一)本店优势(strengths)：

1、饮品种类齐全;

3、本店会定期推出新品(结合季节变化与热点潮流);

4、消费者可以看到饮品的制作过程，对饮品更加放心;



5、本店具有较为活泼、轻松的店面环境，使进店的消费者心
情舒畅;

6、本店使用多钟促销手段，如会员储值卡、储值满额赠送、
会员积分兑换制度等等。

7、本店产品较低，利润率较高;

8、学生群体具有很好的口头传播效应;

9、提供微信、支付宝订购、外卖服务。

(二)本店劣势(weaknesses)：

1、店面空间有限，不能容纳足够多的消费者;

2、本店的产品、促销手段门槛低，易被模仿;

3、房租成本高。

(三)机会(opportunities)：

3、大一新生即将入学，本店对其吸引力更大;

4、当下的大学生是奶茶等饮品的主要消费群体。

(四)威胁(threats)：

2、越来越被重视的“健康理念”与众女生的减肥目标，对奶
茶等饮品的销售产生不利影响。

三、顾客心理分析及让顾客满意和忠诚的措施

(一)心理分析



新开的奶茶店，对奶茶本来就有兴趣的学生，有较大可能会
来尝鲜，如果对产品和服务感到满意，他们会再来光顾，成为
“回头客”;而对奶茶兴趣有限的学生，如果没有一定的销售
热点、优惠措施，他们来消费的可能性相对较小。

(二)相关措施

1、提供个性化服务，给消费者更多的选择权;

4、实行会员积分制，一员积一分，积满500分可抵5元现金使
用;

5、周期性推出新品与会员半价商品。

四、市场细分、目标市场

(一)市场细分

1、口渴时对饮品的需求，例如从澡堂出来的学生、上过体育
课的学生;

2、天气寒冷时对热饮的需求，天气炎热时对冷饮的需求。

心理需求包括：

1、新品与优惠活动的吸引;

2、交际的需要。

(二)目标市场

因为不同需求对本店的产品销售的影响较小，因此不进行特
定目标市场的划分，但需结合季节等客观因素，如夏季将销
售重心放于冷饮，冬季将销售重心放于热饮。



五、定位战略与品牌战略

在校大学生数量众多，其对奶茶等饮品口味的喜好也各不相
同。因此本店的品牌定位是“私人订制”，即个性化，消费
者可以完全根据其个人喜好选择饮品，甜度、配料、温度等
因素完全由个人选择，订制个人专属饮品。

六、产品策略

产品质量：保证店面的安全与卫生，建立完善的质量保证体
系;

产品外观：在保证产品质量的前提下，美化产品外观;

产品开发：结合季节、潮流热点等因素，定期推出新品。

七、价格策略

因为东校区内只有一家竞争对手，所以采取以竞争为导向的
定价策略。

本店饮品的价格与另一家奶茶店的同类饮品的价格保持一致，
但是推行会员卡制度，为在本店任意消费的顾客免费办理会
员卡，会员卡可充值，冲100元送10元，且凭卡在本店消费可
享受九折优惠;同时实行会员积分制，一员积一分，积满500
分可抵5元现金使用;凭会员卡购买新品可享受八五折优惠;定
期推出凭会员卡享受五折的饮品。

八、分销策略

消费者不仅可以到店购买消费，还可以通过支付宝与微信订
购外卖。不足3杯的外卖，每一杯收取1元配送费;购满3杯的
外卖，免费配送。

九、营销计划的实施



3、在开张的前三天，本店全部饮品打折，在此基础上，买三
送一。

销售量：每天至少30杯，每月至少1000杯。

利润：单件产品成本(食材、包装)控制在元以内，价格控制
在7元以上，单位产品平均利润控制在8元以上。

市场占有率：50%以上。

竞争状态：东校区内只有一家奶茶店与之竞争。

奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销制作方案篇四

xxx奶茶店开业活动活动时间：

20xx年5月10日、11日、12日（暂定）

八一路和广八路交汇处活动对象：

吸引人流量，增加客单量，提高营业额，积攒大量人气，一
炮而红。

开业促销是所有促销活动中最重要的，因为它只有一次，而
且它是与潜在顾客的第一次接触，顾客对商店的商品、价格
和服务等的印象，将会影响其日后是否会再度光临。利用反
复的区域密集的促销活动，使其深入到经营方针、商品和优
质的.服务中，一定要使顾客知道新店的存在。

门店开业促销

造成顾客的期待与好奇感，为即将开业造势。做一个显眼的
大喷绘，一个临时性的广告，内容是即将开业的大姆指奶茶
店形象宣传。或者拉一个条幅，上面写着：xxx奶茶店开业还



有多少天，造成来往顾客期待与好奇感，为即将开业造势。

满足顾客的从众心理，周五与周六是开业的最佳时间，一周
当中这二天是人们最有消费需求的两天，也是人流量最多的
时候，顾客有从众心理，喜欢热闹人多的地方。

以优惠的促销方案引客进店，xxx奶茶的活动宣传单张的内容
就包含：开业酬宾措施，进店有礼，点赞积分卡，店址，联
系电话。两名派单员身着工装、披幅，披幅上印制店名，在
附近人流量大的街道或校园门口发放宣传单，话术：新店开
业有好礼相送，请来店里品尝。

2、开业当天凡是进店购买奶茶的客户拍摄店名、店内装修、
宣传单页并分享到朋友圈即可获得小礼品一份。（一人仅限
一份，留下姓名与手机号）

3、开业当天凡是进店购买奶茶10元以上客户可免费送点赞积
分卡一张，往后消费一次点一个赞，集齐十个赞可以免费送
奶茶一杯。

4、开业当天凡是进店购买奶茶客户可免费刮刮乐一次，刮刮
乐内容有：抵用消费0.5元，抵用消费1元。（最高抵用消费1
元，一次仅限使用一个）

1、店内张挂pop、张贴海报、产品图片，门前或店内安排试饮
用的桌子和用具，门前派单员派发宣传单。

3、店门口用白紫气球拱门装饰、店门口两边摆放开业花篮。

在开业当天，给消费者一个开业好礼及扩大影响力，营业额
能够直接突破20xx元。以后凭借着开业促销活动带来的品牌
影响力，业绩能稳定在一个相当可观的数额。

活动当天所需物料：气球、拱门、开业花篮、红绸缎、音响、



话筒、主持人、礼品、点赞积分卡、披幅。

奶茶店平安夜活动策划 奶茶店营销制作方案篇五

做活动的话可以买一送一。满多少送奶茶。第二杯半价。

或者打折优惠办个奶茶卡之类的，一张卡可以喝多少杯这样
子，这样的好处是可能很快就把钱流回来了。

觉得开办期间小单也给免费外送比较好，印在名片上发出去，
一来除了跑腿也没什么太大的成本，二来也可以扩大知名度，
让大家都尝一尝。

因为奶茶一般都是mm光顾，所以减肥类的玉米、素食都不错，
情侣类的爆米花、泡芙、布丁、糕点也可，但是烤肠我觉得
就算了吧。

奶茶店店内有位子的话可以弄些盖浇饭、面点等，午晚餐的
话生意会很好，你也可以考虑加上早餐，饭团是个不错的选
择，肉粽和豆浆等等也不费事的。

把奶茶店的促销做到位，把奶茶店的促销做的有效果，是奶
茶店的管理者，或者说奶茶店的促销策划者都想做到的。但
其实把奶茶店的促销工作做好不简单，不仅要掌握时尚奶茶
店的促销技巧，还需要奶茶店的促销策划者有做奶茶店的促
销的经验等。

奶茶品种的搭配组合很重要,不能只是简单的抄袭别人的菜单
来用,应该用心好好的设计才是,消费送积分或买二送一,以及
留言墙等都是不错促销方法,若再增加一些“周末饮相
聚”“生日快乐饮”“二人小世界”“心情集点卡”等等活
动,那就会更加丰富和更吸引消费者。在原价的基础上优
惠2-3元肯定是比较吸引学生的,但是这时候一定要把产品的
质量和口味做好，保证原有的口感也是重中之重！不能因为



降低了价位而把产品的质量也降低，这是损人不利己的行为。
还可以把一部份别的品牌没有的(或别人竞争不过你的)奶茶
品种适当的做一下推广,价位也可以适当的调整，这样就可以
平衡利润低的产品,提高总体的收益。

促销方案：

1．何时开始进行促销活动

店铺完成后再促销就太迟了，应该在决定开店地点后，马上
就立上“某某店今日开业”的广告牌，即使店名没有确定也
要积极地广告这里有新店铺即将开张。

2．开店时的促销重点

新店开业，怎样增加顾客的来店频率是一个重要的课题，其
要点是利用反复的区域密集的促销活动，使其深入到经营方
针、商品和优质的服务中，当然，其前提是一定要使顾客知
道新店的存在。

为此，可以在以店为中心的一公里范围中的街角、交叉口等
地方建立广告牌、宣传海报等。店铺若位于国道等交通干线
时，可采用汽车和电车的广告方式。

3．有效的开店传播要点

开店前，要有充分的时间来准备派发广告单。广告单中须加
入适当的计划，附上店铺正面照片、详细地址、地图、电话
以及停车场位置图，同时还要注明开店、关店、和休息的时
间、促销的主要商品和促销时间。


