
最新摄影培训班方案 摄影活动方案(优
秀5篇)

方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。通过制定方案，
我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工作效率
和质量。以下是我给大家收集整理的方案策划范文，供大家
参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

摄影培训班方案篇一

：体育节已经拉开序幕，为了增强同学们对体育节的参与感，
活跃校园文化生活，培养广大同学的`摄影兴趣，提高艺术修
养和摄影艺术水平，促进学生摄影爱好者之间的影艺交流，
校学生会生活部与宣传部联合举办一届体育节专题摄影大赛。
本次大赛为所有热爱摄影艺术的初中部学生搭建一座展示自
我精神风貌，记录、发现、表现创意的平台。

：“采撷生命的脉动”摄影大赛

：本次比赛由校学生会生活部主办，通过广大同学按要求上
交作品，综合组织团队和评委老师意见评审出优秀作品的方
式进行。

：初一、初二、初三的全体同学

（一）准备阶段

制作5份海报，在校园内张贴。

通过各班班长在广大同学中进行宣传。

（二）比赛阶段



1、活动预定进度：

作品征集阶段9月16日至 月 日截止， 在全校范围内征集以
本届运动会为主题的摄影作品。

作品评比阶段 月 日至 月 日 截止，学生会主办团队进行初
评，邀请老师对通过初评的参赛作品进行复评，并确定获奖
名单。

获奖作品公布 评选工作结束后，在校园内公布获奖名单和获
奖作品

2、参赛作品要求：

1）必须原创，并以本届运动会为主题，以“和谐、活力、奋
进、健康、和平、交流”为指导，表现运动场景、人物特写、
事件跟踪、花絮捕捉等。

2）摄影作品晒成4r相片，并贴在各色卡纸上。

3）参赛作品必须随图标明作品标题，拍摄时间地点，拍摄者
的详细信息，建议附带图片构思创意说明，书写在卡纸空白
处。

4）每位参赛者作品提交的作品数量不限。

5）为保证评比的公正性和一致性，作品一律不得用电脑软件
进行修改。

6）参赛作品分为“手机图片组”，“相机业余组”，“相机
专业组”。请表明自己作品的所属组别。

7）图片主题健康，不涉及有害内容。



（三）评奖方法及奖项设置：

1、活动奖项设置：

每组设一、二、三等奖各1名

另设“优胜班级奖”，“最佳个人奖”等若干奖项

2、作品评测办法：

第一阶段：公开征集，对参赛作品进行第一次审核，去除不
符合参赛要求的作品。

第二阶段：对符合要求的作品的开放投票，主办团队成员可
以参与投票，进行初评。

第三阶段：统计投票结果，邀请老师担任评委在初评的基础
上进行复评，评定各奖项。

3、奖品设置：

获得奖项的班级和同学将会获得由校学生会颁发的证书及奖
品。

主办单位：z省实验中学学生会生活部

协办单位：z省实验中学学生会宣传部

各年级联系人：a1 z

b1 z b4 z

c5 z



省实验中学学生会 生活部

摄影培训班方案篇二

2012年是社会主义文化大发展大繁荣的开篇之年。文化是一
个民族、一个国家的集体记忆，它以物质的和非物质的形态
传承，并作为共同财富、公共文化产品和服务，成为公益性
文化事业的主体。本次大赛通过学校组织学生开展各种教育
活动，引导学生解苏州、走进社会、了解文化、关注文明。

主办单位：苏州市教育局、苏州市文明办

承办单位：新华日报报业集团苏州办事处、苏州原创旅行社
有限公司

协办单位：苏州太湖湿地公园、苏州乐园、蒋巷村、穹窿山
风景区

（二）摄影：围绕“家在苏州，文明小使者”主题，反映社
会实践时的人与事，相片健康向上，富有新意。要求：

1．比赛接受黑白和彩色图片。由数码相机拍摄的，要求图片
未对画面加工，边长不低于800像素，大小在1m以内。

2．比赛不接受合成图片、多次曝光图片和用电脑技术人工修
改制作的图片。参赛图片必须与图说等一同寄出，图片的说
明必须用中文。

3．图片以配有图注，及使用的相机、镜头、曝光参数等供大
家学习的资料为最佳。评委会的决定视为最终决定。

所有参赛作品请注明作者学校、年级、班级、姓名、年龄、
指导老师及有效联系方式（地址、电话）



分为幼儿组、小学低年级组、小学高年级组、初中组、高中
组、高职组共六个组别。

（一）报名条件：爱好写作、摄影的在校中小学生或在校学
生社团均可报名参赛。

（二）投稿（送稿、邮寄）、报名地点：

开学后统一交给大队辅导员卢燕老师，由学校统一投递评比。

稿件征集日期：7月1日-9月7日

作者：z摄影：z

摄影培训班方案篇三

七夕临近，店内客量有所回升，伴随着婚纱照旺季的来临，
为庆祝新加坡富都厦门店成立19年。进一步拉升店内客量，
抢先占据市场份额，特策划此次大型优惠活动，为了是此次
优惠活动能够获得成功，将在厦门中山路，罗宾森等大型商
场附近进行秀场活动。整合以往联盟单位，共同举办本次活
动，将本次活动的影响力最大化。本次活动，将分为几大系
列，借助七夕这一噱头，围绕展开各种不同的活动形式。

二、活动目的

通过此次活动的实施，进一步提高公司知名度，提升进客量，
通过活动的实施做进一步的宣传，冲刺本月目标业绩，提高
店内人员的业务水平，打造厦门最好的婚纱摄影！

三、活动主题

a.现金风暴 席卷厦门



四、活动时间

20xx年8月12日至8月26日

五、宣传方式

a印制3万份广告宣传单

b.联盟单位广告宣传

c.店内活动展版制作

d.网络推广

六、活动内容

活动一：千元一折

活动期间，预定活动婚纱照套系直减1000只需100。

活动二：拍多少送多少

活动期间，凡在我店预约婚纱照，根据婚纱照套系价格送同
等价格的礼包，内容参考下图大礼包。

活动三：订单即享再升级

活动期间，凡已预定婚纱照，根据婚纱照套系基础上免费再
升一级。

活动四：千元礼品套套赠

礼品一：万元现金一把抓 。 活动期间，凡预定婚纱照付全
款者均可参加。



礼品二：一元婚纱照等你拿。活动期间，凡在我店预定婚纱
照，均可参加抽奖。

一等奖 1元婚纱照（1名）

二等奖 豆浆机 （3名）

三等奖 夏凉被 （5名）

礼品三：感恩回馈老顾客，转介绍送豪礼。

转介绍1对婚纱照送高档厨具一套

转介绍2对婚纱照送品牌豆浆机一台

转介绍3对婚纱照送足浴盆一个

七、物料准备

展架，海报，宣传单，气球，金花

八、注意事项

1.公司所有员工需熟悉所有活动内容

2.以上活动均可重复参加享受

3公司保留此次活动的解释权

此活动由新加坡富都厦门婚纱摄影洪经理策划，小李编辑，
有任何疑问敬请咨询

摄影培训班方案篇四

回顾这一年来摄影小组的活动情况，虽取得了一定的成绩，



也有一些不足之处。通过这学期的兴趣小组的学习，同学们
的学习兴趣十分浓厚，许多同学要求能有机会再进行学习，
而且在这些兴趣者的指引下有不少学生在学习中参加了小组
学习。为了下学年能更好的开展兴趣小组，特将这一年来的
活动情况总结如下，以便以后能做到取长补短，有所提高。

所有参加兴趣小组的同学都有这么一个感受：就是自己的兴
趣所在，并且能主动的学习，他们的学习能够自觉完成了而
且还能头头是道地向同学介绍他所学习到的知识。在教学中
遵循审美的规律，多给学生感悟艺术作品的机会，引导学生
展开想象，进行比较。摆脱以往简单的讲解代替学生的感悟
和认识，通过比较、讨论等方法，引导学生体验、思考、鉴
别、判断，努力提高他们的审美趣味。在他们的影响下更多
的学生想参加兴趣小组特别是初一年级尤为突出。

在摄影兴趣小组的活动中不仅是讲解了摄影的基本知识，而
且更多的是让学生掌握了许多摄影的基本技法，使他们的知
识面得到很大的拓展。在这学期的活动中创设一定的文化情
境，增加文化含量，使学生通过摄影学习，加深对文化和历
史的认识，加深对艺术的社会作用的认识、树立正确的文化
价值观，涵养人文精神。

由于兴趣小组不仅有室内的理论学习而且还参与了实践，给
很多同学以动手的机会，特别是在今年的县里中学生摄影比
赛中展现出了他们的才华，赢得了广大师生校友的好评。而
更大的'就是“摄影来源于生活而美化生活”，使他们意识到
学习摄影的用处。当然也更增加他们的学习兴趣。

举办了摄影展览，交流、回顾、总结了学习成果，为学生提
供了表现自己实力，增强自信心的机会。作为教师则要精心
指导，严格把关。学生的一些佳作可以在校内展出以起到示
范作用。

当然，我的工作还存在不足，我期待着我的工作能够得到更



快的完善，得到更好的发展。我将本着为学生工作的思想更
加努力地工作，使我的学生的素质更好地得到提高。

摄影培训班方案篇五

随着儿童摄影市场的竞争日趋激烈，每一个黄金假日必是商
家必争之际，但本行业现在的竞争还处于初级阶段，企业更
多的是看重眼前利益，靠最原始的价格竞争快速抢占市场。
但在服务没有完善、品质没有保障的情况下，往往是得不偿
失。因此，我们更多的是去倡导儿童摄影行业加强企业文化
建设，完善体制，提高品质，把服务做到极致。提升我们的
竞争力。

我们的顾客群体都是天真活泼的儿童，他们的天性是爱玩，
童趣。因此，在庆典活动中，尽量去营造一种玩的氛围，营
造一种快乐、充满童趣的空间氛围。尽可能的让家长带着孩
子参与到活动中，在活动的过程中真切的让顾客感受到我们
的快乐、真诚、服务。培养顾客对品牌的认知、认同、信赖
感。通过我们的服务。

庆十一儿童摄影送好礼

原则：

1本次庆典活动有的特色，是不以价格竞争为导向。

2展现公司文化，提升品牌竞争力。

3全员参与，营造快乐的工作氛围，轻松的消费环境。

4活动整体过程中，要趣味性，感悟性，激发并提高小朋友的
参与度。

主旨：



1激发员工在本企业工作的自豪感，并让他们在庆典活动中体
现出来，让顾客一块分享我们的快乐氛围。

2引导企业文化的建立，提高团队的凝聚力，提升品牌的竞争
力。

3向社会传递我们的经营理念，展示我们的风采。

20xx年x月x日——-20xx年x月x日

dm单店内海报短信媒体广告

1庆十一：十一长假，家长有充足的时间陪伴小孩外出，客源
是充足的，问题是我们怎么吸引客流。活动现场的营造必须
有假日庆典的氛围，在现场的布置上色彩要明快、更多的要
有儿童喜欢的元素（如卡通dm单设计、吊挂、x展架的设计要
充满童趣，卡通充气人偶等）。通过现场的布置快速的吸引
客流。

2送好礼：可以大量发放一些小朋友感兴趣的小礼品，来吸引
目标客流，增加进店率，增加顾客的停留时间。（如；小卡
通挂件、德克士餐券、啪啪圈等作为进店礼）设置定单礼
（小朋友感兴趣的礼品（如喜羊羊玩具、画册等）、或者妈
妈感兴趣的礼品（小家电礼品（价值20元左右）。快速促成
定单。

3刮刮乐：通过进店送客人刮刮卡这种小孩子感兴趣的事件来
提高顾客的参与度，吸引顾客定单，同时回馈老客户。刮刮
卡也可以提前到幼儿园，小学和早教机构去发放。

刮刮卡的内容设置为趣味问题与奖品相结合的方式进行。刮
刮卡上不要印上问题的答案。刮刮卡上面刮开的奖区为和xx
奖品字样。比如家长或小朋友回答对了问题，就可以按照上
面刮开的、可以得到上面印刷的奖品了，如果客人订单可以



加增订单礼，只回答问题不订单就送20xx年年历拍摄卡一张。

a刮刮卡可以印刷以下3——5种问题，每张上面印刷一个问题。

每种样式印刷200张即可，每种所刮开的礼物设置要不同。

1两对父子去买帽子，为什么只买了三顶？

（答案：爷爷、爸爸、儿子）

2用椰子和西瓜打头哪一个比较痛？

（答案：头比较痛）

（答案：当然能，他们面对面站着）

4一只饿猫从一只胖老鼠身旁走过，为什么那只饥饿的老猫竟
无动于衷继续走它的路，连看都没看这只老鼠。

（答案：瞎猫碰到死耗子）

5阿研的口袋里共有10个硬币，漏掉了10个硬币，口袋里还有
什么？

（答案：一个破洞）

（选择三到五题题）

b活动现场学你最喜欢动物的叫声，当然啦，要让大家听出来
是什么动物的啦。学得像，奖励xxx卡通玩具一份和赠送20xx
年年历拍摄卡一张。（玩具价值在30元左右，数量设置50份
左右）

c活动现场展示你的歌喉，唱一曲送照片五张。（数量设置



在200张左右）

（备注：如果你觉得你们需要套系价格内容上的优惠，刮刮
卡奖项设置可以设置成奖品加价格套系内容优惠，如定金50
元100张，定金100元300张，200元10张）

d乐在其中：全民参与，所有定单及老顾客都可以参与其中，
现场的员工也要全员参与，营造一种轻松快乐的氛围，乐在
其中。

1发放dm单，迎客入店。

2短信发放

针对庆典合作单位老顾客：


