
兴趣班退费合同(优质5篇)
劳动合同是劳动者与用人单位之间约定劳动关系的书面协议，
是保障劳动者权益、维护用人单位合法权益的重要法律文件。
合同的格式和要求是什么样的呢？下面是我给大家整理的合
同范本，欢迎大家阅读分享借鉴，希望对大家能够有所帮助。

兴趣班退费合同篇一

618电商大战在即，对每个电商平台来说，这是一场年中关键
大战。在疫情压力下，拥有强大的京东物流的京东商城不用
担心，拥有通达系生态伙伴的阿里也不用担心，但要往上走
的拼多多会担心，要杀出一条血路的抖音电商更会担心。

为了保障物流服务，2022年1月，抖音电商的快递服务系统平台
“音尊达”浮出。这也是抖音联合快递公司针对快递派送不
电联（电话联系）、不上门、服务态度差等问题而推出的解
决方案。

而抖音电商是基于抖音流量转化作的跨界平台，音尊达物流
平台也不像菜鸟从成立伊始就与通达系资本捆绑，更像一个
半路“招亲平台”，以诸多利好吸引第三方快递。

基于音尊达，抖音推出“送货上门”的服务，商家在后台开
通该功能后可以直接针对快递配送服务要求较高的消费者订
单提供送货上门服务。

测试期收费均为元/单，以第一条物流轨迹作为扣费节点；当
快递公司未按照承诺服务履约且产生客诉时，由快递公司对
商家按5元/单赔付。

如今，通达系成员中通、韵达和圆通也已经接入音尊达。音
尊达可以借助第三方快递快速实现下沉和推广，将服务推向
更具发展潜力的二三线市场。



对于抖音来说，音尊达不过是第一步，强化自主可控的物流
是必然的一步，招亲只是解决资源不足，最终还是要“娶进
门”。把跨境海淘作为重点方向的字节跳动，也在自建跨境
物流相关方面已有行动。

2021年8月25日，字节跳动一口气成立两家保障海关监管仓储、
供应链服务的物流与供应链公司——上海道趣跃动物流科技
有限公司和上海星辰跃动供应链管理有限公司。2021年11月，
字节跳动又投资了迪拜的快递初创公司imile。

兴趣班退费合同篇二

2020年6月17日，为规范校外培训机构服务行为，推动化解校
外培训收退费纠纷，日前，教育部和市场监管总局联合印发
《中小学生校外培训服务合同(示范文本)》(以下简称《培训
合同(示范文本)》)。

《培训合同(示范文本)》为该行业首个全国性示范文本，共
十一条，充分考虑了中小学生在参加校外培训过程中，各环
节必须明确的当事人双方责、权、利关系，涵盖了培训项目、
培训要求、争议处理等内容，尤其对培训收退费及违约责任
作出了详细规定，旨在有效规范培训合同当事人签约、履约
行为，从根本上保障当事人的合法权益。

《培训合同(示范文本)》相关条款明确，培训机构应当向家长
(学生)明示收费项目、收费标准、办学事项、退费办法，重
申线下机构不得一次性向家长(学生)收取或变相收取时间跨
度超过 3 个月的费用，同时还为家长(学生)申请提前退学提
供了多种退费选择方案。示范文本同时明确，机构招生简章
或广告中对培训师资和效果等所作的说明和允诺应当视为要
约，而且培训机构相关说明和允诺即使未载入合同，也应视
为合同内容。

2020年6月18日，国家医疗保障局会同财政部、国家^v^制定



印发了《关于做好2020年城乡居民基本医疗保障工作的通知》
(以下简称《通知》)，对进一步做好2020年城乡居民医疗保
障工作作出部署。《通知》明确，2020年居民医保人均财政
补助标准新增30元，达到每人每年不低于550元。政策范围内
住院费用支付比例达到70%。

《通知》明确，提高城乡居民基本医保筹资标准，健全待遇
保障机制。2020年居民医保人均财政补助标准新增30元，达
到每人每年不低于550元，个人缴费标准同步提高30元。巩固
城乡居民基本医保和大病保险的待遇保障水平，政策范围内
住院费用支付比例达到70%，大病保险起付线降低并统一至居
民人均可支配收入的一半，政策范围内支付比例提高到60%。

2020年 6月19日，国家医疗保障局发布《关于配合做好进一
步提升新冠病毒检测能力有关工作的通知》(以下简称《通
知》)，明确各地要在综合考虑新冠肺炎防控工作需要、本地
区医保基金支付能力等因素的基础上，按程序将针对新冠病
毒开展的核酸、抗体检测项目和相关耗材纳入省级医保诊疗
项目目录，并同步确定支付条件。

兴趣班退费合同篇三

甲 方：

地 址：

乙 方：

地 址：

甲乙双方经过友好、平等的协商，根据《^v^合同法》的规定，
达成如下协议，并由双方共同恪守的条款如下：

第一条：合同性质：本合同为抖音代运营合同



第二条：合同内容及要求：甲方为乙方提供抖音代运营

第三条：包含内容及费用

2.甲方需要支付甲方人民币金额为 元，（大写： ）。

3.本合同的服务期限为： 2020年月日起至2020年月日。

4.支付方式：按月支付，每月支付金额： 元，直至 2020
年月日

6.合同到期后，甲方拥有续约权。

兴趣班退费合同篇四

坊间流传这样一句话，抖音电商仅用三年就走完了淘宝十年
的路。不可否认的是，抖音电商作为字节跳动布局抖音的流
量增长极，向国内新兴电商巨头迈进的“野心”逐渐强劲，
而这也不离不开抖音电商在快递物流上下的功夫。

差异化电商定位，是决定抖音电商突围的关键，也是保持物
流持久流量的基础。抖音电商也被更深层次的定义为兴趣电
商：与传统的直播电商和内容电商相比，兴趣电商俨然是想
从更细粒度的视角挖掘客户的潜在购物需求，提升用户的体
验感。

在5月31日大会上，抖音电商总裁魏雯雯提出“兴趣电商”全
面升级为“全域兴趣电商”，全域兴趣电商能覆盖用户全场
景、全链路购物需求，是非常自然的演变和大势所趋。未来，
新场域的占比将高达生意的50%以上。

（抖音电商总裁魏雯雯）

而这要求抖音电商的物流履约能力更强，要打通订单背后的



数据、仓储、物流及库存管理，逐渐向一体化数字化供应链
方向演进。

数据显示，2021年818抖音电商gmv完成6000亿元，全年gmv
超1万亿元。还有相关数据预测，到2023年兴趣电商的gmv将
超过万亿。技术和数据正在不断优化抖音电商商品的流通和
交付环节，在平台、商家、顾客的三方需求下，抖音电商打
造的“兴趣电商”或将引起电商市场的新一轮鏖战。

（1）布局供应链云仓

控制了仓储就控制了电商供应链的中枢，而掌握了云仓就调
用了更广的仓储资源和提前备货，解决了电商在井喷销量下
的爆仓问题。

在即将到来的618年中大促，各大电商平台已纷纷开起预售模
式，商家可以根据订单数量提前备货，利用大数据将订单分
配到距离顾客最近的云仓，并根据每一地区的购物需求，对
后续的产品销售进行预测，这就使得在客户付完尾款后可以
更快的收到商品。

有些电商平台拥有自建云仓，比如京东，亚马逊等；有些是
物流类的共享云仓，比如ems，中通等。去年双十一期间，中
通云仓首单配送用时仅为10分17秒，大促订单整体出库时效
得到明显提升。

抖音电商也宣布为部分城市商家提供供应链云仓服务，保障
商家仓配一体的物流运营。此外，作为抖音电商背后的生态
支撑，字节跳动旗下的星辰跃动供应链也于早前跟韵达云仓
达成合作，布局产地仓。

布局供应链云仓，抖音电商既可以实现将商品从产地仓向分
拨中心、转运中心的连续补货，也提升了紧急订单的处理效
能。



（2）发力即时配送

发力全域兴趣电商，对抖音来说不只要搞好数字化云仓中枢
和流通大动脉，还需要考虑最后一公里的即时零售所需要的
即时物流。2021年7月14日，字节跳动成立新团队开展外卖业务
“心动外卖”，这也标志抖音正式进军本地生活和即时配送
市场。

抖音电商发力即时配送，不仅是对品牌、品类甚至流量的争
夺，更是对近场电商的磨炼。精酿啤酒作为抖音电商首个开
通的“即时配”业务品类，用户下单后最快19分钟就能够接
收到品牌方的精酿啤酒。这也反映出抖音电商上游的商品距
离客户越来越近，交付时间越来越短。

（抖音全域兴趣电商架构图）

5月30日消息，抖音6月1日起将对生活服务业务收取服务费。
各商品类目的平均软件服务费率为3%，最高费率不超过8%；
同时对新商家有60天的保护期，保护期内仅收取支付通道服
务费。其中美食的费率为，处于费率较低的类目。抖音电商
显然要踏进的不只是淘宝、拼多多的地盘，还有美团的地盘。

兴趣班退费合同篇五

培训费用合计： （大写） （小写）元。

1.课时费：共计 元（ 元/节）。

2.培训资料费： 元，

培训资料包括： 。

3.其他费用：



名称： 金额： 元，收费依据：

名称： 金额： 元，收费依据：

名称： 金额： 元，收费依据：


