
最新邮政银行客户等级金桂 银行中秋节
回馈客户的活动方案(模板5篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？以
下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

邮政银行客户等级金桂篇一

为增进客户和公司之间的感情，稳固营销网络，进一步提高
客户对我公司的忠诚度，有效促进产品销售，公司计划在中
秋前进行签单客户回馈活动，具体方案如下：

1、稳老抓新，提升招贤纳士网在客户心中的美誉度。

2、促进重点意向客户签单；

1、销售部10家，客服部10家共20家；

2、8月28号起签单客户，单笔费用在3600元以上；

3、月饼及邮寄费用由公司承担其他赠品不在本方案内；

4、月饼统一为价值108元的七星伴月一盒。

月饼由行政部统一订做。

第四批邮寄时间9月26日，即农历8月11日；本市内的所有客
户在此时间段完成（申通快递）。

由部门将客户姓名、联系电话、详细地址提供行政部、行政
部按照客户所处地区分别交由快递公司和邮局负责；要求：



以签单到款为准安排邮寄或快递。

邮政银行客户等级金桂篇二

为答谢公司客户长期以来对三叶草坪的支持与厚爱，在结
合20××年年度回馈客户方案的基础上，经过近一个月的广
泛征询客户意见后，三叶体育隆重推出20××年年度回馈客
户方案，详细活动如下：

20××年1月1日-20××年12月31日

所有国内外新老客户

公司所有系列产品

方案一、春江水暖闽南游

1、旅游时间：20××年5月9日-20××年5月11日

2、旅游地点：闽江、鼓山、开元寺

3、入团基础：20××年1月1日至4月30日累计订单满5000平
方

方案二、品太湖之鲜，赏灵山胜景，美年大健康

1、活动时间：20××年10月3日-20××年10月6日

2、活动地点：太湖、灵山大佛、美年健康体检中心

方案三、同成长，共进步

1、年度累计采购草坪面积达15000平方，即赠送人造草坪半
自动冲砂机一台



2、年度累计采购草坪面积达30000平方，即赠送半自动人造
草坪梳理机一台

把看似不可能实际是可能的事情，通过我们共同全力以赴使
之成为现实，这就是奇迹！

300万平方我们20××年的年度指标，三叶人愿与所有的合作
伙伴一起成长，共享辉煌！

祝公司所有的新老客户20××年生意兴旺，事业发达！

邮政银行客户等级金桂篇三

中秋节礼品送给自己的上司、送给企业公司领导：

虽然这个有点俗气，可是知道俗还是难以免俗，给上司、领
导送的中秋节礼品还是选月饼吧，不过今年的月饼你可以花
些心思，选择送哈根达斯的创新月饼，送给上司的月饼，虽
然说不必太奢侈，一定要有创意和新意，这样就可以和众多
的月饼区分开了。在选择月饼上档次还应该是和送朋友的有
所区别，最好有一定的品牌。在品种上，最好不要太甜的月
饼，而应以清淡素雅为好。

今年的中秋节还可以为领导准备好礼红酒，红酒是时尚的一
种体现，送红酒有品位，有身份的人现在都提高了自己的档
次，爱喝红酒。红酒健康，很多有关资料都表明了！领导们
认为家里摆有红酒是身份，品质的象征，有气派！因此你要
抓住时间送礼送红酒，有面子，有健康。

中秋节礼品送给自己的同事、老战友、老乡：

办公工艺品：一般来说，同事之间的礼物都是比较实用的，
可以送些办公礼品，不仅仅实用，而且还能给工作环境带来
生机。案头摆件，绿植都是好的.选择。



茶品系列：健康、时尚、年青态好礼！大红袍、龙井等名茶
是好的选择。精美小饰物：送给同事带来的不仅是温馨的祝
福，更是友情的体现！

中秋节礼品送给自己的好友、同学、朋友：

车上用品：周围开车的朋友越来越多了，可以送给他们一些
车上用品，时时伴着他们，保佑朋友时时平安，可送些轿车
空气净化碳雕、香芬饰品！

祷福礼物：中秋是传统节日，礼物要符合国人传统观念，一
些祷福礼物别较受欢迎，玉扣，玉佛、玉手镯都可以。

中秋节礼品送给自己的长辈、家族长者：

健康礼品：营养保健品，茶枕，红外线护腰垫，足疗盆等都
是送给长辈最好的中秋礼品！

生活礼品：茶叶、酒类、家居饰品，床上用品都是好的选择。

中秋节礼品送给自己的女友，男友、亲密爱人：

表达爱的礼物：手表、情侣装、金银珠宝都是可以传达爱情
的礼物。

浪漫的礼物：鲜花、巧克力、双人旅游机票都是女人非常想
要的礼物。

蛋糕：这个也是个不错的选择，众所周知女人喜欢吃蛋糕，
虽然大多数女人都说蛋糕里的是身材变形的罪魁祸首，但是
又有多少女人可以阻挡得住呢！其实在适当的时间和季节里
少吃一点蛋糕也会对身体有着不错的帮助的！



邮政银行客户等级金桂篇四

为了更好地回馈客户，xx银行xx省分行特别推出20xx年金穗
卡“缤纷有礼”礼享计划，刷金穗卡，享七重大礼，与您共
享春夏秋冬的精彩，更有天天好礼带给您365天的惊喜。

20xx年x月1日至x月31日申办成功金穗贷记卡，赠送精美礼品
一份，免首年年费，首年消费5次，免次年年费。

20xx年x月1日至x月31日新办金穗贷记卡，在核准发卡后的三
个月内，贷记卡激活并消费一次，不限金额，即获赠消费积
分2000分；老客户激活并消费一次，赠送积分1000分。

20xx年全年，我行各类金穗卡（金穗借记卡、准贷记卡、贷
记卡和各类联名卡）刷卡消费继续享受消费积分奖励，一般
百货、宾馆、餐饮等商户消费一元积一分，批发类商户100元
积一分；省外消费单笔最高限积20000分；美元帐户一美元
积8分；代收代付不积分。届时我行将提供精致女人、品位男
人、快乐宝贝、健康人生等四大系列精美、时尚礼品供您选
择，让您的生活更有质量、更有回味。

20xx年，金穗都市卡除享受以上多重大礼外，还可在全
省3000多家“便e店”凭卡享受消费打折、免费洗车、健身美
容、旅游休闲等优惠，同时在春夏秋冬还将享受xx都市网的
一连串惊喜，都市生活首选“金穗都市卡”。

夏日清凉饮品大派送！20xx年x月1日至x月30日，贷记卡消费
达到588元，客户致电和电话登记，即可获赠清凉饮品一箱，
全省派送3000份，送完为止。（各地区知名冷食连锁店提供
饮品票）

20xx年x月1日至x月31日，贷记卡刷卡消费满20xx元，送价
值100元旅游优惠券，全省派送1000份；刷卡满2000元，



送300元旅游优惠券，全省限送500份。实行先刷到额度先送，
送完为止。同时在x月1日至x月7日期间所有金穗卡刷卡消费
即可获双倍积分。

20xx年x月23日至x月24日，x月30日至xx年x月1日x行携手全
省20多家知名商户开展刷贷记卡满就送（减）活动，在商户
优惠打折的基础上，刷贷记卡单笔消费满400或300元即送40
或30元。同时在xx年x月、x月收到的单月对帐单消费累计金
额满20xx元，送xx纪念品一个，每张对帐单限换一个，先到
先得，送完为止。

邮政银行客户等级金桂篇五

坚持以加快存款发展作为主题。抓住机遇，适应市场的需求，
加大存款营销力度，壮大我行的存款市场份额。

成立支行“百日存款竟赛”工作领导小组，由行长任组长，
副行长任副组长，副行长及办公室、营销部为成员。领导小
组下设办公室在办公室，具体负责“百日存款竟赛”的营销
体系建设工作的组织、联络、协调、督查、调度和考评。

本行存款的结构特点（应包括但不限于：存款的`基础结构，
如公存、储蓄及定活期比例；高端客户情况；主要贷款户派
生存款情况等）。是商行在短期内无法达到的目标。加之国
家政策宣传多年来一直偏重于对国有大中型金融机构的宣传
报道。这些客观因素，无形中对商行存款组织工作产生了一
定影响。导致部分企业和居民在对金融机构的选择和认知上，
更倾向于国有商业银行。因此，这对吸收社会公众存款的能
力和范围有较大的限制和制约。

（一）优化存款结构：

一方面努力提高存款的稳定性，增加定期储蓄存款部分，寻
找和吸收新的存款客户，在确保存款总量即定的前提下，加



强存款自我更新，自我补充的能力。第二、优化存款质量，
建立信用客户群体，资金运用将偏重于有较好优势发展的企
业，为其提供配套服务，使这一部分客户的所有业务不流失。
（具体量化指标）

（二）改进服务内容、优化服务手段：

一方面，注重优质客户的培植工作一方面，从柜面采集信息、
挖掘优质客户群体，另一方面，不能简单的以信贷客户经理
为吸引存款的营销人员，由于信贷客户经理在开展小企业营
销工作后无法能对所有客户的存款进行细致的维护。

对每三位小企业客户经理配置专人进行存款、中间业务、理
财产品的营销，对此类人员的应挑选业务能力、表达能力、
专业修养更强的营销人员从事此项工作，一方面是通过信贷
营销部门的提供的信息对信贷客户进行长期的跟踪维护，另
一方面通过对支行提供的客户信息来开展长期不断的存款大
户维护工作。

着手建立电子版优质客户信息档案，随时对客户进行跟踪，
通过对优质客户信息的对比、遴选，将优质客户群体进行细
分，实行分层次的差异化服务，做好存款后续维护和开发工
作。

培养客户对商行的信任度和忠诚度，在稳定现有优质客户的
基础上，积极发展新的优质客户群体；另一方面，努力改善
柜面服务，配置大堂经理，二类支行全体人员要明确自身定
位，把现有存款业务做活、做到位。在当前激烈的金融业竞
争中，我们需要突出服务优质的特色，充分挖掘自身的长处
和亮点。

为彻底扭转储蓄存款大幅波动的不良局面，尽快建立以存款
为中心的多项工作措施深入挖掘目标市场，开展竞赛活动争
揽存款、以理财产品挖转存款、以结算沉淀存款、以代发工



资吸收存款等活动来服务稳定存款。

（一）开展储蓄竞赛活动争揽存款：

制定强有力的激励措施，树立集体与个人目标统一、利益一
致的“一盘棋”意识，全行全力争揽存款。

（二）以结算沉淀存款：

积极分析存量客户的资金运作情况，利用网银转账功能做好
付款方、收款方资金划转，确保资金在支行内部循环，确保
储蓄存款稳定。


