
最新寻找形象代言人活动方案(精选5篇)
无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要
的工具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，
实现个人和组织的发展目标。怎样写方案才更能起到其作用
呢？方案应该怎么制定呢？下面是小编为大家收集的方案策
划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

寻找形象代言人活动方案篇一

在本月22日的国展招聘大会上，某知名啤酒集团招聘形象代
言人的启事引发了不少争议，

记者在现场看到，该集团为形象代言人规定的任职资格共有
两大类十三项条件，每项条件后面都附有详细的阐释说明，
其要求之广，标准之严，让跑惯了招聘会的记者也不禁“大
开眼界”。

该企业招聘负责人婉拒了记者的采访。但他的一位同事向记
者透露，招募形象代言人的活动已经在电视台等媒体上展开，
目前已经有1000多名候选人，面试工作也在同时进行当中。

“为什么不直接找个明星做形（）象代言人？”面对记者的
疑问，这位中年男士回答得很干脆：“太麻烦”。

70多岁的。陈女士是来为女儿找工作的，看到这则招聘启事
后，她不无激动地对记者说“不可能有这种十全十美的人，
这样的招聘启事不健康、不正常。”但另一位不愿意透露姓
名的男士则认为无论是炒作还是真的需要，此举都是出于企
业的市场需要，不应该用个人道德标准去衡量。

寻找形象代言人活动方案篇二



很多企业认为做品牌就要去打广告，就要去请个当红明星做
代言人，就算请不起当红明星，也最起码要请一个曾经大红
大紫的明星才行。有不少企业找远卓品牌做咨询时，开口闭
口都是如何才能制作一条好广告，什么样的广告语才是最合
适的，先在省台投放还是先在央视投放，产品包装采用蓝色
的还是绿色的。沟通一段时间，其突然醒悟品牌塑造原来是
一个系统工程，必须先做品牌战略规划。

这些企业中有很多都陷入了“品牌奢侈论”的误区，认为做
品牌就要花巨资做广告，对此，远卓品牌机构提出了“一分
钱做品牌”，认为企业可以创造性地整合资源，凭借低成本
塑造强势品牌。对于花巨资请形象代言人的问题，远卓品牌
机构认为，请形象代言人同样可以“一分钱请形象代言人”。
企业在请形象代言人时，一定要根据企业文化和产品内涵请
准对象，把风险降到最小化，对于实力不强的中小企业，我
们还可以请卡通形象代言，节省巨额代言费。

很多品牌发展到一定阶段，都会想到品牌的形象代言问题。
在品牌繁杂，眼睛接触新事物频率跟不上品牌更新速度的时
候，品牌若有个性化的整体形象，则比较容易在人的大脑中
留下印象。品牌形象代言就是要将品牌的独特内涵及鲜明的
个性主张通过形象代言的方式，传达给大众消费者，使品牌
特色更鲜明，品牌形象更深入人心。

明星代言有弊端

明星代言是形象代言中最普遍的一种，也是消费者最受关注，
影响力最大的一种。因明星本身的知名度，其代言的品牌能
在短时间内扩大知名度。另外明星有强大的鼓动作用，让喜
欢此明星的人喜欢上该品牌，同时让消费者信任该品牌，减
少或化解消费者的疑虑。但明星代言毕竟有它的缺陷性，而
且也不是每个企业都能请得起明星。请明星做广告费用很高，
一线明星标价都上百万，二三线明星虽然价格没这么高，但
知名度不高，效果很可能是差强人意，有的甚至反客为主，



实质变为企业为其打广告，提高了明星的知名度，企业品牌
却没有被有效推广。

同时，明星因各种原因，常会有很多不合宜的行为及负面消
息，这些问题的出现都会影响品牌形象。如在四川地震后，
莎朗斯通的不适当言论就使其代言品牌受到了很大影响。莎
朗斯通在戛纳接受采访时谈及中国四川地震，被媒体称莎朗
斯通用“有趣”形容地震，并且称这是中国的报应，引来中
国各界声讨。虽然也有媒体称莎朗斯通此话是被媒体断章取
义的结果，但莎朗斯通还是没有逃过被中国封杀的厄运，同
时也令其代言品牌的利益受损。莎朗斯通事件发生之后，迪
奥中国迅速对她的言论表示了谴责和撇清，迪奥中国宣布终
止与莎朗斯通在中国的代言关系。

明星代言还会因为企业请了与品牌不匹配的形象代言人而遭
遇不必要的麻烦。9月19日，陈道明代言高炉家酒的新闻发布
会在合肥举行。高炉家酒所属的双轮集团是全国浓香型白酒
大型生产基地之一，高炉家酒更是全国最知名的白酒品牌之
一。陈道明冷静、理智的形象与高炉家酒的品牌形象不谋而
合，“坦荡见底是明，用心历练是道。”的广告词更是被人
们所津津乐道，这次代言吸引了白酒行业和各媒体的目光。
但是不久之后，有人提出这样的疑问：“陈道明代言酒，但
是他喝酒吗？”

一个真正成功的代言，光看明星的人气是不够的，还要看明
星与品牌的匹配程度。请不喝酒的陈道明为酒代言就缺乏说
服力。虽然陈道明冷静、理智的形象与高炉家酒的品牌形象
不谋而合，但不喝酒的人又怎么能道得出高炉家酒的真正品
味呢？再者高炉家酒请陈道明代言时也忽略了一个很严重的
问题：，陈道明曾经代言河南白酒品牌――宝丰酒业，高频
度的广告投放让陈道明那句“宝丰酒，不过是好酒”深入人
心。高炉家酒在此后请陈道明代言就容易混淆视听，使观众
不知道陈道明在代言哪个品牌。品牌代言要努力避免代言品
牌之间的干扰。



所以，远卓品牌机构认为，企业请代言人有一定风险，一个
好的代言人能有效诠释企业的品牌内涵，起到宣传企业和产
品、品牌的作用。但是，明星也不是随随便便就能请的，且
不说它的花费高，请明星也要“因地制宜”，否则只是
会“拔苗助长”。对此，远卓品牌机构提出了请形象代言的
五个观点。

关于明星代言的五个观点

匹配是成功代言的前提。一个真正成功的代言，光看明星的
人气是不够的，还要看明星与品牌的匹配程度，即明星自身
特质是否与品牌相符，明星的影响人群是否与品牌的目标消
费群相符。品牌即人品，只有明星与品牌两者匹配的代言，
才会对推广品牌和提升销量有更好和更持久的效果。比如，
蒋雯丽在生子后为某婴儿奶粉做代言的信服力就比较好，而
某些明星给治疗不孕不育的医院做代言人，就显得莫名其妙
了。

二，要努力避免代言品牌之间的干扰。一个高人气明星同时
代言数个品牌是很常见的，因此，企业在选择代言人时，不
仅要了解明星本身，也要了解明星所代言的其它品牌。一方
面，如果一个明星代言的产品过多，会使其代言的产品失去
焦点，降低代言的效果；另一方面，一般不会出现一个明星
同时代言同一品类的两个品牌。但是，如果明星已经代言过
的产品中，在产品档次、品牌形象、市场定位等方面与自己
的产品和品牌有冲突，则会对自己的产品产生负面影响。以
李宇春为例，其表现的是一种草根英雄或者平民英雄的形象，
展现的是一种中性气质，在平民阶层比较有影响力，比较受
少女的欢迎，如神舟电脑、夏新手机等主要针对二三线大众
市场的二线品牌，选择李做代言人就比较合适，相互间也不
会有冲突。但有观点认为可口可乐作为一个国际知名品牌也
选择李做代言人，与神舟、夏新同列，会影响其品牌形象，
其实仔细分析，可口可乐选择李宇春是有道理的，这与其目
前在中国着力拓展农村市场和品牌形象年轻化的状况相符合。



三，代言的价值要看企业发展趋势。明星代言对不同的企业
有不同的价值，有为了展示企业实力的，有为了快速提高品
牌和产品知名度的，有为了建立和完善品牌形象的，但其目
的都是利用明星自身的人气和曝光率，作为品牌和产品的一
种宣传方式，因此，大部分的明星代言都以广告的形式出现。
以tcl天价签下国际球星小罗纳尔多为其大屏幕电视代言为例，
代言费用超过其大屏幕净利润的一半，有观点认为投入如此
高的代言费用是一种浪费，怀疑小罗纳尔多的代言对tcl来说
是否有如此高的价值。其实仔细分析，tcl近年来开始走国际化
路线，而今年的世界杯将至，签下一个国际顶级的球星以求
在世界杯期间迅速提高在国际上的知名度，tcl的行为虽然看上
去像一场豪赌，但十分符合tcl的企业发展趋势，影响深远，
并不是毫无根据的。

四，选择代言人的五大参考要素。选择代言人有五大参考要
素，其一，明星要有与品牌相称的知名度，如全国性品牌选
择的代言明星一般是在全国有影响力的明星，体育产品选择
的代言明星一般是体育明星。其二，明星的个人特质要与品
牌特质相称，如一个气质热情活泼的品牌选择的代言明星一
般是年轻偶像，一个气质成熟睿智的品牌选择的代言明星一
般是中年明星。其三，明星不能有代言过与品牌有冲突的其
他产品，如企业不应选择一个代言过其竞争对手产品的明星
代言，食品品牌不应选择一个代言过卫生巾品牌的明星代言。
其四，明星形象要正面，不能有负面报道，一个人气大部分
来自绯闻和负面报道的明星，企业应该敬而远之。最后，明
星是否具有发展的潜力，如有些“明星”虽然有一时的人气，
但缺乏发展的潜力，昙花一现，企业也需要考量这一因素。
当然，在实际选择过程中，如果有其它运作因素在内，那么
在具体选择代言人时就是另外一个话题了。

五，及时跟踪，迅速反应以应对风险。一般来说，明星代言
的时间不会太长，由于明星出现问题给企业带来的风险也不
会太大，因此，在选择明星时考虑更全面一些，则不会出现



太大问题。当然风险仍然存在，主要来自明星的生老病死、
负面报道等突发事件，这就要求企业有及时跟踪明星状况和
快速反应的能力。比如某著名演员突然因病去世，聘请其代
言的企业就马上停播了由该演员主演的广告片，并换以新的
广告。某知名演员由于穿着问题引发了民族情绪，导致大众
的骂声一片，负面报道铺天盖地，聘请其代言的企业马上撤
下有其形象的所有海报和广告。

寻找形象代言人活动方案篇三

明天开始，kimi、天天等不满10岁的小童星代言的广告将告别
屏幕；电视上播放广告将显示时长；男明星代言卫生巾等也
将成为历史。

陈柏霖

汪东城

从9月起，新版《广告法》将正式实施。今天上午，国家工商
总局召开新《广告法》实施新闻发布会。记者从会上了解到，
总局建设了广告数据中心，并加大了广告的日常监测力度。
屡次发布虚假广告的广告主或将面临最高200万的处罚，并吊
销营业执照。

明起严查违法广告

定期公示加大曝光力度

工商总局相关负责人表示，新法正式实施后，对广告监测中
心监测到的严重虚假违法广告，一律停播并立案查处。对发
布虚假违法广告较为严重的媒体，定期公示，加大曝光力度。
对广告违法率居高不下、广告违法问题屡查屡犯的媒体，暂
停广告发布业务并通报有关部门，提请依法追究媒体单位及
相关责任人员责任。



记者了解到，新法区分违法行为的社会危害程度和具体情节，
对严重的广告违法行为，如发布虚假广告、利用广告推销禁
止生产销售的商品或者提供的服务等，设定了较重的法律责
任，增加了行政处罚种类，加大了打击力度。

未满10岁小童星不得代言

根据新《广告法》规定，广告代言人不得为未使用过的商品
或者未接受过的服务做代言。要求广告代言人必须先行体验，
可以提高其责任意识，也符合广告真实性原则的要求。

此外，因“爸爸去哪儿”火起来的kimi、天天等不满10周岁的
童星，将在广告中暂别代言人的身份。因新《广告法》规定，
未满10周岁的未成年人不得代言。

国家工商总局广告司司长张国华表示，儿童作为演员出现在
广告中是可以的，但是儿童如果签署广告代言合同或收取代
言费，都将被视为代言人。对于目前已经上市流通带有儿童
代言人形象的包装物，张国华表示将有一定的宽限期，具体
宽限期还在与全国人大商讨中。

代言虚假广告代言人负连带责任

新《广告法》实施后，保健食品广告以后再也看不见明星的
影子了。

根据新《广告法》规定，医疗、药品、医疗器械、保健食品
广告不允许代言。因为这些都是关系到人民群众生命健康安
全的商品或者服务，由于人体的独特性，作用于某个人有效
并不代表对他人有效，广告代言人做推荐证明本身不具有科
学性。同时，保健食品广告应当显著标明“本品不能代替药
物”。

现行《广告法》没有对代言人的法律规制。新《广告法》中



对明星代言也作了法律责任规定，明星代言不能只收钱而不
担责。只要明星代言的是虚假广告，同样负有连带责任。在
虚假广告中作推荐、证明受到行政处罚未满3年的自然人、法
人或者其他组织，不得利用其作为广告代言人。

新增10行业广告准则虚假广告处罚更严厉

新《广告法》完善了保健食品、药品、医疗、医疗器械、教
育培训、招商投资、房地产、农作物种子等广告的准则，从7
种扩充到17种。

新《广告法》规定“涉假”广告出现，处罚款由过去的1到5
倍，变为现在的3到5倍；规定两年内有3次以上违法行为或者
有其他严重情节的，处广告费用5倍以上10倍以下的罚款，广
告费用无法计算或者明显偏低的，处100万元以上200万元以
下的罚款。

涉事广告主除了罚款外，还将面临吊销营业执照、撤销广告
审批文件、一年内不得受理其广告审查申请等行政处罚。

新《广告法》规定(节选)

播广告要提示时长

广播电台、电视台发布广告，应当遵守国务院有关部门关于
时长、方式的规定，并应当对广告时长作出明显提示。

保健食品广告这些红线不能碰

保健食品广告不得含有下列内容：

(一)表示功效、安全性的断言或者保证；

(二)涉及疾病预防、治疗功能；



(三)声称或者暗示广告商品为保障健康所必需；

(四)与药品、其他保健食品进行比较；

(五)利用广告代言人作推荐、证明；

(六)法律、行政法规规定禁止的其他内容。

保健食品广告应当显著标明“本品不能代替药物”。

代言人必须使用过代言的产品

广告代言人在广告中对商品、服务作推荐、证明，应当依据
事实，符合本法和有关法律、行政法规规定，并不得为其未
使用过的商品或者未接受过的服务作推荐、证明。

不满十岁儿童不能代言广告

不得利用不满十周岁的未成年人作为广告代言人。

互联网弹窗广告应当确保一键关闭

利用互联网发布、发送广告，不得影响用户正常使用网络。
在互联网页面以弹出等形式发布的广告，应当显著标明关闭
标志，确保一键关闭。

寻找形象代言人活动方案篇四

亲爱的同学们：

新学期新气象，我们怀着美好的憧憬迎来学校110周年华诞；
新学期新希望，我们带着美好的回忆开启1周年新的未来。在
新学年来临之际，校学生会向全校青年学生倡议如下：

一、做有理想、有追求的大学生



理想信念是激励人们迎接挑战、克服困难的精神支柱和强大
力量。青年学生要坚定理想信念，刻苦学习，奋力拼搏，以
渊博的学识迎接社会的挑战，切实增强为祖国和人民服务的
本领；要养成良好的习惯，不断完善自我，秉承“登高必
自”的校训，积极追求有价值的人生；要与时俱进，锐意进
取，保持蓬勃的朝气，用激昂的斗志和不懈的拼搏谱写人生
的辉煌篇章。

二、做有担当、有作为的`大学生

青年学生是未来实现中华民族伟大复兴中国梦的主力军，是
国家发展的栋梁之材和社会进步的中坚力量。青年学生在校
期间，要保持旺盛的求知欲和好奇心，敏于创新，勇于探索，
传承110年农大精神，为农大的发展献计献策；要艰苦奋斗、
敢于担当，不断提高创新实践能力，为国家的富强贡献力量。

三、做有品质、有修养的大学生

青年学生应锤炼品格，立德修身。青年学生要培养勤俭自强、
矢志不渝的坚强意志，养成明礼诚信、团结友善的道德规范；
要树立高雅的审美情趣，养成良好的道德习惯和文明风尚；
要树立积极向上的世界观、价值观、人生观，带头做中华民
族传统美德的传承者和社会主义核心价值的践行者。

新学年，新起点。亲爱的同学们，让我们行动起来，努力学
习，奋发有为。在学校110周年华诞来临之际，争做学校“形
象代言人”，传承“学用结合、学以实为贵，育人为本、学
术至上”的办学理念，谱写青春歌，放飞农大梦。

寻找形象代言人活动方案篇五

亲爱的同学们：

春日到来，郑州大学校园树木吐绿、繁花盛开，呈现一幅美



丽景象。为维护我校良好的校园环境，营造浓郁学习氛围，
构建文明校园，共青团郑州大学委员会、郑州大学学生会、
研究生会、社团联合会倡导人人争当绿色校园志愿者，争做
文明校园代言人，特向全校青年学生发出以下倡议：

一、爱护绿色校园，争做文明郑大人。热爱校园，保护环境，
不践踏草坪，不乱扔垃圾，不毁坏花草树木，校内骑车注意
交通安全。树立绿色文明观念，把环保行为视为个人文明修
养的重要组成部分。

二、践行志愿服务，争做好客郑大人。积极参加志愿活动，
传递爱心弘扬志愿者精神。发挥主人翁精神，积极帮助需要
帮助的人，同时要勇于向不文明行为说“不”，团结起来对
校园内的不文明现象予以制止、劝导。

三、养成良好习惯，争做向上郑大人。一年之计在于春，呼
吁大家早睡早起，养成晨读和锻炼习惯，走下网络、走出宿
舍、走向操场，用学习丰富心灵，用运动强健体魄，用青春
期里养成的良好习惯滋养人生。

亲爱的同学们，一年之计在于春！让我们携起手来，从自己
做起，从小事做起，从现在做起，争当绿色校园志愿者，争
做文明校园代言人，积极展现郑大学子的精神风貌和责任意
识，共同为郑州大学建设“双一流”而努力！


