
2023年环保的活动策划书 手机活动总
结(大全5篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。相信许多人会觉得范
文很难写？下面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考
借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

环保的活动策划书篇一

旺季抢量，同时强化"步步高音乐手机，完美音质"的形象定
位，通过主推音乐手机，提高中高端机型的比重达到40%以上。

主题："完美音质，随身畅响"

xx年9月20日—10月31日，凡购买步步高音乐手机
（k098/k028/k058/k128/k066/k059/k088）任意一款，均有便
携式旅行小音箱赠送。

赠品介绍：该赠品为便携式旅行小音箱，主要的用户利益点
在于手机音乐的共享，可以在郊游，聚会等时刻，随时随地
播放手机中存储的音乐。

此次促销活动，全国统一开展，赠品全部由工厂采购，公司
根据各地音乐手机完成率核销各地礼品货款。礼品采用先冲
帐后核销的办法。

礼品费用核销办法：根据各地促销活动其间的音乐手机销售
任务的完成率核销礼品金额

完成数量/任务数量（最高为100%）×单台礼品价格

各地的赠品需求数量由各地确定，原则上是针对消费者的促



销，不考虑补通路库存。

配合本次促销活动，公司将专门制作陈列，形象展示，现场
活动用pop物料。

除不可抗力影响外，本次促销的所有赠品，户外促销活动以
及形象布置的宣传物料，须在9月10日之前到达各一级仓库。

派驻促销员的铺货型的卖场：赠品必须由促销员控制，赠品
的发放数量必须和活动开始之日到结束之日的实销量一一对
应。

无派驻促销员的铺货售点：最好能借助促销活动转成现金进
货；否则，不必在此类售点开展促销活动。

现金进货的售点：由于促销礼品主要是对于实销活动的促销，
原则上不补通路库存。建议根据促销开始之前的零售商音乐
手机库存的实际情况，按照1/3或者1/4（比例可自定）的数
量补部分赠品，后续发货则按一比一配发；而且，这种补库
存的情况，必须来自于该售点有新的订单下达。

从全国来看，音乐手机80%以上的销售来自于促销员；另外，
还有很大一部分的销售来自于经销商老板的绝对主推。因此，
我们的促销活动重点在此类售点开展。

招聘临促。旺季临促是拦截客流，留驻顾客的最重要力量，
并且能加大活动范围，加大成交面。各地要从暑假开始招募
培养临促队伍，才能在旺季产生巨大作用。明确临促的职责
主要在于拦截以及留驻顾客，协助试机以及替顾客排队交款。

促销员演示样机配备。k098，k028，k128必须配真机。

陈列和形象更新。为突出音乐手机的主题以及整体品牌形象，
在促销开展之前，各地务必在大卖场，核心售点，专区中尽



可能使用新的背板（音乐手机主题背板）；并且使用1—2节
柜台做专门的音乐手机陈列。工厂届时有专门的陈列示意图，
各地务必按照示意图执行。

各地征订的音乐手机演示音箱必须集中陈列于促销活动售点。
尤其是人流量大的核心售点。

本次促销赠品，很好地和音乐手机"完美音质"的卖点相切合，
可以在销售时加以演示，进一步突出"完美音质"的概念。因
此，促销品的备货和补货非常关键。

抢占销售卖场的关键陈列位置。陈列位置越好，越多，越大，
销量就会成倍提升。因此，各地在9月15日前，要设法拿下关
键陈列位（人流大，留驻率高）。

注意资源的投放和集中优势兵力。旺季的时候，其他品牌也
是重兵投入，参照五一联想在长沙市投放的的临促数量（300
名临促），估计十一各品牌的投入力度会更大。因此，各地
要注意借力打力和集中优势兵力，必须抓住主动拦截顾客并
带到柜台前这一关键环节。

业务团队销售竞赛和短信互动。在国庆三天高频度互动。其
余时间每天短信通报省内各地销售。

备注：是否有其他损耗，请在下面注明原因。

环保的活动策划书篇二

手机已经成为现代生活中不可或缺的一部分，但对于年长者
来说，掌握手机技能可能仍然是一项挑战。为了帮助老人们
更好地利用手机，促进他们的社交和学习活动，我参加了一
次手机助老活动。通过这次活动，我收获了许多宝贵的经验
和体会，不仅加深了对老人需求的认识，也为我自己提供了
一个机会，让我明白了我可以为社会做出贡献的方式。



在活动开始之前，我提前做了一些准备工作，包括了解老人
们常遇到的问题和难点，学习和熟悉一些常见的手机功能。
我发现，年龄大的人往往对新技术持有一定的抵触心理，对
于手机操作，他们往往感到无从下手，技术的难度让他们望
而却步。因此，我们参与活动的志愿者首先要做的就是倾听
和理解老人们的问题，并耐心地解答。

记得活动当天，我被分到了一个老人的身边进行指导。他姓
王，七旬高龄，从未接触过手机。一开始，他对于手机感到
十分陌生，根本不知道如何开机。我先给他展示了一些基本
的操作，包括开机、解锁和关闭手机等基本功能，并一步一
步地教给他。虽然他一开始感到十分困惑，但是我始终保持
耐心，反复示范和解释，直到他能够独立地完成这些操作。
当他成功开机时，他欣喜的面庞让我更加有信心。

接下来，我开始教他使用一些常见的手机应用程序。在了解
了他的需求之后，我帮他下载了一款社交软件，教他如何注
册和登录。在教学的过程中，我适时地提醒他注意个人信息
的保护，教他如何区分虚假信息和真实信息。虽然老人们对
于手机的使用可能相对较慢，但他们的学习能力依然十分强
大。王先生很快就能够掌握如何通过社交软件与他的亲朋好
友保持联系，并开始尝试发朋友圈进行分享。

在整个活动过程中，我收获了很多快乐与感动。一方面，我
看到了老人们面对新技术的勇气和努力，他们愿意主动学习，
适应这个新时代的生活方式。另一方面，我也深刻体会到了
自己为他人带来帮助的成就感。每一位老人的进步都是我心
中的一份欣慰，这让我更加坚定了继续参与类似活动的决心。

通过这次手机助老活动，我深刻认识到年长者对于社交和学
习的需求。他们希望能够更好地和家人、朋友保持联系，分
享自己的生活和情感。所以，帮助他们掌握手机技能，不仅
仅是为了解决他们的日常问题，更是为了满足他们内心的渴
望。同时，通过这次活动，我也发现了一个新的社会问题：



许多老人由于无法掌握手机技能而在社交和学习方面逐渐失
去联系。因此，我觉得这样的手机助老活动应该得到更多的
支持与关注，我们可以通过专门设立手机培训课程，为老人
提供更多更好的学习机会，让他们在这个数字时代中不再被
边缘化。

综上所述，通过手机助老活动，我既增长了专业知识和技能，
也收获了幸福与成就感。我们每个人都可以通过自己的实际
行动来帮助年长者更好地适应现代化的生活方式。帮助老人
学会使用手机，不仅能够解决他们的实际问题，还能够让他
们感受到社会的温暖和关爱。手机助老活动不仅仅是技术的
传授，更是一份心意和爱的传递。我相信，只要我们持续努
力，社会的温暖将会一直传递下去，年长者们的生活也将会
因此变得更加美好。

环保的活动策划书篇三

近年来，随着科技的飞速发展，手机已经逐渐普及到老年人
群体。为了更好地帮助老年人适应手机应用程序和社交媒体，
一些手机助老活动得到了广泛开展和推广。我最近参与了一
次手机助老活动，并通过此次活动深刻体会到了手机对于老
年人的重要性和帮助。在此分享我对手机助老活动的心得体
会。

首先，手机助老活动带给了老年人更多的便利和乐趣。老年
人往往有更多的闲暇时间，活动组织者为老人们设置了手机
上的各种应用程序，让他们能够自由地浏览新闻、听音乐、
看电影等等。通过这些应用程序，老年人们可以在家中轻松
获取各种信息，不再受时间和地点的限制。此外，手机上的
娱乐功能也为老年人们的生活增添了乐趣。他们可以和朋友
们一起玩游戏、分享趣事。这种便利和乐趣的带来，让老年
人对手机越发喜爱，并更加积极地去学习和使用手机。

其次，手机助老活动帮助老年人走出孤独和无聊的状态。老



年人受到年龄和身体的限制，常常容易感到孤独和无聊。而
通过手机助老活动，他们可以轻松和其他老年人或亲友进行
语音视频通话，分享彼此的生活和心情，减轻了他们的孤独
感。此外，他们还可以通过手机查找老同学、朋友和亲戚的
联系方式，重新建立起联系，重新搭起了人际交往的桥梁。
这种重新获得社交圈的渠道，让他们的生活变得丰富多彩，
康复走出了孤独和无聊的阴影。

再次，手机助老活动提高了老年人的学习兴趣和能力。老年
人在年轻时可能没有接触过手机和互联网，对新技术的学习
充满了好奇和挑战。手机助老活动为老年人提供了学习的机
会和平台，活动组织者开设了各类培训课程，教老人们如何
上网、使用社交媒体和手机应用程序。通过这些培训，老年
人积极参与和学习，不仅提高了他们的学习兴趣，也增强了
他们运用手机的能力。在活动的过程中，我看到了许多老年
人逐渐掌握了手机的基本操作，成功登录社交媒体并与朋友
进行交流，这种进步让他们感到非常自豪和满足。

最后，手机助老活动促进了代际交流和亲情关怀。在活动中，
老年人可以和年轻人一起学习和使用手机，通过互帮互助的
过程，建立了深厚的友谊和亲情。年轻人耐心地解答老人们
的问题，和他们分享手机技巧和经验，老年人则乐于分享自
己的人生经验和智慧。这种代际交流不仅带给老年人更多的
乐趣，也让年轻人受益匪浅。通过活动，我也结识了一些热
心和友善的老年朋友，深感他们对年轻人的关怀和亲情。

总而言之，手机助老活动在老年人群体中得到了广泛的认可
和支持，并带给了他们更多的便利和乐趣。通过活动，老年
人们走出了孤独和无聊的状态，提高了学习兴趣和能力，同
时也促进了代际交流和亲情关怀。这是一项意义重大的社会
活动，希望可以更多地推广开展，让更多的老年人从中获得
实实在在的帮助和关爱。



环保的活动策划书篇四

手机助老活动是一项以推广手机技能为目标的公益活动，旨
在帮助老年人尽快掌握和利用手机的功能，提高他们的生活
质量和社交能力。在参与这个活动的过程中，我深切感受到
了老年人对于手机的需求和对这项活动的热情参与。通过手
机助老活动，我不仅对老年人的需求和困惑有了更全面的了
解，同时也体会到了帮助他人的快乐和成就感。下面我将通
过五个方面来分享我的心得体会。

首先，手机助老活动帮助老年人快速适应信息时代。随着互
联网和移动通信的飞速发展，手机成为了人们获取信息、交
流沟通的重要工具。但是对于老年人来说，他们往往对于手
机的操作和应用并不熟悉。通过参与手机助老活动，我帮助
老年人学会了拨打电话、发短信、使用社交应用等基本功能，
让他们更轻松地适应了信息时代的变化。这不仅提高了他们
的生活质量，也增强了他们与外界的交流和互动。

其次，手机助老活动增强了老年人的社交能力。在过去，老
年人的社交圈子往往局限在家庭和邻里之间，缺乏广泛的交
流机会。而现代社会中，人们通过手机来进行社交已经成为
一种主流趋势。通过手机助老活动，我帮助老年人建立社交
账号、加入互联网社群，让他们可以更方便地参与社交活动，
结识更多的朋友。在这个过程中，我看到了老年人逐渐恢复
了对社交的兴趣和活力，这对他们的身心健康有着积极的影
响。

第三，手机助老活动提高了老年人的自信心。随着年龄的增
长，老年人往往会遇到越来越多的困惑和不自信。在一开始
参与手机助老活动的时候，老年人对于手机的操作和应用常
常感到困惑和迷茫。但是随着不断地学习和练习，他们逐渐
掌握了手机的使用技巧，解决了很多问题。我看到老年人们
的笑容变得更加自信和满足，他们开始乐意尝试更多的功能
和应用，这让我感到非常欣慰和骄傲。



第四，手机助老活动加深了我对老年人的理解和关怀。在参
与手机助老活动的过程中，我接触到了许多不同年龄段的老
人，他们有的是寡居老人，有的是丧失亲人的老人，还有的
是身患重疾的老人。通过和他们的交谈和互动，我了解到了
老年人的生活现状和他们的困扰。这让我更加关注老年人的
问题，在日常生活中积极关心他们的需求和心理状态。

最后，手机助老活动带给我了成就感和快乐。通过帮助老年
人解决问题，我感到了一种真正帮助他人的快乐。每当老年
人因为自己掌握了新的技能或者解决了一个难题而开心的笑
容，我觉得自己的付出变得更有意义。手机助老活动不仅让
老年人受益，也让我收获到了更多的成就感和满足感。

总之，通过参与手机助老活动，我深刻体会到了老年人对于
手机的需求和参与的热情，同时也增强了他们的生活质量、
社交能力和自信心。这项活动也带给我了更多的理解、关怀
和快乐。我相信，在我们共同的努力下，老年人可以更好地
适应信息时代，享受更美好的晚年生活。

环保的活动策划书篇五

xx年9月20日-10月31日,凡购买步步高音乐手
机(k098/k028/k058/k128/k066/k059/k088)任意一款,均有
便携式旅行小音箱赠送.

赠品介绍:该赠品为便携式旅行小音箱,主要的用户利益点在
于手机音乐的共享,可以在郊游,聚会等时刻,随时随地播放手
机中存储的音乐.

促销活动的开展方式:

此次促销活动,全国统一开展,赠品全部由工厂采购,公司根据
各地音乐手机完成率核销各地礼品货款.礼品采用先冲帐后核
销的办法.



礼品费用核销办法:根据各地促销活动其间的音乐手机销售任
务的完成率核销礼品金额

完成数量/任务数量(最高为100%)×单台礼品价格

各地的赠品需求数量由各地确定,原则上是针对消费者的促销,
不考虑补通路库存.

配合本次促销活动,公司将专门制作陈列,形象展示,现场活动
用pop物料.

除不可抗力影响外,本次促销的所有赠品,户外促销活动以及
形象布置的宣传物料,须在9月10日之前到达各一级仓库.

终端的赠品配送方式:

派驻促销员的铺货型的卖场:赠品必须由促销员控制,赠品的
发放数量必须和活动开始之日到结束之日的实销量一一对应.

无派驻促销员的铺货售点:最好能借助促销活动转成现金进
货;否则,不必在此类售点开展促销活动.

现金进货的售点:由于促销礼品主要是对于实销活动的促销,
原则上不补通路库存.建议根据促销开始之前的零售商音乐手
机库存的实际情况,按照1/3或者1/4(比例可自定)的数量补部
分赠品,后续发货则按一比一配发;而且,这种补库存的情况,
必须来自于该售点有新的订单下达.

促销活动注意事项:

从全国来看,音乐手机80%以上的销售来自于促销员;另外,还
有很大一部分的销售来自于经销商老板的绝对主推.因此,我
们的促销活动重点在此类售点开展.



招聘临促.旺季临促是拦截客流,留驻顾客的最重要力量,并且
能加大活动范围,加大成交面.各地要从暑假开始招募培养临
促队伍,才能在旺季产生巨大作用.明确临促的职责主要在于
拦截以及留驻顾客,协助试机以及替顾客排队交款.

促销员演示样机配备.k098,k028,k128必须配真机.

陈列和形象更新.为突出音乐手机的主题以及整体品牌形象,
在促销开展之前,各地务必在大卖场,核心售点,专区中尽可能
使用新的背板(音乐手机主题背板);并且使用1-2节柜台做专
门的音乐手机陈列.工厂届时有专门的陈列示意图,各地务必
按照示意图执行.

各地征订的音乐手机演示音箱必须集中陈列于促销活动售点.
尤其是人流量大的核心售点.

本次促销赠品,很好地和音乐手机"完美音质"的卖点相切合,
可以在销售时加以演示,进一步突出"完美音质"的概念.因此,
促销品的备货和补货非常关键.

抢占销售卖场的关键陈列位置.陈列位置越好,越多,越大,销
量就会成倍提升.因此,各地在9月15日前,要设法拿下关键陈
列位(人流大,留驻率高).

注意资源的投放和集中优势兵力.旺季的时候,其他品牌也是
重兵投入,参照五一联想在长沙市投放的的临促数量(300名临
促),估计十一各品牌的投入力度会更大.因此,各地要注意借
力打力和集中优势兵力,必须抓住主动拦截顾客并带到柜台前
这一关键环节.

业务团队销售竞赛和短信互动.在国庆三天高频度互动.其余
时间每天短信通报省内各地销售.

10,注意国庆七天的人流特点.对历次节假日旺季的观察表明,



第1,2天,省会城市,二级地市的人流量会大,第1天的销量会达
到平时7-10倍,第2天达到平时的3—4倍;第3,4,5天,人流回落
到地市,县城,乡镇,销量为平时的1.5—2倍;第6,7天,一级城
市又有所上市,但总量增长不大,和平时周末类似.各地注意根
据此人流特点,安排促销活动开展和资源调配.

11,国庆当天要准备低价格机器冲量.比如:k218等.

预防问题:

赠品的流失问题,必须有严格的流程控制,促销员必须填写
《赠品发放登记表》.每发放一个赠品,都必须在表上做相应
填写.

活动效果延续性的问题.要设定促销目标,开展分组竞赛;促销
活动过程中强化业务员户外推广以及站柜销售等推进促销效
果;利用销售奖励政策拉动乡镇客户持续关注和主推.

终端赠品发放登记表


