
2023年口腔医院社区义诊活动方案及流程
(汇总8篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？下面是小编为大
家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需
要的朋友。

活动策划案的格式篇一

浪漫情人节，单身离人节。让单身男女在情人节不再寂寞，
给他们一次付出努力寻找缘分的机会。

至今仍单身的高薪阶层、高级白领，随后向社会中级阶层进
一步推广

今天情人节，告别单身汉。

2月13日：

1、参与者上午入住酒店，并带上由酒店制作的单身戒指，代
表他参与这个活动，同时也发出了自己正单身、寻找爱情的
讯号。

2、中午在室内进行烧烤聚会，参与者自我说明、互相熟悉。
此时，由女生一一选出心仪对象，完成第一次男女速配。

3、分开活动至晚餐前，配对双方可自由得互相了解。游憩地
点可以是酒店咖啡厅，康娱中心或是影院等。

讲演）



参与人员：前三名团队参与成果展，4-10名团队参与其他颁
奖仪

式（4-10奖品待定）。

仪式嘉宾：学院老师

根据团队营销成果以及展示分析，由评委老师具体判定。

特等奖：一名

一等奖：一名

二等奖：两名

三等奖：三名

优秀奖：两名

经济与管理学院分团委

经济与管理学院学习部

xx年5月20日

活动策划案的格式篇二

目前国内相机市场前景广阔,越来越多的消费者都倾向于享受
生活,越来越多的消费者走出家门去各地旅游,这个时候相机
是不可或缺的。但是相机丰富的品牌也是最大的挑战之一，
在上半年的国内数码相机市场中，佳能、索尼、尼康仍然位
列品牌关注的前三名，其中佳能的关注比例为35.8%，超过索
尼与尼康的关注比例之和。另一方面，富士成为了上半年关
注比例变化最大的品牌，其凭借长焦相机的出色发挥，牢牢



把握住了消费相机市场品牌关注第三名的位置。而在具体产
品方面，随着热门产品佳能ixus95的退市，也将同属佳能旗
下的500d推上了最受关注的数码相机的位置。

二、营销环境分析

(一)用户分析

1、目标市场以及消费偏好通过市场调查问卷，随机抽查结果
显示，我们的产品消费人群大多是追求时尚、处在时尚前沿
的人群，主要以大学生、自由工作者、旅游爱好者、退休的
工作人员、摄像爱好者等等。大学生以及一些旅游爱好者或
许会选择稍微便宜的，类似于500到1000元之间的，退休的以
及摄像爱好者则会选择那种高端性能的。

2、信息渠道 在市场调查中发现：消费者了解一款新上市的
相机主要是电视、网络、宣传单和朋友之间的相互交流，宣
传单的效果较其实也对我们起到了很好的宣传作用，扩大了
我们对手机推广的消息覆盖面，消费者普遍喜欢同学朋友之
间相互交流。电视与网络能够加大我们手机在消费者之间的
知名度。

(二)竞争情况分析

通过20__年上半年数 码相机产品关注排名中我们也能够看出
佳能占有绝对的优势，排行榜中列出的10大产品当中佳能一
家就独占7款，其中前3名更是有2款相机名列其中。在如今的
数码相机市场中佳能可谓是已经占据了半壁江山，在消费数
码相机当中佳能ixus系列已经成为了卡片数码相机的经典系
列，受到消费者的大力追捧。

三、市场机会与问题分析s单和写真喷哙等。

注：此次全国各店的活动统一由梦飞公司营销中心策划安排。



接受活动申请截止日期20__年11月3日。

活动咨询电话，各片区客服及：400—690—8288

九、活动期间公司可提供下例降价品和人气品：(下例产品不
提供退换)。

冬被系列：绣花冬被加厚舒适冬被新一代雪绒冬被

全棉双胎被：30%鸭绒被驼绒被(活动)

枕芯系列：新一代健康枕

毛毯系列：功能型毛毯—1功能型毛毯—2多功能随意毯

大套件系列：灿炫霓裳绚然华美情丝叶雨朵朵柔情

六件套系列：宫廷花苑

仿真丝六件套：11个花型

绣花四件套：4个花型

特供仿真丝：5个花型

提花绣花被套：规格：2.0x2.32，2x2.4

全棉印花被套：规格：1.5x2.0，2.0x2.3，2.2x2

活动策划案的格式篇三

“岁月无声、真爱永恒”“诗情花意过520”

20xx年5月20日星期天19：30——22：00



xx酒吧

男女配合。才能玩的活动

33人左右

一“寻找你心中的女神”

1、通过对嘉宾的介绍，嘉宾选出自己心仪的对象

(自我介绍限时2分钟/人，女嘉宾们全部站一排通过自我介绍
让男嘉宾有个初步的了解，男嘉宾作出选择，如果只有1位男
嘉宾选择，并且女嘉宾同意，则初步速配成功。如果有多名
男嘉宾选择，则男嘉宾有1分钟的表白时间，最后女嘉宾选
择1位心仪的，速配成功。)

2、如果男女双方同意则第一轮速配成功在剩下第二轮速配

游戏非得一男一女合作才能得到大礼品大礼品4个只有男女一
对可以玩。要配合。男女是一组后都不能离开对方离开算弃
传处理没有礼品不能玩下轮游戏。

二“分组对战帅哥美女对对碰”

1、牛郎背织女(推选现场每组2对男女组合共同完成本游戏)

游戏规则是分组进行，其中一人蒙上眼晴背上自己合作伴侣，
由另一方负责指挥，按游戏的路程，要捡起所安排的物品、
规则是男方的蹲下女方捡起、拾玫瑰等关口。顺利通过的组
并且用时最少的一组将得到小礼品一份。

2、智力大冲浪，争分夺秒游戏

每组2对男女女的坐在凳子上男站在墙对拿玫瑰花。每组的女



方给对方男的提出一些问题，答对可以走一步，知道男方可
以把玫瑰送到女方，就是胜利者。答对问题最多的组将得到
小礼品一份。失败的就淘汰。

3、情歌对对唱

由主持人说个字。如爱，现场每组一对。比赛过程中参与者
自由发挥自我特长，努力表现自我。唱爱开头对情歌最多的
一组将得到小礼品一份。要答对5次，失败的就淘汰。

活动策划案的格式篇四

1.“我和我的学生”：用图片及相关文字展示日常教学过程
中教师和学生们在一起的各种美好瞬间，传递爱的信息，分
享爱的欢乐。

2.“我和我的老师”：用文字及相关图片回忆成长过程中指
引人生道路的一位老师，感念师生情谊，书写尊师情怀。

关注“_微工会”并进行了工粉登记的_市各公办、民办学校、
幼儿园在职教师以及全市职工。

1.扫描下方二维码参与。

2.点击_微工会微信公众号近期发布的图文消息“【图文征集】
教师节主题活动，全市职工都可参加?原来是……”最下
方“阅读原文”参与。

3.点击_微工会微信公众号主界面下方子菜单“微活
动”—“教师节活动”参与。

1.每份作品需提交一幅图片及相关文字。文字限500字以内。

2.参与主题任选其一，教师两个主题都可参加。



3.每个人每个主题只能参加一次。

4.每个微信号可以提交一次，如果两个主题都想参加，可以
换一个微信号提交作品。

图文作品征集：8月27日-9月7日

图文作品评选：9月8日-9日

获奖作品展示：9月10日-14日

从文学及摄影的角度，对参赛作品进行评选(“我和我的学
生”侧重于摄影，“我和我的老师”侧重于文字)，每个主题
各评选一、二、三等奖，获奖作品于教师节期间在_微工会平
台展示。

(一)图片和文字作品必须是原创的，非原创作品不予评奖。

(二)本次活动既是一次重要的师德师风教育，又是一次展示
我市教师综合素质和风采的教育实践活动。各镇区教育办工
会、市直属学校工会要高度重视本次活动，认真组织本单位
教师参与。

活动策划案的格式篇五

弘扬宪法精神 建设法治中国

20__年11月29日-12月10日

(一)组织一次干部职工集中学法活动。各校要围绕今年的活
动主题，学习贯彻重要讲话精神，学习贯彻省委十一届五次
全会及《贵州省学校学生人身伤害事故预防与处理条例》精
神。集中开展不少于1小时专题宪法学习，深入领会宪法基本
原则和活动准则，大力弘扬宪法精神，教育引导师生员工牢



固树立宪法意识，增强宪法观念，自觉履行维护宪法尊严、
保障宪法实施的职责，形成全社会共同学法用法、遵纪守法
的良好氛围。

(二)扎实开展“法律进学校”活动。在“12.4”法制宣传日
活动期间,各校要以课堂为主阵地大力开展“宪法进课堂”活
动，邀请法制副校长、法制辅导员、法制宣传志愿者等为全
校师生上一堂宪法课。

(三)营造法治宣传舆论氛围。活动期间各校要在主教学楼或
校门口醒目位置悬挂一条法制宣传活动标语。要充分利用晨
读时间组织学生集体朗读宪法序言、宪法确定的国家基本制
度及公民权利义务方面的条款20分钟;并组织全体师生在国旗
下举行一场“忠于宪法，践行法律”的大型宣誓活动。有条
件的学校组织本单位职工到市检察院、看守所举行一次警示
教育，提升法律意识，提高自勉能力。

(四)主动参与当地法制部门组织的“12.4”法制系列宣传活
动，要在“12.4”当天组织人员上街设点，向老百姓发放宪
法宣传资料和做好涉教法律法规的宣传咨询服务。

(一)各校要认真制定“第一个宪法日暨12.4全国法制宣传
日”系列活动方案，并有效组织实施，确保“五个一”学法
宣传活动内容落到实处。

(二)学校要积极创新法制宣传形式。紧紧围绕今年“12.4”
活动主题和宣传重点，结合学校特点和广大师生的需要，整
合各类宣传资源，在法制宣传教育活动的形式和内容上大胆
创新，积极探索内容丰富、形式生动、学生感兴趣的法制宣
传教育活动，使学生主动参加到活动中来，提高教育效果。

(三)收集活动资料，做好活动总结。在开展法制宣传教育活
动中，要注意对各项活动的资料收集整理，规范建档，形成
教育常态。于12月10日前将活动方案、总结及相关图片资料



报送市教育局政策法规安全股410办公室。


