
市场需求表 市场需求调查报告(汇总5
篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。范文书写有哪些要求
呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？下面是小编为大家收集
的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

市场需求表篇一

采用随机抽样方法发放问卷，发放调查问卷共90份，回收75
份，回收率83.3%。在调查过程中，由于一些被调查人不能完
全理解问卷的内容，我们的调查人员只能尽量用通俗易懂的
话语向他们解释，若是在网上发放调查问卷，则是通过网络
向其解析，再根据其回答选择答案。所以我们的调查是深入
了解实际情况，真实地反映城镇居民对购药心理的认知水平
和治疗用药情况。

2.2调查对象

年龄范围18-45周岁，主要是不同专业的在校大学生，初中毕
业生，以及工作的青年、中年人。调查样本中，男性37人，
占总人数的49.3%，女性38人，占总人数的50.7%。

2.3调查结果

调查结果表明，18-45周岁消费者选购药品时，医生指导
占86.7%，其次是药店服务人员的介绍58.7%，少部分消费者
选购药品还有其他的依据，具体如下：

调查显示，对于药品广告方面，81.3%消费者更关注的是电视
宣传，占所有消费者的绝大部分，下面是消费者在各类媒体



对药品广告的关注度的关注度：

对于药品广告的真实性，有50.7%的消费者认为药品广告的虚
假现象是比较普遍存在的，29.3%的消费者认为药品广告的虚
假现象是十分普遍存在的，16.0%的消费者认为虚假现象是一
般存在的总体上，就有96%的消费者认为虚假广告是存在的。
只有4%的人是说不清是否存在药品广告的虚假现象。

当问及到是否遇到药品广告中虚假广告现象以及是否遇到过
药品广告宣传功效与其实际功效不符的情况是时，遇到过，
未遇到过各占45.3%和49.3%，剩下的消费者未表明其态度，
如下所示：

选购药品时，消费者考虑的因素也是我们调查的重点之一，
产品的疗效、安全性、以及价格是消费者最关注的因素。如
下表所示：

药品的安全与否，直接关系到消费者的切身利益。药品安全
问题令消费者药品企业和产品的信任度各占如下比例：

对被曝光企业的药品，有50.7%的消费者表示不一定会影响消
费者的购买，33.3%的消费者表示不会影响，9.3%的消费者会
表示影响，如下所示：

目前市场上出售的药品，消费者更放心购买的是外伤用药和
成人感冒药，如下所示：

对于药品安全频频出事，85.3%的消费者认为责任在政府监管
部门，84.0%的消费者认为责任在企业自身，74.7%认为是执
法部门执法不严，如下所示：

对于药品行业频繁出事，66.7%的消费者认为会影响其对政府
监管部门的印象，21.3%的消费者认为不一定影响，只有1.3%
的消费者认为不会影响，如下表：



药品企业出现的问题，消费者认为最不能原谅的是拒不承认
事实，占84.0%；82.7%的消费者认为最不能忍受的是继续错
误并欺骗公众；80.0%的消费者认为，不采取任何补救措施是
坚决不可原谅的；61.3%的消费者认为拒不配合检查是坚决无
法原谅的。如下表所示：

如果由药品企业牵头，定期向消费者介绍一些关于选购和使
用药品的知识，绝大多数的消费者表示欢迎，只有2.7%的消
费者表示不欢迎，如下表所示：

对药品企业的监管，除了政府部门、卫生部门之外，有41.3%
的消费者认为媒体和非政府的第三方组织非常应该加入对药
企的关注度，44.0%的消费者认为媒体和非政府的第三方组织
应该介入加大对此行业的关注度，如下所示：

市场需求表篇二

自1982年我国恢复黄金饰品市场后，内地黄金及珠宝首饰消
费迅速增长。据不完全统计，2001年我国首饰消费超过600亿
元人民币，黄金消费量则连续数年平稳保持在200吨左右。

全球最大的钻石经销商戴比尔斯早在上个世纪50年代就开始
了与中国内地的商务接触。1984年和1988年，戴比尔斯先后
与山东省、辽宁省签订了勘探钻石矿矿源的合同，通过旗下
的销售和市场营销机构，戴比尔斯深度介入中国新兴打磨加
工业和快速增长的珠宝饰品制造业。

20世纪90年代以来，戴比尔斯在中国加大了消费营销方面的
投入，位于北京、上海和广州的“钻石推广服务”和“钻石
信息中心”通过举办各种行业会议、培训研讨会、竞赛等方
式，大大推动了中国钻石饰品消费市场的增长。香港知名珠
宝首饰品牌周大福选择了以特许品牌连锁的方式开拓内地市
场。



作为全球第三大黄金需求市场，中国正在吸引世界的目光。
全球最大的黄金推广机构世界黄金协会已经把中国作为2003
年全球推广计划的“重中之重”。2003年5月中国人民银行停
止执行包括黄金制品生产、加工、批发、零售业务在内的26
项行政审批项目.标志着黄金、白银等贵金属及其制品从管理
体制上实现了市场的全面开放。在税收调整方面.针对进口钻
石、钻石消费税及进口黄金、铂金等都有相应的一系列税收
政策的调整.这些既是对世贸组织和上海apec会议承诺的兑现.
更是我国珠宝首饰企业参与国际竞争.提高竞争实力的重要保
障。目前.上海钻石办、上海钻交所和中国宝玉石协会、国土
资源部珠宝玉石首饰管理中心.就钻石进出口环节的有关税收
调整问题做了大量工作.我们希望通过钻石税收政策的合理调
整.理顺钻石产业的环节.推动国内钻石加工业的大发展。

珠宝首饰消费市场顾客心理调查分析

珠宝消费者作出购买决策，主要受文化，社会，个人心理等
因素的影响。文化是人类欲望和行为最基本的决定因素。人
们在成长过程中逐步形成了自己的价值观、兴趣爱好和行为
方式。作为珠宝消费者，都受中国历史文化的影响。一个人
所属的社会群体，家庭，及其所担当的社会角色等因素对其
事物的看法和行为都有直接或间接的影响。因而对其购买行
为也有重要影响。特别是年龄、职业、经济状况、生活方式、
个性等个人特性因素是决定购买的重要因素。

珠宝首饰是贵重的消费品，消费者的购买行为也相当理性。
调查显示：６１％的消费者是在光顾３－４家卖场后才做出
购买决定的；２６％的消费者是在光顾５－６家卖场后才做
出购买决定。只有９％的消费者只光顾１－２家卖场就做出
购买的决定。同时，调查显示，４３％的消费者对珠宝消费
存在信心不足，主要表现在：消费者对商家信心不足，即商
家是否诚信；对珠宝商品信心不足，即珠宝商品是否货真价
实；对自己购买行为信心不足，即自己的消费行为心理成熟
度不够。所以对那些只是在柜台前仔细观看或试试，并不会



立刻就买的顾客，商家应给予理解。在珠宝品牌琳琅满目的
今天，广告宣传对品牌的推广越来越重要。３２％的消费者
主要是通过广告了解珠宝品牌、种类、款式；２８％的消费
者是通过亲友对已消费品牌的介绍了解珠宝品牌，有１２％
的消费者只购买在广告上见过的产品；有２６％的消费者只
购买名牌产品。即使这样，５０％的消费者仍然要到卖场亲
自体验后才做出购买的决定。可见现在的珠宝消费已经到了
品牌消费时代。那些不知名的产品或品质较差的产品将逐渐
被市场所淘汰。

婚礼消费一直是珠宝首饰最重要的市场份额。５３．５％的
消费者在结婚时购买珠宝；１６．２％的消费者在结婚纪念
日有消费行为；２３．２％的消费者在情人节有购买行为。
但随着生活水平的不断提高，五一节、国庆节、三八节、母
亲节以及亲友的生日也成为重要的消费时机。珠宝首饰不仅
是定情的信物，也是增进感情和友谊的使者。

市场需求表篇三

(一)市场调查报告——以科学的市场调查方法为基础

在市场经济中，参与市场经营的主体，其成败的关键就在于
经营决策是否科学，而科学的决策又必须以科学的市场调查
方法为基础。因此，要善于运用询问法、观察法、资料查阅
法、实验法以及问卷调查等方法，适时捕捉瞬息万变的市场
变化情况，以获取真实、可靠、典型、富有说服力的商情材
料。在此基础上所撰写出来的市场调查报告，就必然具有科
学性和针对性。

(二)市场调查报告——以真实准确的数据材料为依据

由于市场调查报告是对市场的供求关系、购销状况以及消费
情况等所进行的调查行为的书面反映，因此它往往离不开各
种各样的数据材料。这些数据材料是定性定量的依据，在撰



写时要善于运用统计数据来说明问题，以增强市场调查报告
的说服力。关于这点，我们从上述市场调查报告范文中也可
略见一斑。

(三)市场调查报告——以充分有力地分析论证为杠杆

撰写市场调查报告，必须以大量的事实材料作基础，包括动
态的、静态的，表象的、本质的，历史的、现实的等等，可
以说错综复杂，丰富充实，但写进市场调查报告中的内容决
不是这些事实材料的简单罗列和堆积，而必须运用科学的方
法对其进行充分有力地分析归纳，只有这样，市场调查报告
所作的市场预测及所提出的对策与建议才会获得坚实的支撑。

市场调查报告是经济调查报告的一个重要种类，它是以科学
的方法对市场的供求关系、购销状况以及消费情况等进行深
入细致地调查研究后所写成的书面报告。其作用在于帮助企
业了解掌握市场的现状和趋势，增强企业在市场经济大潮中
的应变能力和竞争能力，从而有效地促进经营管理水*的提高。

市场调查报告可以从不同角度进行分类。按其所涉及内容含
量的多少，可以分为综合性市场调查报告和专题性市场调查
报告;按调查对象的不同，有关于市场供求情况的市场调查报
告、关于产品情况的市场调查报告、关于消费者情况的市场
调查报告、关于销售情况的市场调查报告以及有关市场竞争
情况的市场调查报告;按表述手法的不同，可分为陈述型市场
调查报告和分析型市场调查报告。

与普通调查报告相比，市场调查报告无论从材料的形成还是
结构布局方面都存在着明显的共性特征，但它比普通调查报
告在内容上更为集中，也更具专门性。

市场需求表篇四

满足功能要求，组成游览路线及风景画面，通过建筑布局对



空间进行闭合、限定。亭子：形体组合中心的活跃元：在园
林建筑群体景观构成中，亭作为独特的活跃元素常与廊、墙
组合在一起。可以使空间层次更加丰富雕塑：园林雕塑的表
现主题是使环境空间美化，以满足人的心理美感需求。形式
上突出它的工艺性，趣味性，文学性，历史性，使之在绿地
中形成一种点缀。公园座椅、坐凳：户外供路人休息的一种
产品，成为城市的一道亮丽风景线，为人们带来了便利，使
环境更加和谐。对景色起到点缀和衬托的作用。铺装:丰富景
观、引导游览、识别方向个性垃圾桶置石:置石在园林空间组
合中起着重要的分隔、穿插、连接、导向及扩张空间的作用。

例如置石分隔水面空间，既不一览无余，又可丰富水面景观；
置石还可障隔视线，组织空间，增加景深和层次。园桥:联系
交通起组织游览路线和交通功能，分隔水面空间，形成水面
建筑景观，构成风景、点缀风景。

市场需求表篇五

随着经济全球化的发展，我国经济得到极大的提升，人们生
活水*和物质水*都得到很大的提高，在物质需求得到满足的
同时，对精神需求有了更深层次的个性化需求，人们对个性
化服务和产品的需求日益显著，但是，在当今中小型企业中，
产品同质化越来越严重，个性化的产品或服务的差异性不大，
导致企业在市场中的竞争力不足，因此想要改变市场地位，
就要改善企业个性化服务市场在总市场中的重要地位，并改
变现状。

1、个性化企业现状

2、个性化需求现状

1、个性化服务分类不明显

2、服务产品不成熟



中小型企业在建立初期，服务产品还处于不成熟时期，尚未
形成具体的服务提下，在运行之中会出现大大小小的各种问
题，导致消费者在消费过程中吃亏，消费者在订制个性化服
务产品中因个人问题进行取消，但是企业已经根据消费者的
需求进行了订制，这个过程中产生的费用则会引起很大的纷
争，这也是售后不够成熟而导致的，因此，不论是在企业进
行个性化服务订制过程中，还是消费者在消费过程中，都有
可能因为服务产品不成熟导致企业和消费者都受到损失。


