
新媒体文案策划案例(汇总8篇)
无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。范文怎么写才能发挥
它最大的作用呢？下面是小编帮大家整理的优质范文，仅供
参考，大家一起来看看吧。

新媒体文案策划案例篇一

把文字稿本写出的画面意义，分为若干个镜头、镜头组去表
现。

2、分镜头的依据

1、依据视觉心理的规律怎样看得更清楚被摄对象的心理活动。

2、依据蒙太奇组接的原理运用蒙太奇手法去进行组接。

3、什么是分镜头稿本：

以文字稿本为基础，将文字稿本中的内容改编(分解)成一个
个可供拍摄的镜头，以及把它们组成镜头组，这个工作称
为“分镜头”。由分镜头组成的稿本称为“分镜头稿本”。

4、分镜头稿本的主要内容有：

1.将文字稿本的画面内容分解成一个个可供拍摄的镜头;

2.把镜头组成镜头组，并说明组接的技巧;

3.确定相应镜头组的解说词;

4.确定相应镜头组或段落的音响效果与音乐



5、镜头与镜头组

“一个镜头”——是摄像机从开机到停止所拍下来的一段连
续画面。镜头不管是长是短，它是构成片子的最基本的单位，
相当于“词”。长镜头——增加真实感。短镜头——会加快
节奏，调节气氛。

镜头组由若干个镜头组合起来的片段，相当于“句子”，有
一个完整的意思。由若干个镜头组去构成影视的段落，再由
若干个段落则构成一部完整的作品。

6、镜头的类别

(一)根据视觉距离的不同，形成不同的景别。可分为：远景、
全景、中景、近景、特写等。

(二)根据摄像机镜头运动方式不同，有不同拍摄技巧的镜头：
推、拉、摇、移、跟、甩、升、降等。

(三)根据表现方式不同，可分为主观镜头和客观镜头。

(四)根据拍摄角度不同，有仰拍、平拍和俯拍的镜头。

(五)根据镜头的时间长短，可分为长镜头和短镜头。

(六)画面中没有人物，只拍自然景色的“空镜头”。

7、摄像机在运动中进行拍摄。其运动分为三种：

第一种是镜头焦距的变动，变动镜头焦距拍摄的镜头有推、
拉镜头;

第二种是镜头光轴(也可理解为镜头方向)的变动，变动镜头
光轴拍摄的镜头称为摇镜头;第三种是移动机位，移动机位拍
摄的镜头有移动镜头、跟镜头。



运动镜头一般是由三部分构成的——起幅、运动、落幅

8蒙太奇的含义

“蒙太奇”是法语“montage”的译音，原是建筑学上的用语，
是“装配”、“构成”的意思，即把各种建筑材料、构件安
装装配起来，构成一个完整的建筑物。“蒙太奇”的术语引
申到影视创作中，最基本的含义是剪辑和组合的意思。也是
影视艺术构成形式和构成方法的总称。前苏联电影大师库里
肖夫指出“把动作的各个镜头在一定顺序下连接(装配)成一
个完整的艺术作品，这就叫“蒙太奇”。

9、蒙太奇的三层意思：

1、作为影视反映现实的艺术方法，即独特的形象思维方法，
蒙太奇思维和蒙太奇原理。

2、作为影视的基本结构手段、叙述方式。包括分镜头和镜头、
场面、段落的安排与组的全部艺术技巧。

新媒体文案策划案例篇二

1.上传照片抽奖

品牌：乐事

行业领域：食品

活动奖品：大众点评免费品尝券/用餐抵用券

活动机制：

1)关注【乐事】官方公众号



3)上传你与美食的照片，测试颜值数后，参与抽奖

活动效果:

适合拥有一定的粉丝数目，采用上传照片的互动模式，维系
与老粉丝的关系

2.上传图文抽奖

品牌：九阳厨房电器

行业领域：电器

活动奖品：壁料理机/豆浆机/空气炸锅

活动机制：

1)将爱的宣言+爱的照片在朋友圈@ta，截图发至官微

2)选择10名幸运儿，奖励最有爱的人

活动效果:

适合拥有一定的粉丝数目，采用图文互动并转发朋友圈方式，
直接扩大活动影响力

3.上传语音抽奖

品牌：希思黎

行业领域：化妆品

活动奖品：法国希思黎黑玫瑰珍宠滋养精华油体验装

活动机制：



新媒体文案策划案例篇三

最近在某信公众号上看到一个叫“百天进步计划”的活动!

主要是100天，2万人一起读完3本英文原著。

每天花10分钟读英文，有打卡、有日签、有一对一英文指导、
有奖励、有社群陪伴等等。

它的逻辑非常清晰，一条一条的递进式推进，每个点都有得
可说。

这里给大家简单拆解浅析一下。

首先， 一进入这个产品介绍页，直接就点明了活动主题的相
关信息，既说出了活动核心价值点，又给出了关键性背书，
提高用户兴趣。

而在“学什么”这个版块，我比较喜欢“100年内被超过5亿
人检验过阅读价值的书单”这样的表达方式。

这个类似于一句slogan，精简又直接，“100年”、“5亿人”，
时间和口碑都经得起考验，有很强烈的社会认同暗示。

这是一种降低损失的自我暗示：如果不从众，感觉会损失什
么。比如就餐时，大家都会认为门店外排队长的肯定好吃，
纸质书的“畅销多少万册”会让你更愿意掏钱。

道理是一样的。

接着， 是这个书单制定的规范性和专业教研团队介绍。

看到这马上就会觉得这个书单很专业，团队不是哥伦比亚大
学就是剑桥大学，还特别加红了剑桥大学，这也是一种心理



暗示，马上会让人感觉很权威。

这也就是我们常说的权威转嫁。

新媒体文案策划案例篇四

新媒体最基础的工作就是输出有价值的新媒体文案，但是怎
样才能在现在大量的内容中脱颖而出，对用户产生吸引力是
每个都在不断思考的问题。

今天给大家分享新媒体运营10w+技巧攻略的三个撰写新媒体
文案的思路，希望能给大家有所启示。

1、借鉴

在没有思路的时候，可以通过借鉴的方式去进行 的撰写，通
过大量的阅读，积累素材，了解生活和中发生的各种消息，
进行素材库的手机，通过量变来达到质变。很多的都会通过
这种方式来寻找 输出的方向，从积累的素材库中进行寻找，
直接调用合适的内容，不必在浪费大量的时间去寻找，有效
的提升了工作效率。

好的思路一般都会需要外物的来产光一闪，需要有一定的实
际和理论基础。所以在日常生活和工作中要学会多借鉴，积
累素材。

2、转化

通过借鉴，大量的阅读，素材的积累，将素材内容进行分类
和统计，找出其中的逻辑，总结规律，寻求本质，转化成适
合自己使用的东西或思路。

3、



通过 现有的实际情况，将事物互相连接，然后重组。比如可
以结合产品、服务、用户，也可以结合任何在借鉴的过程中
发现的新元素。

想要有创意、有想法、多思路，技巧只是辅助，每个人的认
知都是基于过往所有的经验和知识积累，所以长时间的大量
积累是一个必然的条件，对于任何行业来说都是需要做好的
前提。

– end –

以上就是与优秀新媒体文案范文相关内容，是关于素材的分
享。看完新媒体文案范例后，希望这对大家有所帮助！

新媒体文案策划案例篇五

这个建议说起来简单，就象小学生功课一样，其实极考文案
功力和所下的实际功夫，最后作品好不好，全看这几个点到
不到位。其实是最艰难的功课。

最近就有这么一个案子，拿来与大家研究：

我们在做一个顶级时尚购物商场的平面广告，客户的要求是
要表现出极其卓越的时尚生活购物感受。由于这个要求有点
象中兴百货，我们的创意人当然会很有兴致并有野心超越意
识形态，但实际做起来全然失控，怎么做都象中兴百货广告
的低等翻版。

于是，我要求创意人暂不管创意，先去做功课，将要表现的
概念列出来，并给概念找出为什么该购物中心能这样表达的
三个最重要理由。

概念列出来，都是绝对、极至、欲望、快乐等中兴百货广告
用过的东西，这已经很大问题，想不出暂且不管，那就找支



持点吧。这一下就更看出问题来了。

文案交给我的支持点是：东西好，购物环境好。怎么好？回
答是灯光，气氛等。再具体些，想不出来，或者就是干巴巴
的。

等到文案写出来，清一色谈概念，和产品本身的联系非常弱，
不实在，不打动人，全是将中兴百货的某种东西翻了版又说
不出自己的东西，除了形容词用得比意识形态多之外，除了
空洞，还是空洞。

问题出在，如果要找理由，绝对不能只是“购物环境好”，
或者“灯光、气氛什么的”，这样挖不出产品真正独特的特
色体验，对消费者的洞察也不足，最后的概念只能是拾人牙
慧。

怎么挖下去呢？必须去分析这个商场的实际情况，它卖的全
是国际顶尖品牌，而且都是专卖店形式，相邻的两家百货公
司则产品高低档次不等，而且总是人潮涌涌，缺少个人空间，
相反我们的商场购物空间非常个人化。

怎样去描述呢？至少要这样：“这里有真正属于你个人的私
隐性购物空间，你甚至可以独享。”至少，找到这一点，就
可以做出真正体现商场真正特色的文案，和中兴百货的不同
也出来了。其他两点，可以继续这样找出来，除了环境，我
们还可以谈卖的品牌，顾客得到的服务等，但都必须挖出真
正的体验，并用简炼的文字表达出来。这些理由是想象的基
础，如果能找到更独特的真实理由，那广告还可以更好。

下面再抄录一段实例――

睿智moto（的五大理由）

* 智能语音识别 完美人机对话



* 超长影音录放 尽兴时刻全情记录

* 手写输入连笔草书识别 聪慧灵巧更迅捷

* 超级内存 超强应用

* 强大数据传输 多快好省样样全

以上的内容就是从印刷品广告上抄录回来的，非常简洁，将
产品功能点和消费者利益点前后列明，这正是一个广告文案
应该做的工作。再次强调，别以为小儿科，你真的认真去做，
就明白做到睿智moto这样已经很不容易！

新媒体文案策划案例篇六

也就是大家常说的选题。

其实我们在工作中选题的确定往往不是由我们自主决定的。
要么企业规定、要么跟着活动、要么团队商讨决定...

如果选题是你的难题，你可以先把你所能想到的选题写下来，
最少写10个（据说咪蒙团队是最少50个），以投票的形式发
到你的粉丝群/朋友圈或者团队里，让他们投票选择，然后考
虑选择票数最多的那几个。

选题必要的4个准则：

我们写的文章能不能为粉丝带来价值：知识价值、情感价值、
资讯价值？有价值的文章更容易获得读者关注和认同。

考虑完以上3个准则，如果还有几个选题可选，请写你最拿手
的那个，更有把握，更有话可说，更容易写出真情实感与读
者共鸣。



新媒体文案策划案例篇七

20xx年9月2日-9日

商务英语学院全体在校学生

以自愿报名为主，吃苦耐劳、乐于奉献、热情大方，有志愿
者经历或曾担任团学干部、干事者优先。

（一）宣传报名

1、以短信形式通知各班班长，在各班做出口头宣传。

2、将报名表（详见附表一）挂至辅导员及各班长空间，有意
愿的同学自行前去下载并打印填写，填写后上交班长，班长
于9月4日前将报名表交至辅导员处。

4、报名时间：9月2日-3日

（二）选拔审核

1、时间：9月4日

2、地点：b栋602会议室

3、由辅导员和学生会干部对面试人员的报名表进行审核，审
核结束后确定入选同学名单，短信或电话通知入选同学并制
作入选同学的信息电子档案。

（三）公示

9月5日张榜公示入选志愿者名单

（四）志愿者培训



9月5日-9日对志愿者进行集中培训

新媒体文案策划案例篇八

创意目的：突出跑车的吸引力，即使被裹上了黑布也无法挡
住跑车的光芒。

广告内容：

画面一：一个男子走进了一家卖音乐cd的音像店。音像店里
正在播放一首优美的女声歌曲，男子伴着音乐轻盈地走在店
里挑选cd.突然，音乐里没有了女声，只有伴奏带的声音。店
里的人都发现了这一点，转过头看着店主。

画面二：店主一脸茫然的拿出了那张cd,换了另一张进去，音
乐又响起来，也是一个女声唱的歌曲。

画面三：一切又恢复了正常，大家又享受着音乐挑选着自己
的cd。突然，音乐里的女声又消失了，只剩下伴奏声。老板被
弄得很莫名其妙，他又换了另一张cd，同样是女声，过了一会
儿，同样的事情又发生了。

画面四：第一个画面中走进音像店的那个男子突然明白了什
么似的，冲出了商店，来到了停在商店门口的一辆裹着黑色
油布的小车前，他打开了车门，里面出现了三个美女，这三
个美女正是刚才那三张cd音乐里的歌手。三个美女都笑着看
着他。

画面五：他笑着摇摇头，一支手潇洒的掀掉了盖在车上的油
布，一辆华丽的xx牌跑车出现在了画面里。他上车发动了车
子。

画面六：镜头里那辆载着三个女歌手的轿车越开越远。



画外音：跑车，遮不住的光芒。


