
口腔活动方案(模板5篇)
确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。通过制定
方案，我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工
作效率和质量。以下是我给大家收集整理的方案策划范文，
供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

口腔活动方案篇一

健康口腔，幸福家庭，保护牙齿，从小做起

1、9月20日是全国"爱牙日"，今年的活动主题为"健康口腔，
幸福家庭"，市幼儿园面对儿童日趋严重的龋齿和牙列不齐的
发病形势，和空军公主岭462医院口腔科共同举办此次活动，
目的是提高儿童对牙齿保健知识的更深了解，并掌握预防牙
病的相关知识和健康行为，让幼儿从小养成爱护牙齿、保护
牙齿的意识。

2、通过462医院口腔科专家的宣教活动，提高家长对孩子口
腔健康的关注程度和能力。

20xx年9月24日

公主岭市市幼儿园

1通过横幅和宣传展架进行爱牙健康宣传，让家长知道9月20
日是"全国爱牙日"，并懂得保护牙齿的方法，重视孩子的牙
齿保护，以达到家园同步共同教育孩子的目的。

2设立口腔健康咨询点，便于家长随时带领孩子咨询。

3发放口腔健康宣传资料



4发放"告家长书"

5 免费检查，由空军公主岭462医院经验丰富的口腔专家对幼
儿免费口腔检查，同时建立健康档案，并将检查结果反馈给
家长。

1、由462医院制作关于"爱牙日"的展板及横幅，放到大厅向
家长宣传爱牙日。

2、早晨入园后，由班级老师以猜谜的形式切入活动主题(附
谜语)3、由462医院口腔科专家向幼儿及家长进行幼儿牙齿宣
教活动：(内容如下)(1)用模型讲述牙齿的三个面。

(2)什么是龋齿?龋齿对儿童的危害表现在哪里：

a、疼痛。龋齿遇酸、甜、冷、热等刺激时会感到疼痛不适，
影响进食和睡眠;严重时还会出现牙龈、面部肿胀，甚至高热
等全身症状，严重影响儿童正常生长发育。

b、咀嚼困难。龋齿可导致儿童咀嚼困难，影响孩子进食多纤
维的蔬菜和肉食，形成偏食等不良饮食习惯，造成营养不均
衡。

c、乳牙龋齿影响恒牙。乳牙龋齿不及时治疗可影响恒牙正常
发育，可造成恒牙萌出障碍和牙列不齐。

d、心里影响。由于龋齿对语言、美观等功能的影响，会引起
儿童社会交往困难和心里障碍，影响儿童身心健康。

(3)儿童预防龋齿的方法：

早晚刷牙，饭后漱口。刷牙能去除牙菌斑、软垢和食物残渣，
饭后漱口也可以去除口腔内的食物残渣，保持口腔清洁。指
导儿童刷牙要点有：



a早晚两次刷牙，晚上刷牙更重要。

b选用适合儿童年龄的保健牙刷，每3个月更换一次。

c做到一人一刷一口杯。

d儿童学习刷牙，家长应当帮助和监督。

(4)家长需知：让孩子养成良好的饮食习惯。

a母乳喂养，正确使用奶瓶。

b科学吃糖，少喝碳酸饮料，睡前刷牙后不再进食。

c多吃纤维性食物，增强咀嚼功能。

d定期口腔检查，早发现早治疗。儿童每6个月接受一次口腔
健康检查。

(5)示范正确的刷牙方法：

a、上面的牙齿从上往下刷，下面的牙齿从下往上刷，咬合面
来回刷。

b、继续示范，并要求幼儿眼看医生一起多念上几遍。

c、发给每个小朋友一把小牙刷练习。观察幼儿的动作，纠正
个别幼儿的动作。

d、分组练习刷牙动作。

4、由462医院口腔科专家免费为幼儿检查牙齿，工作人员填
写口腔检查回馈表5、由462医院工作人员发放"告家长书"，
并予以解读。



6、最后由班级老师教幼儿：刷牙歌小小牙刷手中拿，正确刷
牙不能忘。

上面牙齿往下刷，下面牙齿往上刷。

咬合面要来回刷，刷出一口小白牙。

1、展板、横幅、检查表、告家长书、牙刷

2、咨询台及咨询牌

3、口腔专家及工作人员若干

1、空军462医院企划部负责活动方案的撰写、前期准备工作
及布置

2、企划部负责照相、归档

3、企划部负责发放宣传资料及告家长书

4、空军462医院口腔科专家负责"爱牙日"宣教及检查活动

口腔活动方案篇二

—鹰潭地区医院联合义诊活动 背景因素 一、活动背景

春回大地，万物复苏，我们共同迎来了“三、八”国际劳动
妇女节。我们的女性朋友在平日的工作中积极进取，生活中
充分发挥了半边天的作用，为社会的发展和建设做出了贡献。
在此“三、八”来临之际，赣东口腔医院联合某妇科医院在
鹰潭市时代广场组织大型义诊活动。

二、联合营销

合作单位：赣东口腔医院、某妇科医院 活动时间：2014年3



月8日 活动方式

活动当天在鹰潭时代广场义诊，活动项目包括：免费量血压，
免费口腔检查，免费咨询相关知识。

3.提高医院知晓度和美誉度，在患者心中树立起良好的形象
和美誉 度。

由于本次活动是公益性的，所以本次活动以追求社会宣传效
益为主要目标。培养潜在的消费者。实现最小的宣传费消耗，
产生最大的经济价值和社会价值。

活动内容：

本次活动义诊与讲座相结合，活动亮点以―女性口腔保健健
康教育及青少年牙科牙病保健预防为切入点进行宣传。

制作活动背景墙、现场医疗咨询区布置 活动宣传展板布置

形象宣传品（画册、x展架、现场pop等）3、活动进程：
8：30，工作人员7名到现场周围发放活动宣传单，布置活动
场地为活动造势。（工作重点：工作人员的选择、人员服装/
绶带准备、站位、工作职责、宣传单的调配）

社区是一个城市的人口组成部分，在社区进行推广可以直接
与消费者面对面进行亲情沟通与服务，能给予消费者最大的
信赖度，对品牌的推广有着最佳的效果。尤其是医院作为服
务性行业，绝不能以过去那种高高在上的姿态去经营，等着
排队的病友上门，现在市场竞争激烈，必须从社区，从最基
层的地方做好一切服务性工作，让消费者信赖我们、认同我
们，让他们知道有了口腔上的疾病直接去杭州口腔医院治疗。

神新村等社区，该社区成立于1984年，社区居住人口总数
为5091人，人群结构以中老年为主，经济能力多为工薪阶层，



符合本次活动的主要针对群体“孕妇统计人数为13
人，2001-2003年度之间少儿统计数量为77人，其他年份数据
不详，但由于该社区人员结构相对稳定，外来人员流动量不
大，所以可以初步判断其他年份青少年人群数量于以上数据
接近。

鉴于以上数据显示本社区属于杭城典型老的原住居民社区，
所以本次活动应以追求社会效应最大化为主，培养潜在消费
人群为辅。通过社区义珍活动咨询来巩固杭州口腔医院在杭
州市民心目中的地位，实现品牌横向拉动，二、活动方式：

1、进一步提升杭州口腔医院在杭州市区的品牌形象，树立尖
端临床医院不可 动摇的地位。为将来的医院扩张奠定基础，
开拓新的发展模式。

2、由于本次活动涉及社区特殊性所以本次活动以追求社会宣
传效益为主要目标。 3、根据医院目前的定位，制定适当的
宣传方针，实现最小的宣传费消耗，产生最大的经济价值和
社会价值。

三、活动内容：

本次活动已医师义诊与专家讲座相结合，活动亮点以“孕妇
口腔保健”健康教育。及青少年牙科牙病保健预防为切入点
进行宣传。

1、活动人员、设备：

制作活动背景墙、现场医疗咨询区布置

活动宣传展板布置（病历宣传样板、健康教育样板）形象宣
传品（画册、x展架、现场pop等）3、活动进程：

8：30，工作人员7名到晚会现场周围发放活动宣传单，布置



活动场地为活动造势。（工作重点：工作人员的选择、人员
服装/绶带准备、站位、工作职责、宣传单的调配）

a、室外阶段：9：00 – 11：00 咨询医生及护士按时到位，
活动展开。以医师义诊咨询为主同时结合预防保健科的社区
讲座进行宣传。同时赠送纪念品 b、室内阶段：下午3：00 –
5：00 “健康专家送上门”服务，派遣省内着名专家于天诚
社区进行 “孕妇口腔保健”健康教育。（通过专业知识的介
绍，倡导爱护牙齿从孕妇做起的健康理念。告知公众特别是
妊娠期妇女，妊娠期的口腔保健不仅关系到孕妇自身的健康，
还影响到胎儿的健康和发育，是影响一个民族新一代身体健
康和口腔健康的大问题，所以爱护牙齿应从孕妇做起。）

四、活动炒作： 1、前期炒作：

提前一周平面媒体活动广告和新闻 提前一周进行电台节目的
宣传

提前一周进行网络宣传（杭州网首页新闻）2、后期炒作：
电台的全程直播 电视台新闻报道平面报纸活动报道和新闻
六 活动靓点：

1.“微笑天使”活动推广大使

说明：作为活动前期推广的强力辅助手段，医疗宣传人员深
入社区，进行面对面的活动宣传 2 赠送100份青少年口腔健
康体检卡（新闻抄作主题）

时间：活动前一周 与“微笑天使”同期进行 地点：杭州各
大代表社区

说明：我院制作青少年口腔健康体检卡 凭卡可免费来我院进
行健康体检3次，就诊可免挂号费（不含专家门诊）



3 成立“杭州市青少年牙科牙病预防诊疗中心” 时
间：______月_______ 地点：杭州口腔医院（庆春路分院）

说明：建立我院长久发展体系，加强与杭州各大医院及其他
医疗机构的联系，进一步引导患者来我院就医。

活动费用预算 场地租用费 社区提供 管理费 目前无

杭州口腔医院活动(媒介)执行案

活动时间：______月________—__________日

广告投放时间：（电视、电台、户外、郊县、院报）_____
月______日起投放（市区平面、新闻）_____月______日起投
放 电台广告：

交通之声fm93 整点报时（15秒）活动通告（24次）西湖之声

每天整、半点（15秒）活动通告（18－22次）经济之声

每天整、半点（15秒）活动通告（18－22次）音乐调频

每天整、半点（15秒）活动通告（18－22次）讲座 通知

活动辐射区域时效互不重叠的原则

活动辐射区域时效互不重叠是为了使活动在“多点开花”、
彼此呼应的同时，又使资源得到最合理化的配置，而不至于
浪费。如：凡在近几周内在该社区进行了推广活动，该社区
周边社区的推广活动即顺延到其他社区推广完毕。

合理使用媒体的原则

因为活动本身具有“超级终端”的意义，信息的到达率将会
非常高。但为了在活动前期达到“一石激起千层浪”的效果，



还是有必要在活动前后和活动进行期间作必要的充分的炒作。
为此，我们需要选择受杭州市民关注程度较高的传媒。

销售第一的原则

亲情服务对于扩大“杭州口腔医院”的市场占有率和提
升“杭州口腔医院”品牌的美誉度、忠诚度将会起到直接的
作用。

有的放矢的原则

地点：一食堂、二食堂和公教的桥上、图书馆到公教的桥

2、网络通讯宣传 时间：即日起至晚会当天

时间：四月底五月初

方式：制作a3海报贴于各宿舍楼下宣传板

内容：宣传毕业生晚会，涉及徐州市口腔医院的赞助和支持
5、展板

时间：初定5月5日（广场宣传）

6、校内媒体宣传

晚会进行时宣传 1、独家赞助

2、视频宣传

晚会开始或晚会结束时，在现场大屏幕上播放贵公司的宣传
短片。晚会现场贵公司可以派代表讲话，预祝晚会圆满成功
与此同时，在现场大屏幕上再次播放贵公司的宣传片。

3、条幅宣传



晚会开始前悬挂宣传条幅在晚会现场，内容为“徐州市口腔
医院预祝材子材女圆梦四海”，直到晚会结束。

4、嘉宾发言：

贵院可派负责人过来参加我们的活动，并可在活动期间以嘉
宾的身份上台发言。对即将毕业的大学生以及待毕业的本科
生发表演讲。

5、现场鸣谢：

活动期间，由主持人对徐州市口腔医院以口头鸣谢形式进行
多次宣传 6、巨幅幕布

晚会结束后宣传 广场活动 时间：初定9月20日

方式：“世界爱牙日” 内容：本活动由徐州市口腔医院赞助
支持，通过爱牙日活动，广泛动员社会的力量，在群众中进
行牙病防治知识的普及教育，增强口腔健康观念和自我口腔
保健的意识，建立口腔保健行为，从而提高全民族的口腔健
康水平。

赞助单位：徐州市口腔医院 “爱牙日”活动策划 一、活动
主题： 健康口腔 从齿开始 二、活动目的：

口腔疾病是与人的生活状况和行为习惯密切相关的常见病和
多发病，影响着人一生的健康。据调查，我国人民群众，尤
其是学生群体的龋齿与牙周疾病情况严重，并且有随年龄增
长而呈逐渐上升的趋势。希望通过这次爱牙日活动，广泛动
员大学生的力量，进一步强化大学生群体对口腔问题的关注，
在大学生群体中进行牙病预治知识的普及，增强大学生的口
腔健康观念和自我口腔保健的意识，建立口腔保健行为，从
而为全民族口腔健康水平的提高做贡献。



（一）活动准备阶段（9月16日—9月17日）：

联系相关社团及部门，做好人员分配；晚上：准备讲座的图
片、材料等物件。采集物品，包括打印护牙小册子、购买牙
膏、购买牙刷等；协商活动开展的具体事宜。对准备的物品
进行核对，以防遗漏。

（二）活动举办阶段：

1、“爱牙日”启动仪式。9月20日在材料学院报告厅进行爱
牙日启动仪式，由徐州市口腔医院安排嘉宾到场宣传口腔知
识并宣布“爱牙日”活动正式开幕。

2、活动进行时

流程五、“爱牙在行动”：发放护牙小册子、牙刷和牙膏；
流程六、“爱牙伴左右”

为进一步在广大少年儿童中普及口腔健康教育知识，培养他
们良好的卫生习惯，预防和减少口腔疾病的发生，关爱少年
儿童的健康成长，我校决定继续开展“4=32”（4个护齿好习
惯，32颗好牙齿）2008校园口腔健康教育活动。

二、活动时间 2008年4月－6月 三、活动对象 全校少先队员
四、活动内容

（一）口腔健康教育系列活动

1、护齿课堂或主题队会。由各学校保健老师或辅导员学习护
齿专题知识，在各学校面向学生举行公开课或主题队会活动，
对学生进行口腔健康教育。

2、学生关爱行动和父母意见反馈。全校发放关爱行动卡。号
召学生与家人一起做好口腔健康保健，养成随时爱护牙齿的



好习惯。

3、“4= 32” 护齿手抄报。号召学生以口腔健康知识为主要
内容，突出倡导护齿好习惯的主题，收集有关资料制作手抄
报，规格为a3纸大小，优秀作品将在口腔健康教育户外成果
展示现场展示。

5、宣传栏海报和课程表。各校所有班级应配有课程表，各校
的公众宣传栏应张贴宣传海报，并引导学生观看学习，普及
口腔保健常识。

五、活动步骤

（一）4月下旬，召开项目启动工作会议，下发活动方案，派
发活动宣传物品；

关于在二小举行关注儿童口腔健康，预防龋齿的义诊活动方
案 一、时间 三元里小学校园口腔健康教育活动总结 二、地
点：二小校内 三、活动具体流程 1、2、悬挂横幅 选择场地
（依照学校的建议）。发放宣传资料 选择五年级全年发放资
料，可以请班主任帮忙发放。（资料有3种，每种各2本）。

3、4、开展义诊 选择五年级一个班进行口腔义诊。开展预防
龋齿的口腔保健知识讲座 选择六年级进行知识讲座，并发放
资料。

四、所需的准备 1、2、3、宣教办 皮凌云 2013-9-25 条幅、
宣教资料、手提电脑、相机。口腔科的检查器材。名。

人员：口腔科2名医生、辅助人员2

口腔活动方案篇三

二、地点：二小校内



三、活动具体流程

1、

2、悬挂横幅选择场地（依照学校的建议）。发放宣传资料选
择五年级全年发放资料，可以请班主任帮忙发放。（资料有3
种，每种各2本）。

3、

4、开展义诊选择五年级一个班进行口腔义诊。开展预防龋齿
的口腔保健知识讲座选择六年级进行知识讲座，并发放资料。

四、所需的准备

宣教办皮凌云201x-9-25条幅、宣教资料、手提电脑、相机。
口腔科的检查器材。人员：口腔科2名医生、辅助人员2名。

口腔活动方案篇四

—鹰潭地区医院联合义诊活动 背景因素

一、活动背景

春回大地，万物复苏，我们共同迎来了“

三、八”来临之际，赣东口腔医院联合某妇科医院在鹰潭市
时代广场组织大型义诊活动。

二、联合营销

合作单位：赣东口腔医院、某妇科医院

活动时间：2014年3月8日



活动方式

活动当天在鹰潭时代广场义诊，活动项目包括：免费量血压，
免费口腔检查，免费咨询相关知识。

活动对象：鹰潭市民（尤其是广大妇女朋友）

活动目的1.提高门诊量

度。

由于本次活动是公益性的，所以本次活动以追求社会宣传效
益为主要目标。培养潜在的消费者。实现最小的宣传费消耗，
产生最大的经济价值和社会价值。

活动内容：

本次活动义诊与讲座相结合，活动亮点以―女性口腔保健健
康教育及青少年牙科牙病保健预防为切入点进行宣传。

1、活动人员、设备：

专家1-2名 咨询医师1-3名

护士、现场工作人员若干

2、现场布置：

现场悬挂活动主题横幅

制作活动背景墙、现场医疗咨询区布置

活动宣传展板布置

形象宣传品（画册、x展架、现场pop等）



一、活动背景：

社区是一个城市的人口组成部分，在社区进行推广可以直接
与消费者面对面进行亲情沟通与服务，能给予消费者最大的
信赖度，对品牌的推广有着最佳的效果。尤其是医院作为服
务性行业，绝不能以过去那种高高在上的姿态去经营，等着
排队的病友上门，现在市场竞争激烈，必须从社区，从最基
层的地方做好一切服务性工作，让消费者信赖我们、认同我
们，让他们知道有了口腔上的疾病直接去杭州口腔医院治疗。

神新村等社区，该社区成立于1984年，社区居住人口总数
为5091人，人群结构以中老年为主，经济能力多为工薪阶层，
符合本次活动的主要针对群体“孕妇”（2005.06.22--
-2005.09.05）统计人数为13人，2001-2003年度之间少儿统
计数量为77人，其他年份数据不详，但由于该社区人员结构
相对稳定，外来人员流动量不大，所以可以初步判断其他年
份青少年人群数量于以上数据接近。

鉴于以上数据显示本社区属于杭城典型老的原住居民社区，
所以本次活动应以追求社会效应最大化为主，培养潜在消费
人群为辅。通过社区义珍活动咨询来巩固杭州口腔医院在杭
州市民心目中的地位，实现品牌横向拉动，二、活动方式：

1、进一步提升杭州口腔医院在杭州市区的品牌形象，树立尖
端临床医院不可

动摇的地位。为将来的医院扩张奠定基础，开拓新的发展模
式。

2、由于本次活动涉及社区特殊性所以本次活动以追求社会宣
传效益为主要目标。

3、根据医院目前的定位，制定适当的宣传方针，实现最小的
宣传费消耗，产生最大的经济价值和社会价值。



三、活动内容：

本次活动已医师义诊与专家讲座相结合，活动亮点以“孕妇
口腔保健”健康教育。及青少年牙科牙病保健预防为切入点
进行宣传。

1、活动人员、设备：

室内讲课音响设备联系社区提供

专家1-2名 咨询医师1-3名

护士、现场工作人员若干

2、现场布置：

现场悬挂活动主题横幅

制作活动背景墙、现场医疗咨询区布置

活动宣传展板布置（病历宣传样板、健康教育样板）

形象宣传品（画册、x展架、现场pop等）

3、活动进程： 8：30，工作人员7名到晚会现场周围发放活
动宣传单，布置活动场地为活动造势。（工作重点：工作人
员的选择、人员服装/绶带准备、站位、工作职责、宣传单的
调配）a、室外阶段：9：00 – 11：00 咨询医生及护士按时到
位，活动展开。

四、活动炒作：

1、前期炒作：

提前一周平面媒体活动广告和新闻



提前一周进行电台节目的宣传

提前一周进行网络宣传（杭州网首页新闻）

2、后期炒作：

电台的全程直播

电视台新闻报道

平面报纸活动报道和新闻

六 活动靓点：

1 “微笑天使”活动推广大使

说明：作为活动前期推广的强力辅助手段，医疗宣传人员深
入社区，进行面对面的活动宣传 2 赠送100份青少年口腔健
康体检卡（新闻抄作主题）

时间：活动前一周 与“微笑天使”同期进行

地点：杭州各大代表社区

说明：我院制作青少年口腔健康体检卡 凭卡可免费来我院进
行健康体检3次，就诊可免挂号费（不含专家门诊）

3 成立“杭州市青少年牙科牙病预防诊疗中心”

时间：______月_______ 地点：杭州口腔医院（庆春路分院）

说明：建立我院长久发展体系，加强与杭州各大医院及其他
医疗机构的联系，进一步引导患者来我院就医。

活动费用预算



场地租用费 社区提供

管理费 目前无

坐椅 我院自带、或社区提供

食宿费

交通费

宣传费

媒体劳服务费

纪念品成本费

不可预计费运

《完》2005.11.10 杭州口腔医院活动(媒介)执行案

活动时间：______月________—__________日

广告投放时间：（电视、电台、户外、郊县、院报）_____
月______日起投放

（市区平面、新闻）_____月______日起投放

电台广告：

活动

广告

交通之声fm93 整点报时（15秒）活动通告（24次）



西湖之声fm105.4 每天整、半点（15秒）活动通告（18－22
次）

经济之声fm91.8 每天整、半点（15秒）活动通告（18－22次）

音乐调频fm96.8 每天整、半点（15秒）活动通告（18－22次）

讲座

通知

省经济台fm95 活动期间在每期讲座时间内插入5分钟的活动
通告

城市之声fm107 活动期间在每期讲座时间内插入5分钟的活动
通告

其他部分略

活动指导思路

活动实施六原则

活动辐射区域时效互不重叠的原则

活动辐射区域时效互不重叠是为了使活动在“多点开花”、
彼此呼应的同时，又使资源得到最合理化的配置，而不至于
浪费。如：凡在近几周内在该社区进行了推广活动，该社区
周边社区的推广活动即顺延到其他社区推广完毕。

合理使用媒体的原则

因为活动本身具有“超级终端”的意义，信息的到达率将会
非常高。但为了在活动前期达到“一石激起千层浪”的效果，



还是有必要在活动前后和活动进行期间作必要的充分的炒作。
为此，我们需要选择受杭州市民关注程度较高的传媒。

销售第一的原则

亲情服务对于扩大“杭州口腔医院”的市场占有率和提
升“杭州口腔医院”品牌的美誉度、忠诚度将会起到直接的
作用。

有的放矢的原则

针对高、中、低端不同的消费者给以不同的诉求点，根据不
同的诉求点来确定活动的主题。

高中低端立体攻势的原则

晚会宣传策划书

主办单位：材料学院学生会

赞助单位：徐州市口腔医院 宣传方案

晚会前宣传

1、条幅宣传

时间：晚会前一星期

地点：一食堂、二食堂和公教的桥上、图书馆到公教的桥

2、网络通讯宣传

时间：即日起至晚会当天

宣传内容：宣传徐州市口腔医院大力支持公益学生事业，为



材料学院毕 业生晚会提供舞台费用的赞助，为晚会做出前期
宣传，加大影响力度。

3、海报

时间：四月底五月初

内容：宣传晚会，海报中会涉及徐州市口腔医院对本活动的
大力支持

4、宣传单

时间：四月底五月初

方式：（1）与海报同时张贴

（2）广场宣传发放给全校师生

内容：宣传毕业生晚会，涉及徐州市口腔医院的赞助和支持

5、展板

时间：初定5月5日（广场宣传）

6、校内媒体宣传

晚会进行时宣传

1、独家赞助

2、视频宣传

晚会开始或晚会结束时，在现场大屏幕上播放贵公司的宣传
短片。晚会现场贵公司可以派代表讲话，预祝晚会圆满成功
与此同时，在现场大屏幕上再次播放贵公司的宣传片。



3、条幅宣传

晚会开始前悬挂宣传条幅在晚会现场，内容为“徐州市口腔
医院预祝材子材女圆梦四海”，直到晚会结束。

4、嘉宾发言：

贵院可派负责人过来参加我们的活动，并可在活动期间以嘉
宾的身份上台发言。对即将毕业的大学生以及待毕业的本科
生发表演讲。

5、现场鸣谢：

活动期间，由主持人对徐州市口腔医院以口头鸣谢形式进行
多次宣传

晚会结束后宣传

广场活动

时间：初定9月20日

方式：“世界爱牙日” 内容：本活动由徐州市口腔医院赞助
支持，通过爱牙日活动，广泛动员社会的力量，在群众中进
行牙病防治知识的普及教育，增强口腔健康观念和自我口腔
保健的意识，建立口腔保健行为，从而提高全民族的口腔健
康水平。

赞助单位：徐州市口腔医院

“爱牙日”活动策划

一、活动主题：

健康口腔 从齿开始



二、活动目的：

口腔疾病是与人的生活状况和行为习惯密切相关的常见病和
多发病，影响着人一生的健康。据调查，我国人民群众，尤
其是学生群体的龋齿与牙周疾病情况严重，并且有随年龄增
长而呈逐渐上升的趋势。希望通过这次爱牙日活动，广泛动
员大学生的力量，进一步强化大学生群体对口腔问题的关注，
在大学生群体中进行牙病预治知识的普及，增强大学生的口
腔健康观念和自我口腔保健的意识，建立口腔保健行为，从
而为全民族口腔健康水平的提高做贡献。

三、活动时间： 9月20日

四、活动地点：

中国矿业大学南湖校区

五、活动对象： 中国矿业大学全体同学

六、主办单位：

中国矿业大学材料学院

七、赞助单位

徐州市口腔医院

（一）活动准备阶段（9月16日—9月17日）：

联系相关社团及部门，做好人员分配；晚上：准备讲座的图
片、材料等物件。采集物品，包括打印护牙小册子、购买牙
膏、购买牙刷等；协商活动开展的具体事宜。对准备的物品
进行核对，以防遗漏。

（二）活动举办阶段：



1、“爱牙日”启动仪式。9月20日在材料学院报告厅进行爱
牙日启动仪式，由徐州市口腔医院安排嘉宾到场宣传口腔知
识并宣布“爱牙日”活动正式开幕。

2、活动进行时

流程

一、在二食堂广场播放关于牙齿的视频，发放宣传材料，进
行免费咨询 流程

二、“牙齿问答”：给学生提一些关于牙齿的简单问题，回
答正确者奖励小物件； 流程

三、“飞奔到爱牙岛”：由志愿者讲解关于牙齿的一系列问
题，并配以图片； 流程

流程

五、“爱牙在行动”：发放护牙小册子、牙刷和牙膏； 流程

六、“爱牙伴左右”

下午5点，活动结束，对徐州市口腔医院表示感谢。

口腔健康教育活动方案

一、活动目的：

为进一步在广大少年儿童中普及口腔健康教育知识，培养他
们良好的卫生习惯，预防和减少口腔疾病的发生，关爱少年
儿童的健康成长，我校决定继续开展“4=32”（4个护齿好习
惯，32颗好牙齿）2008校园口腔健康教育活动。

二、活动时间 2008年4月－6月



三、活动对象

全校少先队员

四、活动内容

（一）口腔健康教育系列活动

1、护齿课堂或主题队会。由各学校保健老师或辅导员学习护
齿专题知识，在各学校面向学生举行公开课或主题队会活动，
对学生进行口腔健康教育。

2、学生关爱行动和父母意见反馈。全校发放关爱行动卡。号
召学生与家人一起做好口腔健康保健，养成随时爱护牙齿的
好习惯。

3、“4= 32” 护齿手抄报。号召学生以口腔健康知识为主要
内容，突出倡导护齿好习惯的主题，收集有关资料制作手抄
报，规格为a3纸大小，优秀作品将在口腔健康教育户外成果
展示现场展示。

5、宣传栏海报和课程表。各校所有班级应配有课程表，各校
的公众宣传栏应张贴宣传海报，并引导学生观看学习，普及
口腔保健常识。

五、活动步骤

（一）4月下旬，召开项目启动工作会议，下发活动方案，派
发活动宣传物品；

关于2013.9.27在二小举行关注儿童口腔健康，预防龋齿的义
诊活动方案

一、时间：2013.9.27 15:00



二、地点：二小校内

三、活动具体流程

1、2、悬挂横幅 选择场地（依照学校的建议）。发放宣传资
料 选择五年级全年发放资料，可以请班主任帮忙发放。（资
料有3种，每种各2本）。

3、4、开展义诊 选择五年级一个班进行口腔义诊。开展预防
龋齿的口腔保健知识讲座 选择六年级进行知识讲座，并发放
资料。

四、所需的准备

1、2、3、宣教办 皮凌云 2013-9-25 条幅、宣教资料、手提
电脑、相机。口腔科的检查器材。人员：口腔科2名医生、辅
助人员2名。

口腔活动方案篇五

佳美口腔 爱心社区巡回义诊

口号：——巡回义诊送爱心 为民服务到家门

借着义诊的机会向社区居民普及口腔健康知识，树立佳美连
锁口腔形象，让社区居民了解口腔保健知识，真的接受佳美
口腔门诊，在社会形成——种浓厚的企业认知氛围，增加门
诊收入，培养和发现潜在客户。

协办：佳美全体医护员工

门诊周围3公里内各社区居民。

年 月 日



1)、准备阶段：

a、由企划部联系好社区负责人，并与社区协商在社区义诊的
相关事宜，确定义诊的时间、地点等，赠送一定的礼品，礼
品的选择一定要好考虑对方的需求，说明此次活动的意义，
争取社区的支持。

b、确定此次活动参加人员、人员分工，一般人数不少于 3 人，
一人记录(客户姓名，年龄，口腔情况等)，一人检查和询问，
一人散发宣传单页、拍照和维护活动现场秩序。

c、准备好活动的相关物料，x 展架、条幅、宣传单、患者统计
表格、小礼品若干等

2)实施阶段：

a、派工作人员对活动现场进行布置(包括活动的桌椅布置、横
幅 的悬挂、展板，展架摆放)，营造一种温馨的气氛。

b、有序地组织群众进行身体检查，做好口腔宣教工作和口腔
的全口检查及记录工作。

c、向群众发放口腔健康宣传物品。

d、结束后的物品收集整理。整理义诊活动中搜集的客户意向
名单，便于后期的跟进。


