
调查报告纲要(汇总5篇)
随着社会一步步向前发展，报告不再是罕见的东西，多数报
告都是在事情做完或发生后撰写的。怎样写报告才更能起到
其作用呢？报告应该怎么制定呢？以下是我为大家搜集的报
告范文，仅供参考，一起来看看吧

调查报告纲要篇一

策划书是对某个未来的活动或者事件进行策划，并展现给读
者的文本。策划书可以为整个活动提供有力的指导，并能找
到活动的不足之处。

步骤、方法

写好策划书的题目。题目是策划书具体目的的体现，因此一
定要写清楚，比如要举办什么比赛、进行什么会议、开展什
么活动等等。例如写演讲比赛的策划书，如果是电子版的则
要设计一个好看的封面根据演讲比赛的具体情况写好策划书
的目录。一般要写上活动的名称、活动时间和地点、活动主
题、活动对象、活动目的、活动内容、活动日程安排、各项
工作负责人，最后是活动预算和预期能达到的效果。

接下来写具体内容。首先写清楚活动的名称、活动时间和地
点、活动主题、活动对象等比较简单的内容。

然后写清楚活动的目的。活动的目的一般分成三个方面，一
是成功举办某项活动；二是锻炼同学们的某种能力；三是营
造学校良好的文化氛围。

接下来把活动的内容写详细。其中要包括比活动报名的方法，
活动所需人选安排（例如比赛活动则需要标明初赛、决赛各
多少人），评委嘉宾的人选等等。还要写上奖品的问题。



话，以方便举行活动时彼此进行联系。

做好活动预算。要把能想到的和活动有关的物品都写下来，
看看预算有多少，如果太高超出能力范围就要适当削减了。

最后是活动的预期效果。这里和活动的目的大体相同，主要
是包括锻炼同学们的才艺；增强学院的人文气息，激发同学
们的演讲热情；选拔专业的演讲学生参加校级以上的比赛等
等。

（暂时就想起来这么点，以后想起来了，再往上添。）

调查报告纲要篇二

典小说的阅读与看法。

和经典小说的阅读情况以及对两种类型小说的不同看法。同
时把两种小说作比较，分析利弊。帮助大学生寻找适合他们
阅读且对他们学习和生活有意义的小说。

调查对象：安徽师范大学皖江学院11

级中文系全体学生。

调查成员及其分工：余梦君、刘房房、凃小

方、吴秀林、李妍妍、

李春娜。（调查及采访

人员）

唐娟娟、关媛、姚娟、

邵婷婷。（整理材料人



赵娟娟、刘其美（汇报

人员）

调查方法：访谈调查——走访同学，以获得

更详细、更准确，更真实的资料。

调查日程安排：四月中旬完成走访并整理好

资料;

四月底完成调查报告并上

交，同时准备汇报工作。

调查的要求：真实，合理，有一定的可行

性，调查结果能对学生的阅

读选择有一定的参考性。

调查的具体内容：1、在校大学生喜欢读经

调查报告纲要篇三

一份完整的外联用策划，主要包含以下几个部分的内容：活
动目的和简洁，活动流程，宣传方式，赞助商权益，商机指
数，宣传效果分析，活动经费预算。

2。活动的流程。活动流程的详细与否，主要是根据活动的规
模和类型来确定。一般来说，无论是大型或是小型的活动，
活动的流程介绍都必须包括以下几个方面：活动举行的时间，
地点，奖品（如果有奖项的话）；这些是最基本的内容，对
于大型的活动，比如说晚会，活动流程就必须非常详细，必



须包括：舞台的准备，道具的准备，灯光音响设备的准备，
晚会大致流程的安排等等。要注意的是：如果是室外搭台的
晚会，要写明是什么时候搭建舞台，什么时候完成搭建，如
果晚会当天天气不好的话的后备方案；晚会的大致流程也只
是大体几个部分，哪些部分大概多少时间就可以，不必和内
部策划一样详细（如果是内部策划的话，那么晚会具体的每
个节目的具体安排，如上下场的安排都必须写明），而在晚
会流程中，如果有比较特别的环节，比如说有抽奖环节，赞
助商的开幕词啦等等有机会让商家露露面的地方，也要写出
来。以上的大型活动方面的，如果只是小型活动，那么除了
基本的内容之外，一般不必补充什么，但是，如果这个活动
小但是有特别能够吸引别人参加的方式，那么，必须在流程
中将活动方式写清楚并作说明。

4。赞助商的权益。基本上，除去特别的活动，赞助商都对活
动具有冠名权，宣传主体和活动监督权。对于某些大型活动，
可能赞助商要求有特别的权益，比如说晚会，原本商家是没
有露脸机会的，但是它强烈要求要，那样的话就必须写明；
对于小型活动，由于商家权益一般都很明确，所以这部分写
不写无所谓。

5。商机指数。一份好的策划必须包括商机指数。它的作用是
替商家分析它在我们学生中的利益所在，也是我们说服那些
犹豫不决的商家的方法。商机指数一般包括以下的内容：商
家在学生中的知名度如何，市场范围如何，市场潜力，有无
竞争对手，如果有竞争对手的话可以分析对方的宣传方式，
提出商家宣传的不足。知名度主要是分析学生对商家的了解；
市场范围主要是分析什么人使用商家的产品或服务；市场潜
力实际就是什么人不用，为什么不用，如何让这部分不用的
人去用；有无竞争对手，这方面商家是非常关心的，说明一
下对手的现况，比较商家与对手的差别，指出商家宣传的不
足是吸引商家的一个要点。可以说，商机指数是我们给商家
分析他的问题，缺陷所在；一般来说，我们每说明一个指数，
都要带上处理的方案，当然，不要用我们的活动宣传作为处



理方案，只要写个大体方向就可以。比如说：我们找到一家
体育用品店或是其他比较贴近生活的商家，那么我们可以这
样分析：“由于是贴近生活的物品，很多人都比较随便（或
者其他理由）而比较忽视，使得***并不为大多数人所了解。
如果我们能够做一个该***与健康（或者其他）方面的宣传，
那么，可以吸引很多人主动的了解我们的商品***“注意的是，
不要把商机指数和我们的宣传效果分析混在一起，那样会显
得太功利不可信任。

6。宣传效果分析。宣传效果分析是针对我们的宣传方式所作
的注释，指出我们采取某种宣传手段可以对活动的宣传起到
什么样的作用。宣传效果分析在针对活动的同时也必须针对
商机指数，比如说：我们在商机指数里提到，商家的知名度
不高，必须提高它在人群中的形象；那么，我们做奖品的宣
传效果分析的时候我们就要说：通过奖品的发布，可以吸引
更多的人来参加我们的活动，而另一方面也让人们在使用中
更多的了解该种商品，通过人群自发的辐射型宣传，可以达
到提高知名度的效果。值得注意的是：有一些很传统的宣传
手段：比如说传单，横幅等等，我们很难掰一个对于商家的
宣传效果，那么我们的宣传效果就不要针对商家，针对活动
就可以了，说：可以有效而大范围地宣传我们的活动，这样
一句了事就行；过分瞎掰反而降低我们的可信度。

7。活动经费预算。活动经费预算是商家很关心的问题之一。
再做预算的时候，必须把我们活动中每一项支出都加上去；
如果活动经费确实很高的话，那么我们可以采用可选宣传方
式，我们提出几种宣传套餐有不同的价格，让商家自主选择；
同时，可以把一些经费项目用其他方式代替，比如说宣传物
品，奖品等，我们可以提出让商家提供，这样可以节省大笔
经费，商家也是很乐于这样做的。最后的一点就是我们做经
费预算的劳务费问题，一定要写清楚，不要混入其他的经费
项目。



调查报告纲要篇四

（本报告除1（2）“泵站工程概况”中需对大型泵站作一个
简要介绍外，报告中以介绍中小型泵站的相关情况为主，且
中型和小型泵站的相关情况分开叙述）

1、基本情况

（1）自然条件、社会经济和农业生产状况

（2）泵站工程概况

（3）泵站工程运用及运行情况

（4）工程管理体制和运营机制现状

（5）泵站财务状况及分析

2、中（小）泵站的作用地位及工程效益

（1）作用地位

（2）工程效益

3、中（小）泵站已更新改造情况

（1）更新改造方面的政策和采取的措施

（2）已更新改造情况，包括改造座数、装机功率、更新改造
内容等

（4）更新改造建设管理体制及管理情况

（5）更新改造后的成效及效益



4、中（小）泵站存在问题及原因分析

包括工程方面、运行管理体制方面、更新改造及建设管理 5

方面存在问题等

5、中（小）泵站更新改造需求及投资

6、意见和建议

调查报告纲要篇五

致：甘肃某发电有限责任公司

1.引言

北京齐致律师事务所兰州分所（以下简称“本所”）张奋成
律师受甘肃某发电有限责任公司（以下简称“贵司”）之委
托，为其拟进行的对陇南市武都大元水电开发有限责任公司
（以下简称“大元公司”）的股权收购事宜，对大元公司的
相关法律状况进行尽职调查，并出具本尽职调查报告。

本报告仅供贵司为本次股权收购之目的使用，除可为本次股
权收购之目 的提供予其委聘的其他专业机构外，未经本所同
意，不得用作任何其它用途，亦不得将其任何部分或全部披
露于任何其他机构或个人。

本报告依据以下资料出具（详见附件）：

本所向大元公司的主管工商行政管理局进行工商调查所获取
的文件资料；

大元公司提供的文件资料；



大元公司或贵司所作的陈述及所出具的书面确认。

大元公司股东声明

一、排他业主单位。

为出具本报告，本所业已：

向主管工商行政管理局进行工商调查；

为出具本尽职调查报告所需要进行其它尽职调查，即：要求
大元公司及股东向本所提供为本次股权收购所需要的资料或
说明。

本报告仅就出具日之前已发生或存在的事实出具本报告。

贵司及其他专业机构认为需补充进行法律尽职调查的事项或
需在正式股权转让合同中约定的事宜，敬请及时告之本所。

2.假定

在出具本报告时，本所假定：

所有提供予本所的文件资料均为真实有效；

所有提供予本所的文件资料上所描述的情况均准确、真实；

向本所所作的陈述及提供予本所的书面确认均为真实准确；

于本报告出具之日，所有提供予本所的文件资料及其所披露
的事实均未发生任何变更。

3.大元公司的基本情况

大元公司名称、经营范围



大元公司现时名称：陇南市武都大元水电开发有限责任公司。
前身为武都县大园坝水电站筹建处，2004年11月4日经陇南市
工商行政管理局武都分局以（甘）名称预核武工商字（2004）
第06号《企业名称预先核准通知书》批准成立组建；2004
年11月9日经陇南市工商行政管理局武都分局核准成立。

经营范围如下：水力发电、电能销售；经营其它发电设备及
技术咨询服务

本所认为大元公司名称及经营范围业经主管工商行政管理部
门核准，并颁发《企业法人营业执照》，应属合法有效。大
元公司前身系武都县大园坝水电站筹建处，成立后经营范围
涵盖大园坝水电站开发建设，大元公司与大园坝水电站之法
律关系清晰明确。

大元公司注册成立的日期、现时注册号、经营期限及注册地
址

成立地点：甘肃省陇南市武都区外纳乡透防村

现时注册号：***

营业期限：2004年11月9日至2054年11月8日

注册地址 ：陇南市工商行政管理局武都分局

本所认为大元公司的注册号、注册地址、营业期限均已依照
中国有关法律的有关规定，获审批机关的批准，并持有审批
机关核发的《企业法人营业执照》，应属合法有效。并且属
地管理有利于大园坝水电站项目的建设运营。

执行董事、监事及公司经理

于本报告出具之日，大元公司的执行董事为王叔平；监事为



王方、王广；公司经理为王叔平，具体情况见下表：

公司董事会成员、监事会成员、经理情况


