
最新老顾客活动推送话术 吸引顾客的妇
女节促销活动方案(大全5篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。相信许多人会觉得范文很难写？以下是我为大
家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

老顾客活动推送话术篇一

3月8日是国际妇女节，___商场为了表达对女性朋友节日的祝
福，将在三八节来临之际，推出系列酬宾和庆祝活动，带给
女性朋友真诚的关怀和呵护。具体活动内容如下：

【活动主题】：新世纪第1届妇女大会，全场买100送20(购物
券)

【活动时间】：20__年3月8日(1天)

【活动一】：全场买100送20(购物券)

活动期间，当日购物累计满100元即可换取20元购物券，200
元换40元购物券。手表、化妆品满100元换10元购物券，多买
多换，依此类推。化妆品、女士内衣推出各大知名品牌推广
会，好运珠宝5折，霖云翡翠7折，活动多多!新郎西服890元
以上赠衬衣，890元以下赠领带。

(超市、手机、照材、名烟酒、黄白金、特价、削价等不参与
此次活动)。

【活动二】：喜迎三八妇女节 超市购物送好礼!

庆三八妇女节超市推出购物积分送好礼!当日购物：



满50元以上，赠洗衣粉一袋;(1.50元)

满100元以上，赠盒抽纸一包;(4.00元)

活动当日，凭单张购物小票到总服务台领取，过期作废。

【活动三】：喜庆三八 拼图大赛

凡女性朋友均可参与，只要把8块图版其中的任一块在规定的
时间内完整拼成所须图形，即可持“拼图高手”领奖卡凭身
份证到服务台领取精美礼品一份(礼品：洗衣粉一袋);。(参
赛位置在二楼中厅)

六.广告宣传：

1. 店内条幅：新世纪购物广场祝愿天下所有女性朋友健康、
幸福，美丽常驻!

2. 电视台广告

3. 气象局广告

4. 彩虹跨路拱门：两会内容

5. 一拉宝6块;小看板8块

6. 一楼南门、圆门、活动看板各2块。

老顾客活动推送话术篇二

活动对象：女性

活动结构：寻找美丽—美丽女人—我的美容院

活动方式：在统一主题下，分期进行，逐一完成。



一阶段：1号—7号，寻找美丽，报名参加美丽女性评选。

二阶段：8号，“妆点美丽人生”大型文艺演出。

三阶段：9号—14号，美丽女人访谈录。

四阶段：15号，__诚信美容评选。

具体操作：

活动一：美需要行动，美需要见证。

报名参加美丽女性评选。

1、要求：形象好气质佳，同时，家庭生活美满，学业或事业
有成就的女性。

2、方式：通过报社印发的报名表填写寄往报社活动小组，附
带自己的照片和相关资料(如事业发展成就)。

3、奖品：分一、二、三等奖，反参加的都有一份精美的纪念
品。奖品另外设置。同时进行美容知识宣传。

活动二：8号，美丽女性评选暨“妆点美丽人生”大型文艺演
出。

节目类型：现场化妆展示，彩装走秀，专家评选，歌舞等文
艺表演，知识竞赛与产品宣传，男女对话，观众有奖问答，
互动游戏。

活动三：9号—14号，美丽女人访谈录，专栏“我的美容院”
诚信美容院问卷调查。报社对被评选出的美丽女人进行专访，
并一一作为女性栏目的焦点人物进行报道，让女性真正的懂
得什么是美丽，美丽女性所具备的特有气质。



活动四：15号，__美容评选结果揭晓暨礼品大派送，会员加
盟计划。

节目类型：展示美容从业人员风采，美容技巧展现，礼品大
派送，现场推出会员制，形象宣传，服务措施公开亮出，是
一次真正的直面消费者的宣传方式，提升品牌亲和力。

老顾客活动推送话术篇三

一、活动时间：

3月7日至3月9日

二、活动主题：

飞龙与您共庆“三八”国际妇女节

三、活动目的：

女性是商场的主流，抓住妇女节举行促销活动，营造卖场气
氛，推动商场销售。

四、活动内容：

(一)幸运大摸奖

1.在活动期间购物满38元，可现场摸奖，凡是摸到带有数字3
或8的幸运号码， 可在本超市领取价值3.8元的精美礼品(或
购物券);如果摸到38两个数字顺序连在一起的幸运号码，赠
送价值38元的购物券。

每张小票最多只能摸3次。

2.操作：在38个乒乓球上分别标示1至38个数字，放入箱子内，



由顾客自己摸小 球，购物满38元可摸一次，一次摸一个小球，
根据小球上得数字，现场领奖。

(二)节日双喜

今年38岁的女性朋友，或生日在3月8日的女性朋友，持本人
身份证可以免费参加本超市幸运大摸奖活动。

五、企划部推荐商品：

促销思路：以非食为主—食品、生鲜为辅助

非食：纸品类/卫生巾/毛巾/洗发水/沐浴露/香皂/厨房用品/
内衣等商品。

食品：积压商品作特价处理/女人保健品/保证3个畅销商品作
特价。

生鲜：蔬菜/肉类/蛋类/干货/面点/面包/冷冻类/等商品。

六、活动人员安排：

前台课：安排一人开展摸奖活动。

防损课：安排一人开展摸奖活动。

财务部：安排一人督促摸奖活动进程。

营运部：负责安排活动dm海报发放;督促卖物特价商品布置。

企划部：活运气氛营造与布置，dm海报设计，活动道具落实。

业务部：3月1日前把特价促销商品表交企划部;3月6日摸奖活
动奖品落实到位。



七、促销费用预算：

******

老顾客活动推送话术篇四

为进一步提升《*****》的品牌号召力，提高本报实销量，抢
占零售市场份额，影响本报的读者定位-中产、白领人群，发
行中心拟定在20xx年3月8日当天，联合采编、广告和征订员
工在广州市区主要路段范围内开展零售售报送“西梅汁加健
力宝2+1饮料”的促销活动，以期达到联手提高本报影响力和
提升销量的目的，方案如下：

一、 促销活动细则：

2、促销工作人员：市区范围内的发行站员工200人及采编、
广告工作人员共约200人，共400人。

3、促销地点：各公交站场、地铁出入口、各大型小区出入口、
主流公园及商业、写字楼周边等白领密集区域进行增量促销
（促销地址后附、。

4、促销方式：促销工作人员在指定促销点开展促销工作，每
销售一份《*****》赠送健力宝2+1饮料或西梅汁一支，先到
先得，卖完即止。发行站员工每销售一份报纸按1元/份上交。

二、促销管理办法：

1、报纸和礼品管理：促销报纸必须全部集中在各发行站作促
销报纸特定标记，促销期间送摊员将零售报纸完成上摊后，
回到发行站统一集中，各促销点的报纸和礼品由零售站员工
负责配送和报款回收，做好签收手续。由站长/主管按计划发
放报纸和礼品，所配发的促销报纸和礼品，员工必须做好签
收。礼品随报纸一起送到各促销点。



2、促销口号：以当天《*****》的头版内容为主题，要求促
销员到预先指定的促销点开展促销工作，促销员必须大声吆
喝，向所有读者推荐、叫卖《*****》。固定口号是“新闻早
知道，就看*****”，结合当天的重要新闻消息作为促销词或
者将3.8妇女节买《*****》有好礼送作为卖点。

3、注意事项：促销期间，不可影响交通和注意人身安全，遇
到相关职能部门干涉促销工作要尽量回避，避免发生冲突。
促销点需保持与报摊的距离至少30米的距离，以免与摊主发
生业务冲突，引起摊主反感。

4、监督：因本次的促销零售部采取了定人、定点、定量的促
销方式，市场营销部全体工作人员需在促销过程中对执行的
情况作全方位监督。如促销地点因受管理部门干涉导致无法
按计划开展促销而要更改促销点的，必须马上通知站长备案，
站长需第一时间向所属的区域主管汇报。区域主管将此情况
通知各区的监督工作人员。如监督工作人员按促销时间到场
检查促销工作人员不在场的，视为违规，对当事人作扣罚当
月综合服务奖50元/次，并严重警告。

三、促销礼品管理及需求：

1、 促销礼品出库前必须专人保管、发放、签收，各发行站
长为促销礼品第一责任人。必须认真执行促销规定，严格按
每促销一份《*****》送份礼品，绝不允许如出现礼品私留，
报纸私自处理，只交报款的情况出现。如有将促销礼品私自
处理、变卖、冲货等现象，严肃处理，内勤员协助监督发行
站每日礼品出库登记。

2、 本次促销活动礼品：健力宝动力2+1饮料及西梅汁，采取
以买一份《*****》送一瓶健力宝或一瓶西梅汁的方式进行，
每人只允许买一份，不能多买。



老顾客活动推送话术篇五

×年×月×日——×年×月×日

共七天

猴年新气象半价大返还

(一)主要活动：虎年新气象半价大返还

2、单张购物小票返还金额不超过5000元;

3、正月初一当场公证随机抽取7天中一天，或由商场内定(可
选择营业额最低的一天);

4、初一开始，至2月25日之间可以凭抽中日购物小票当场领
取50%的购物券;

5、购物券必须在2月25日之前消费，逾期无效;

6、家电、电讯等商品除外(商场海报明示);

(二)可行性：七天中抽取一天100%返还，相当于全场8、6
折;50%返还，相当于全场9、3折。加上使用消费兑换券用于
再消费，因此事实上实际的成本很低。

(三)辅助活动

1、男女装特卖场;

2、儿童商场购物送图书;

3、厂方促销活动。

1、报纸广告



2、电台广告

3、现场横幅

4、现场彩灯

请根据您商场的实际情况进行借鉴取舍。


