
最新房地产圣诞节文案 房地产圣诞节活
动策划方案(精选5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？接下来小编就给
大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

房地产圣诞节文案篇一

将爱传播天下 圣诞节爱心之行

老人院的老人缺乏亲情的温暖，孤独而寂寞，他们大都不过
圣诞节。

为了可以尽我们志愿者的一份力量，给老人们送去一份温暖
一份爱心，同时也让身边的同学在圣诞之际给自己身边的同
学送去友情与欢乐，校青志总队特举办圣诞节爱心之行。

xx年12月24日—-25日

1.骏园广场、教支工食堂。

2.养老院。

校青志总队

校青志总队所有成员及愿意参与的师生

(一)前期工作：

1.物品的采集(苹果、橘子等水果，圣诞帽，圣诞棒，等等)
及包装袋采集：在12月22日做好采集工作。



2.物品的清洗整理：12月23日分派好人员做好。

3.摆点地点及桌椅的审批。

(二)活动进行：

在12月24日组织志愿者在摆点处服务，分为两大队。在义卖
的同时让买的同学在准备好的便条上写上祝福语。

12月25日组织志愿者去老人院。

(三)后期工作：

物品数量的清点，所卖金额即使统计上交，并即使把盈利捐
入基金，即时公布一切费用。计算剩余物品数量，为保证给
老人送去的礼品数量足够，如果所剩物品数少，要及时补上。

活动预算：苹果200

橘子100

猕猴桃100

圣诞帽100

圣诞棒100

包装袋25

爱心便帖25

矿泉水50

横幅20



总计：720

1.宣传工作：需要组宣部出两条横幅，5张大海报，两张写有
活动内容的小海报，分百放在摆点摊位上。

2.活动成员分组，按个人空余时间进行安排。

3.桌椅申请及场地布置：活动策划部

5.活动现场人员调配：校青志总队

注：若遇天气问题将另选时间进行，内容不变。

房地产圣诞节文案篇二

时间飞逝，转瞬间，一年一度的`圣诞节又即将来临，为了增
进员工之间的感情，展现太东地产的企业形象，拟圣诞节当
天举行圣诞欢聚派对，向员工和现场客户传递圣诞的祝福。

二、活动主题

放飞梦想传递祝福

三、活动对象

地产集团全体员工(项目留守人员除外)

四、活动时间

xxxx年12月25日(周三)下午15:00—18:00

五、活动地点

太东·时尚岛咖啡厅及前广场(利用公司的自有物业作为活动
场地，整合资源以节省费用;与此同时向现场客户传递太东地



产的企业精神，烘托现场销售氛围)

六、活动形式及筹备

1、圣诞树：拟借用时尚岛销售部的圣诞树，在购买圣诞树前
综合考虑本次活动的需求，选择一棵较为高大和茂盛的圣诞
树，并事先定好圣诞树的装饰品。

2、喝咖啡吃糕点：将圆桌和凳子摆放在前广场围成圆圈，各
位员工可以一边吃烧烤和蛋糕，一边参加游戏或欣赏节目。

3、提前让各位员工准备好用以互赠的圣诞礼物，提倡物美价
廉和别出心裁，并将标有号码的便利贴贴在礼物上，由礼物
提供者各自签上名字，以便于后续活动中的礼物互赠。

4、其它节日氛围的物料筹备：每位员工各发一顶圣诞帽，最
好有太东logo;现场做简单布置，衬托出现场喜庆、活跃的节
日气氛;现场播放《平安夜》、《圣诞钟声》等圣诞颂歌。

七、活动方案

1、幸福祈祷：给参加活动的每位员工发一张精致的圣诞小贺
卡，自行填写圣诞愿望，并集中挂在营销中心的圣诞树上，
然后闭目许愿。

2、游戏环节：听音乐抢凳子、现场疯狂猜歌(抢答)、拍七
令(报到七的人不能报数，而是拍下一个人的肩膀，出现错误
者现场表演节目)

注：游戏环节建议设立小奖励以刺激员工们的活动热情。

4、真情互赠：将各位员工所提供的礼物全部堆放在中间，然
后轮流抽签上前领取礼物，礼物抽完后互相向礼物的提供者
真诚地道一声祝福。



5、放飞梦想：现场宣布太东地产的发展宏愿，由领导班子将
愿望写在系在大氢气球的横幅纸上，同时将员工的愿望也写
在上面，全体员工共同放飞气球，并合照留念。

八、物料及预算

(略)

房地产圣诞节文案篇三

本次房地产开盘活动初定时间为20xx年6月19日，星期六。
从20xx年度至今年五月份在亿万酒店项目的推广，再加上5月
下旬开始的媒体推广到现在，太极景润花园在市场上已经具
有一定的知名度，通过媒体推广和销售接待，客户群对项目
的了解已经趋于成熟，同时根据从6月6日到现在的项目销售
情况统计说明，项目的已放号客户群中准客户所占比例较大，
预计到开盘前夕，项目放号量将会持续增加，因此开盘活动
的市场背景条件应该说是比较成熟的，同时通过一段时间的
推广，项目也已到了必须开盘的时候，再推迟势必会造成客
户的流失。

房地产开盘活动紧紧围绕销售为中心，通过一系列的包装等
工作，在开盘后两天内争取达到30~40%的成交率，同时将太
极景润花园的市场知名度和美誉度扩大化，为一期项目的销
售成功和今后二期的推广、销售打下坚实的基础。

20xx年6月19日(星期六)

太极景润花园项目销售中心现场

强调氛围突出品位提升档次有条不紊圆满成功

1)通过开盘当天在周边及现场的包装和庆典活动，给项目渲
染出浓烈的喜庆氛围，突出表现项目的开盘盛典。



2)通过在售房部现场的`包装和水酒供应，工作人员的细微服
务来突出表现项目的品位和档次，让到来的客户都能从现场
感受到一种尊贵感和荣誉感。

3)通过合理的区域划分，有效的活动流程安排，现场工作人
员工作职责的合理分配以及对客户关于选房、购房流程的讲
解和传达，有条不紊地对开盘当天的现场人流人群进行有效
合理的控制，以使整个项目现场感觉有次序、有、层次，整
个项目现场有条不紊。

4)通过一系列的工作辅助，最重要的是在销售过程中抓住客
户心理，充分利用好销控掌握的方法，以置业顾问来积极调
动购房者的迫切心态，以使之达到成交，签定相关合约。

1)现场布置

a在售楼部立柱前根据场地尺寸搭建半米高上下舞台一个，后
设背景板(双面)，舞台两边用花篮装饰。附设一个用鲜花包
扎的讲台，以作嘉宾发言及领导致辞用，整个舞台主要用做
剪彩以及主持、发言用途。

b售楼部东北角面塔南路与新安路交汇处设彩虹门一个，汽柱
两个分别立在彩虹门两端。鞭炮气球8串，花篮若干，礼炮18
门，舞台下用花扁、花架装饰，售楼部入口设红色地毯，售
楼部前广场设空飘若干。

c舞台前设坐椅两排，20个位置左右，供嘉宾及领导使用。

2)外围道路布置

a塔南路两侧按排号插上彩旗。

b项目工地临塔南路一侧安置空飘若干。



c在塔南路进入售楼部路口处设空飘两个，以达到吸引人流，
车流，指引来宾，宣传开盘的作用。

3)售楼部分区布置及其他布置

a售楼部内部分为4个区域

a、选房区：主要用做通知到的放号客户在该区域通过销售人
员的二次讲解和价格预算，进行选房，确定房号，并签署相
关协议。

b、签约区：主要用做已经选好房的客户在该区域签定认购书、
缴纳房款定金，履行相关手续。

c、展示区：主要用作未通知到选房的客户参观沙盘和模型，
索取资料，户型图，在选房前有个心理准备。

d、休息区：原洽谈区位置，主要用作客户逛累了之后临时休
息用。注：选房区与签约区设在同一区域，意向性划分。

b其他区域

a、活动区：售楼部门口广场，用作开盘活动、剪彩等，同时
作主要的包装区域。

b、休闲区：用作舞狮表演及客户观赏表演的区域。

4)新客户排号台：设在售楼部入口右侧，立柱之后，用作新
客户临时排号之用，同时也用作临时室外咨询台之用。

房地产圣诞节文案篇四

1．采取预售方式销售开发产品，未按核定利润率计算利润额
并入所得额计算缴纳企业所得税。



2．开发的产品已经销售，不开具房屋销售结算发票，收入挂
记预收账款，不按权责发生制原则计算应纳税所得额缴纳所
得税。

3．银行按揭房款、产权置换、房地置换、土地出让、安置用
房、商品房自用、抵债等销售行为，不按权责发生制原则确
认收入纳税。以上销售行为，个别企业长期挂在往来账上或
根本不在账上反映，尤其是银行按揭和实行分期付款的销售
行为，纳税人不按照合同规定及时结转收入，造成当期少缴
税款。

4．成本核算不规范，乱列成本费用。房地产项目开发周期长，
成本费用配比、归集和结转核算复杂，容易造成成本核算混
乱。企业通过虚列多列成本，扣除成本费用时未遵循权责发
生制原则、相关性原则和配比原则，期间费用与成本，建造
成本与销售成本，直接成本与间接成本划分不清，任意摊销，
虚列多列各类成本，造成不真实的盈亏，以达到不缴或少缴
企业所得税的目的。具体表现形式主要有以下几种：

（1）利用“预提费用”科目虚增成本。一些房地产公司
的“预提费用”账户年终存在大量余额，通过“预提费用”
科目将非当期支出记入当期开发成本，从而人为地调减利润，
达到不缴或少缴所得税的目的。

（2）利用行业特点调减成本。房地产公司利用开发周期长、
成本划分难的行业特点，将几个开发项目不易区分的成本混
在一起，设置一个“前期共同费用”账户，结转经营成本时
不按权责发生制原则和配比原则进行，而是根据收入情况，
利用“前期共同费用”账户随意调整，达到调减利润、偷逃
税款的目的。

（3）股东个人负担的借款利息支出，记入企业的财务费用支
出，有的企业把应由股东个人的'支出记入企业的管理费用，
达到调减利润、偷逃税款的目的。



（4）业务招待费严重超支，多提折旧，多列财务费用等增加
成本。

（5）企业捐赠、赞助、广告、福利、奖励等费用超标，不按
规定记入成本。

（6）代收款项、价外费用不合并纳税。将煤气开户费、可视
对讲费、有线电视开户费、更名费、拖交房款押金、罚息收
入、违约保证金、定金等收入直接记入往来账户，未计收入
申报纳税。

（7）外资开发商利用自身享受的税收优惠政策，与内资企业
合作进行开发，对补偿给内资企业的不动产不作收入，不如
实申报纳税。

（8）以代建房名义不按规定纳税。部分房地产开发公司对不
属代建性质的项目，以签订虚假的合同等手段冠以代建之名
按取得的代建费收入纳税而不按销售不动产行为全额纳税。

房地产圣诞节文案篇五

一、活动目的。

时间飞逝，转瞬间，一年一度的圣诞节又即将来临，为了增
进员工之间的感情，展现太东地产的企业形象，拟圣诞节当
天举行圣诞欢聚派对，向员工和现场客户传递圣诞的祝福。

二、活动主题。

放飞梦想，传递祝福。

三、活动对象。

房地产集团全体员工（项目留守人员除外）。



四、活动时间。

20xx年xx月xx日（周xx）下午15：00——18：00。

五、活动地点。

太东时尚岛咖啡厅及前广场（利用公司的自有物业作为活动
场地，整合资源以节省费用；与此同时向现场客户传递太东
地产的企业精神，烘托现场销售氛围）

六、活动形式及筹备。

1、圣诞树：

拟借用时尚岛销售部的圣诞树，在购买圣诞树前综合考虑本
次活动的.需求，选择一棵较为高大和茂盛的圣诞树，并事先
定好圣诞树的装饰品。

2、喝咖啡吃糕点：

将圆桌和凳子摆放在前广场围成圆圈，各位员工可以一边吃
烧烤和蛋糕，一边参加游戏或欣赏节目。

3、提前让各位员工准备好用以互赠的圣诞礼物。

提倡物美价廉和别出心裁，并将标有号码的便利贴贴在礼物
上，由礼物提供者各自签上名字，以便于后续活动中的礼物
互赠。

4、其它节日氛围的物料筹备：

每位员工各发一顶圣诞帽，最好有太东logo；现场做简单布置，
衬托出现场喜庆、活跃的节日气氛；现场播放《平安夜》、
《圣诞钟声》等圣诞颂歌。



七、活动方案。

1、幸福祈祷：

给参加活动的每位员工发一张精致的圣诞小贺卡，自行填写
圣诞愿望，并集中挂在营销中心的圣诞树上，然后闭目许愿。

2、游戏环节：

听音乐抢凳子、现场疯狂猜歌（抢答）、拍七令（报到七的
人不能报数，而是拍下一个人的肩膀，出现错误者现场表演
节目）（注：游戏环节建议设立小奖励以刺激员工们的活动
热情。）

3、年会节目试演：

将地产的年会节目提前在本次活动试演，让表演的员工提前
适应舞台气氛，并让观众提出改进意见。

4、真情互赠：

将各位员工所提供的礼物全部堆放在中间，然后轮流抽签上
前领取礼物，礼物抽完后互相向礼物的提供者真诚地道一声
祝福。

5、放飞梦想：

现场宣布太东地产的发展宏愿，由领导班子将愿望写在系在
大氢气球的横幅纸上，同时将员工的愿望也写在上面，全体
员工共同放飞气球，并合照留念。

八、物料及预算。

（略）


