
电商节活动总结 开展国庆周年活动总结
报告(实用5篇)

写总结最重要的一点就是要把每一个要点写清楚，写明白，
实事求是。那关于总结格式是怎样的呢？而个人总结又该怎
么写呢？下面是小编整理的个人今后的总结范文，欢迎阅读
分享，希望对大家有所帮助。

电商节活动总结篇一

为加强幼儿对中国节日文化的了解，增强幼儿的爱国主义情
感与民族自豪感，营造积极向上的园所文化氛围。20xx年9
月30日下午，xx县第三实验小学幼儿园开展国庆节“唱红歌爱
祖国”歌唱表演活动。

各年级教研组在胡顺伟园长的带领下，早早开始了国庆节歌
唱表演的筹备活动。队形的整改、表演形式的变换，依然改
变不了孩子们对红歌演唱的热情。终于，在嘹亮的国歌声中
国庆节歌唱表演活动拉开了帷幕，全体教师和幼儿起立，齐
唱国歌。大班的幼儿穿着教师们特意订制的服装，一个个雄
赳赳气昂昂的走向舞台。中班的幼儿有的拿着红星有的拿着
小小的国旗丝毫没有畏惧。小班的宝宝们虽然入园时间不长，
但是他们在舞台上的表现，赢得了台下热烈的掌声。《国旗
国旗红红的哩》《祖国祖国我们爱你》《学习雷锋好榜样》
《打靶归来》……一首首大家耳熟能详的爱国红歌在耳边回
荡。

此次活动的开展，不仅帮助幼儿加深了对国庆节的了解，增
强了幼儿的爱国主义情感。更是帮助幼儿表达了对祖**亲的
热爱之情，提升了幼儿的民族自豪感。



电商节活动总结篇二

20是中华人民共和国成立70周年，为了全面展示广大劳动者
无私奉献、勤奋工作、勇于创新的精神风貌;展现房山游子和
友邻单位的亲情相助、友情支持，讴歌房山区近年来特别是
改革开放以来的发展历程、丰硕成果，经研究，将开展系列
庆祝活动，特制定方案如下：

一、指导思想

以十八大、十八届三中全会精神为指导，以群众路线教育为
引领，以亲情、乡情、友情为纽带，以展现劳动者在房山经
济社会发展中的主力军作用为主线，以展示不同时期房山的
发展为重点，唱响劳动光荣、劳动伟大的主旋律，进一步激
发广大劳动者热爱房山、建设家乡的热情，为实现新城、新
业、新生活的房山梦贡献力量。

二、活动主题

劳动创造幸福情牵家乡建设共创房山辉煌

三、活动内容

(一)寻建设者足迹、展奉献者风采---房山区职工书画摄影作
品展(具体方案见附件)

内容：以讴歌劳模精神为主线;以广大劳动者在经济社会发展
的贡献成果为主干;以近年来区内大的发展变化为重点。

按时间顺序分三个部分：

第一部分：

古韵厚重人杰地灵的房山(积淀篇)这一部分从改革开放以前



为时间划分：主要反映房山的人文历史积淀和劳模精神、形
象的光辉历史，以文物古迹、优美自然为基础，展示老英模，
游子中的名人志士为代表的丰功伟绩。把厚重的精神和物质
的大积淀得以充分的展示。

工作安排：

1.收集劳模材料，整理编辑事迹材料。

2.形成文字音响作品，提供书法绘画蓝本。

3.征集以上述内容为主题的书法绘画及摄影作品。

第二部分：

改革开放春分化雨的房山(蓄势篇)(1979-)这一部分主要反映，
打开旅游一扇窗。树立了平原：窦店、韩村河;山区：史家营、
霞云岭;区府东移……;人物：以田雄……、张进来……为代
表的游子……;景观以：窦店、韩村河、史家营、霞云岭几大
开发区为重点采集素材。

工作安排：

1.收集、整理、编辑人物事迹材料。

2.形成文字、音响作品提供书法、绘画、摄影蓝本。

3.征集以上内容为主题的书法、绘画、摄影作品。

第三部分：

蓬勃发展蒸蒸日上的房山(蓬勃篇)(2009-今)这一部分主要反
映：房山在北京新的功能定位以后，高端打造发展的新蓝图
绘制。长安汽车、长阳新干线、万亩滨河公园、大学城、农
业硅谷(琉璃河)、花冠商业、长沟科技新产业园、旅游集散



地、青龙湖葡萄酒……、最美乡村。人物：新时期劳模代表;
新农村最美乡村带头人。

工作安排：

1.收集英模材料，整理编辑事迹材料。

2.大的发展项目的蓝图文字材料整理。

3.最美乡村带头人事迹材料编辑，音响作品整理，为书法、
绘画、摄影提供素材和蓝本。

4.征集以上内容为主题的书法绘画、摄影作品。

(二)“亲情、友情、乡情”论坛交流活动(与周边地区联办活
动)

开展职工技术交流活动(设某一领域工种进行展示交流)

四、组织机构：

1、此次活动成立组委会，设立组委会办公室(房山区总工会)

组委会组长单位：宣传部

副组长单位：文明办、区总工会

(办公室设在区工会组宣部-联络室)

组委会成员单位：宣传部、文明办、区工会、广电中心、史
志办、文委、文联、游子联谊会、档案局。

五、工作要求

1、高度重视。各部门、各单位要充分认识庆祝的重要意义，



要对此项工作高度重视，在活动组委会的统一领导、统一指
挥、统一安排下，成立相应组织机构，制定切实可行的实施
方案，做到方案细致、措施到位、组织严密、工作扎实，确
保安全有序正常开展。

2、认真筹备。庆祝建国70周年活动是全国人民的一件大事盛
事，各单位、各部门要按照《方案》精神和要求，认真组织、
广泛发动，引导广大职工参与到庆祝活动中来，各部门、各
单位要明确职责，密切配合，精心组织，确保庆祝活动顺利
开展。

电商节活动总结篇三

一个学期的工作又将悄然而过，本学期以来，我们数学教研
组的全体教师在学校的正确领导下，紧紧围绕学校教研工作
的要求与目标，深入开展教学研究，以课堂教学改革为切入
点，努力提高课堂教学效率，切实提高教育教学质量。现将
已完成的一系列工作总结如下：

一、加强师资队伍建设，创建学习型、创新型的的教师队伍。

1、切实加强教师师德建设。积极组织教师学习师德师风学习
资料，不断提高教师的思想素质，增强集体意识，更好的服
务教学。

2、继续开展了《义务教育初中数学课程标准》的学习活动，
更加深入的领会课标的精神，以基础教育改革的新理念为指
导，进一步转变教师的教学观念。

3、创设教师间互相关爱、互相帮助、互相切磋、交流的学习
型校园文化。主要以探讨有效的集体备课为主题组织教师进
行集体备课的'研讨活动及进行集体听评课活动，使教研活动
活跃在校园中。



二、加强常规管理，优化课堂教学。

本学期以来，教研组加强了课堂教学常规管理，使备课、上
课、作业批改、辅导学生等各个环节都符合学校教学常规要
求，积极促进课堂教学的有效开展。

1、严格执行课程计划，要求各教师从素质教育的高度把安排
到的课上足、上好。

2、认真做好期中、期末考试成绩质量分析，对出现的问题及
时反思，深刻吸取教训。

3、开展教学常规检查，更好的督促教师的教学。每学期初、
期末对教师教案、听课记录、学生作业情况等进行定期检查。
教师们都能按要求备足备好课，青年教师大都能写好详案，
对作业的布置和批改都能严格按要求进行。

4、互相听课，取长补短。每学期规定教师每人听课10节以上，
并及时评课写好听课反思或随感，以积极的评价与交流促进
教师业务水平的提高。

电商节活动总结篇四

为实现品牌形象与商品销量同步提升，在今年的十一黄金周，
尚城家居博览馆推出了一系列大型促销活动。其中颇具影响
力的有“0元购沙发”和“国庆七天乐，空调天天抽”以及轰
动宜宾全城的“名品国庆比价大行动，方圆十公里尚城价更
低”。在尚城家居商城和宜宾时速广告公司全体工作人员的
努力下，此次国庆大型促销活动取得了圆满成功。

二 、活动效果

1 在国庆节之前几天里，时速广告公司工作人员便根据此次
促销活动内容设计出了精美的dm单，并安排了大量的临促人



员做好通路拦截工作以及地面营销扫楼、扫街，遍及柏溪、
江北、南岸、城区各人流量密集场所。大大提高品牌的知晓
度，为国庆促销奠定基础。此外，强势借助电视、广播和网
络、报纸进行媒介宣传。

2 精心布置商城内、外围环境，营造节日消费氛围，让每一
位走进尚城家居博览馆的顾客随处可见“实惠和折扣”，“0
元购沙发，1折购实惠”在商城内随处可见。

3 现场造势， 现场造势，不光是给顾客看的，也是给同行和
市场看的。适当的造势，能起到震慑同行、在市场中赢得主
动的有利资源的好处。其中包括了视觉和听觉的造势以及外
围造势：门外用两个音箱播放宣传录音，店内是悦耳的轻音
乐。路演、气拱门、空飘这些是在场外造势的武器。我们的
路演使尽浑身解数，优美的歌声和精彩的舞蹈吸引了不少路
人驻足尚城，主持人不时煽情的说“所有进店人员只需到4楼
做个免费登记即可领取0元购沙发的抽奖券一张…”目的是吸
引在场消费者的注意，也是对其他同行的一个重击。加上门
口热心的导购吸引了不少行人进店，据不完全统计，尽
管1—3号天上不时下起小雨，但每天的平均进店人数均在300
以上，通过我们对部分商家的走访了解，国庆7天的销售总额
都已经达到了180万，可见这次促销活动还是取得了较喜人的
成绩。

4 免费抽奖，营造促销高潮，10月4号上午完成了所有抽奖登
记工作，并逐一电话通知登记顾客下午到场参加抽奖。下午
近百人聚集在尚城门口和主持人互动，并当众抽出了沙发大
奖得主，很多行人不时的向我们的工作人员咨询还有没有其
他活动。当天下午尚城人气颇高。

三、活动总结及经验

结束阶段，除了对活动有个及时的总结，还有对下次活动的
计划，最好能在活动后把这次活动的优缺点掌握，每次有意



识地把握促销的规律逐渐形成自己的风格。其实在活动过程
中，我们也是根据现场出现的情况做了一定的总结，如我们
每天会召集所有临促人员进行交流和意见反馈，对出现的问
题及时反馈并想出有效解决方案，对他们进行培训。针对前
两天上四楼免费登记顾客较少的情况，我们的临促人员和门
口主持人均想方设法甚至亲自把顾客带上4楼;在活动初期，
由于商家比较繁多，很多顾客不知道上哪儿寻找他们想要的
商品，我们的工作人员及时发现问题并反馈给相关负责人，
很快便有专门的楼层负责人负责引导顾客。所有这些看似不
起眼的细节其实也是成败的关键。此外动态调节也是这次活
动成败的一个关键因素。

动态调节要注意几个要点：提前申请部分的决策权，对部分
产品有进退的空间。准备应急方案和物料，对所有可能发生
的变动，准备相应的物料，这一点在这次活动中做的很好，
比如，现场下起了小雨，商城领导和我们的工作人员商议决
定给周围路过尚城家居的行人送雨伞。活动前两天我们安排
的临促分布在博美、海韵、鼎祥、全友、优越、美家馆、掌
上明珠、双虎各家私点，但由于天气原因各家私馆顾客都较
少，于是和商城经理协商后安排了两个临促去人流量很多的
叙府商城发放dm单和雨伞，尽量吸引一些顾客过来，其他各
点的临促也根据实际情况到每个点周边的店铺发放我们的dm
单，争取最大限度的宣传尚城家居博览馆。

总之这次促销活动虽然在执行过程中出现了一些意料之外的
小问题，但在我们全体工作人员的努力下还是取得了较圆满
的成功，不管是对于尚城家居还是对于时速广告都是一次成
长，相信在以后的路上我们都会越走越稳越走越远。

电商节活动总结篇五

20xx年xx月26至27日，市场部就国庆1952促销活动召开总结
会议。会议对促销活动取得的成绩和存在的问题做出总结分



析，并对年底的目标任务做出总体规划。

公司于十一期间开展的“1952，王者归来”活动已经结束，
公司针对此次活动的开展情况，进行会议总结。上午，会议
在公司三楼大会议室进行，参会人员包括公司总经理周才友、
营销总监冉亚夫、营销中心其他管理人员和各区域市场主管
负责人。各区域市场负责人先后做了工作报告，会上大家各
展风采，认真分析、总结了活动开展过程中凸显的新问题和
值得借鉴的经验，把在这次活动过程中的工作成绩与大家一
同分享，把自己在平时工作实践中的心得和经验倾力奉献出
来。对于活动进行过程中存在的问题，大家各抒己见，对活
动情况进行细致的分析和探究。

最后，总经理周才友和营销总监冉亚夫分别对会议内容做出
总体评价，充分肯定此次活动取得的成效，强调各市场代表
之间应该互相吸取经验和教训，营造一个互相学习，彼此提
高的良好氛围，同时也是大家取得进步的好机会。周才友说：
各市场代表和经销商要客服自身惰性，满足甚至超越公司要
求，不断提升公司形象，提高自身效益，实现良性发展和多
赢的局面。大会最后对11和12月份的销售任务做出具体规划。

承载着经销商朋友诸多期待和渴望的国庆促销活动，在经过
长期而繁复的备战工作和轰轰烈烈的销售工作之后，已经告
以段落。针对此次活动，公司对部分经销商进行了回访。

其中，河北隆尧、河南漯河、山东曹县、单县等地依旧是雅
宝家具公司的销售冠军。平顶山、虞城等店则紧跟其后。而
一些新店开业同样出手不凡，长葛、宝丰、太康等店都取得
了不俗的销售成绩。当然，也有一些销售则让经销商感到心
酸。整合众多专卖店的珍贵经验，我们试着分析导致销售结
果天差地别的原因，并整理成文，希望对广大经销商朋友有
所助益。

1、店面形象。



作为塑造品牌价值的第一步，店面形象的维护非常重要。正
如一件礼服只有摆在精美的橱窗内才能更好地凸显它的价值
不菲一样，作为国内知名品牌，雅宝家具的价值需要精美、
高档的店内装潢、艺术性的饰品摆放、优雅的空间氛围来烘
托和塑造。一个装潢高档、格调优雅的专卖店用自身的良好
形象为店内的家具增值，所以，在二三级市场，良好的卖场
形象是我们塑造品牌价值、展示产品档次、拉开与杂牌家具
距离并避开与其低价竞争的第一步。

2、广告宣传。

强力而科学的广告宣传更有可能弥补地理位置的缺陷。加大
促销宣传力度，不仅可以让更多的人了解活动内容、提升雅
宝品牌在当地的知名度，还可以在一定程度上弥补地理位置
所带来的先天不足，这是济南长清专卖店已经印证的道理。

3、客户维护。

此次活动中，有不少专卖店尽管受到来自公司、市场、自身
等因素的制约，仍然取得了不错的成绩，这得益于专卖店的
客户维护工作。正阳专卖店良好的售后服务为其在当地赢得
了良好的口碑和信誉，与同类品牌相比，无形中提升了不少
竞争力。

4、导购能力。

专卖店大量广告费用的投入、震撼折扣和特价的推出，目的
就是为了吸引顾客进店，以借此机会成交顾客。所以，在前
期工作完成以后，接下来，考验的就是导购员的销售能力了。
所以，对于那些在活动期间能吸引众多顾客进店，却无法提
升销售成绩的专卖店来说，导购人员的专业能力低下是急需
解决的问题。除了进行专门的导购人员培训，专卖店管理人
员更要督促和鼓励导购员自觉运用网络和书本资源学习导购
知识，提升销售能力。



这四个方面是每个经销商都耳熟能详的。但要做好，还需要
经销商树立正确的经营理念、不断提升品牌意识，充分认识
到这四个方面对雅宝品牌和专卖店发展的重要性并认真践行。


