
餐饮创意活动 五一劳动节餐饮创意活动
方案(精选5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？这里我整理
了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面我们就来了
解一下吧。

餐饮创意活动篇一

1、“吃热辣川菜，送清爽饮品”。

x月x日―x月x日活动期间，凡宾客来店用餐满x元，每桌可获
赠本店精选清甜水果一份（或清凉酸梅汁一杯）。

2、“精品川菜，百姓价格”。

x月x日―x月x日活动期间，本店特推出“精品川菜，百姓价
格”的三款套餐：亲子三人套餐x元、快乐六人套餐x元、全
家福套餐（10人量）xx元。

3、“经典川菜知多少”小问答。

席间进行川菜知识提问（问题不宜太简单），顾客发送答案
至餐馆短信平台，答对者获得价值x元精美小礼物一份，餐馆
也借此获得大量客户手机号，成为未来宣传服务的目标。

借着节日人们愿意消费、舍得消费的大好心情发财，成了近
年不少餐饮店的拿手招数，有不少人是屡试屡赢，但是随着
人们消费观念越来越成熟，消费行为会变得越来越理性。

所以，逢节日就搞促销活动未必都能有效，最佳的办法还是



要针对自己的目标顾客群，量身订做出一套适销对路的餐饮
产品：

好比经营风味餐厅的店主，就没必要在情人节、圣诞节一类
的西式节日中，与西餐厅、酒吧一类的餐饮业争个高低，而
是要在“春节”、“xx”、“xx”一类的中式节日中下点心思，适时
推出几款应节菜品，营造出具有传统美感的就餐氛围，反而
会赢的偏爱中式节日这一阶层的顾客。

餐饮创意活动篇二

1、四热菜：清蒸桂鱼(鳜鱼)、三鲜鱼肚、鸡火干丝、雪菜冬
笋。

2、四凉菜：卤水兔肉、泡椒木耳、凉拌白芹、海蜇萝卜。

3、汤、主食：上汤鲜菇、荠菜年糕。

4、餐后水果：欢聚一堂：

原料：红、黄色樱桃各100克，小蕃茄(圣女果)100克，小黄瓜
(荷兰黄瓜)100克，100%鲜橙汁50克。

制作：小蕃茄洗净去蒂，切成两半，小黄瓜洗净去两头切成
小段，放入盘中，浇上50克鲜橙汁即成，本品总热量约为110
千卡。

注意事项：新春大家都图喜庆，因此在菜名上面一定要有所
创新，要突出祝福及其他好的主题意义，比如年年有余，金
玉满堂之类的。

能够播放一些表达欢喜、祝福的音乐，如：喜洋洋，步步高，
春节序曲，难忘今宵，花好月圆，金蛇狂舞。



为了突出喜庆，热闹的气氛，餐厅一般都会设置与春节主题
相关的装饰品悬挂，主打色为红色调。各种餐厅可以根据自
身的'定位，来进行相应的布置。

餐饮创意活动篇三

优势：大学城内唯一一所休闲西餐厅，品位高档且价格实惠，
品类各样，口味丰富

劣势：宣传力度不够，知名度低，需要强有力的宣传

行销宣传定位策略是运营成功与否的重要关键。由于所有的
宣传策划活动包括：广告、促销、定位食品质量以及公共关系
(口碑)。均以市场定位为依据。在这多变的市场与竞争激烈
的环境中，惟有建立强而有力的行销定位策略，才能找出一
条生存与发展的市场空间。

市场定位：

1、以相对高一点的品位与环境吸引顾客

2、以工薪阶层等商务餐为主，大学生为辅

3、与对面宾馆建立关系，供给住宿者舒适优雅的用餐环境

4、倾向于塑造“吸引目标客层的舒适用餐”印象诉求的定位
策略市场目标：

1、附近公司：上班族品位高，需要高档用餐，距离近，用餐
便利，实惠。且有许多商业事宜需要提供舒适清雅的.场所。
形成一批固定客源。

3、众多海外留学生，享受同样高档，与其相应，市场广阔

4、附近宾馆里的流动顾客



西餐厅位于学院及学生公寓附近，与其他中式饭店和快餐店
连在一起，但作为附近唯一的西餐厅，与其他店所不同的是
有更好的就餐环境与更优质的服务。营造一种优雅，舒适，
休闲的消费环境。制定计划方案，在实施计划过程中，通过
宣扬本餐厅的独特产品或经营风格，树立起鲜明的企业形象。

1、宣传：

1、1、设计醒目招牌，门面

1、2、精美海报设计，吸引顾客眼球；及贴在每幢宿舍楼的
宣传栏，及社区露天宣传栏。

1、3、精美宣传单设计，吸引学生心理，值得收藏

1、4、精美意见盒的设计，让顾客有留意见的冲动，使顾客
心理让商家更明了、及时做出调整，达到长远利益。

1、5、设计vi胸卡，及logo、标语

1、6、从圣诞，元旦来作为载体，搞活动提高人气量。也进
一步提高知名度(优惠，抽奖)

1、7、设计网页：附于在线订餐，顾客留言，新闻动态，西
餐文化等功能，打造方便，快捷的服务平台，及顾客和餐厅
的交流中心。

2、布置室内环境

2、1门窗式海报及装饰

2、2墙上及房顶的装饰

2、3最里面墙的作用与布置装饰(以墙作为题板，分阶段性在



题板上设置不同的功能与主题。如画展，作品交流平台，圣
诞专题，元旦专题)

2、4一定时间播放一定音乐

3、促销

3、1增加情侣套餐，休闲套餐等各种服务形式。

3、2发放vip餐卡

3、3设置小面板，推荐每月或季度主打，及特别优惠餐饮。

3、4每杯咖啡附带咖啡小介

3、5每餐建议单

餐饮创意活动篇四

五一的餐饮节日商机是很明显的，有很多的婚宴、寿宴、家
庭宴请等都会选择在这一时间段举办：一是处在小长假期间，
亲朋好友难得聚会。

二是正处于春暖话开时节，踏春、旅游需求旺盛，旅游的流
动消费也会给餐饮市场带来不小的空间！

餐饮创意活动篇五

a、针对客人的不同心理进行产品的订价，并以此进行促销，
同样会引导、刺激顾客消费。心理订价最常用的是奇数订价
法。

b、有人对美国二百四十二家餐厅作过一次调查，结果发
现，58%的餐厅的菜单价格以阿拉伯数字9结尾，35%的价格



以5结尾，6%的.价格以0结尾。餐厅价格的末位数上以不出
现1、2、3、4、6、7这几个数字。在经济等级餐厅的菜肴价
格的尾数常是9，而在一些档次较高的餐厅，数字5常在价格
的尾数上出现。

折扣优惠一般是要鼓励客人反复光顾和在营业的淡季时间里
购买、消费。因此在消费达到一定的数额或次数后，将给予
一定的折扣优惠，另外，餐厅在淡季和非营业高峰时间推
广“快乐时光”，实行半价优惠和买一送一等推销方法。

对大量积压的产品，也可采用此法进行推销。但是，并不是
所有的降价手段都能为餐厅产品带来更多的销售量、相反，
它有时甚至可能引起餐饮产品在市场中的地位或形象的降低。
所以折扣考虑以下因素：

(1)价格折扣能否促进销售数量和增加销售额；

(2)是否处于经营的低谷时间；

(3)是否非价格折扣不可，能否采取其他措施提高销售额；

(4)价格折扣后能否保本，能否盈利。


