
2023年商务活动创意方案(精选5篇)
为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。那么方案应
该怎么制定才合适呢？下面是小编为大家收集的方案策划书
范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

商务活动创意方案篇一

20xx.3.9

伍鹏老师、纪检部干事、08电商本1班同学（人数：63人，实
到：62人，缺席：1人）

班会具体流程

1、纪检部干事宣传“守纪自检”活动。宣传关于宿舍纪律，
例如按时关灯、关电脑、不能携带违规电器进入宿舍等，并
说明本次活动的评分标准。

2、团支书梁莉璎讲解有关入党申请书、个人自传和思想汇报
的写法以及递交时间。

3、伍鹏老师发表讲话。

a）首先是计算机、英语以及助理电子商务师等级的考试报名，
提醒同学们要及时登录信息系统报名，并且做好备考工作。

b）然后是代表杨霄彩老师分析我班在第三学期学习方面的表
现，总体表现较好。

c）最后谈到入党以及接种疫苗，入党的投票应该公平公开，
接种疫苗方面同学们以自愿为原则。



4、纪检委员钟晓霞宣传安全及宿舍卫生问题。

a）晚上尽量少外出，若需要外出，女生尽量找男生陪伴。

b）外出时身上的财物要妥善保管，若不需要则尽量少带。

c）宿舍方面做好卫生，门后不贴广告纸，物品摆放整齐，被
子蚊帐叠放整齐方向一致。

5、体育委员黄译毅宣传近期将要开展的足球赛。有意者带上
需要的证明到其处报名并了解具体规则、流程。

商务活动创意方案篇二

活动主题：奢想丽水 汇佳家居高端家具尊倾品鉴会

——买高端家具无须走出丽水

活动时间：2011年12月11日晚19点--21点

活动执行人：汇佳家居全体人员

活动策划原则：

（1）通过本次促销促进推广活动，务必要在周边消费者心目
中留下高端家具商场的深刻印象，在同行业中留下良好的知
誉度。

（2）本次活动主要针对于丽水高端客户群体，体现项目高品
质、品位的高端家具商场的形象。

（3）促销促进推广活动务必与众不同，使顾客有“新鲜感”，
且易传播（惊奇度）易操作。



（4）促销促进推广活动要真实的让顾客感到“在丽水买高端
家具也实惠”，最终增加美誉度。

（5）要建立顾客忠诚度，使消费者始终如一的支持我们项目。

(6)加强推广汇佳家居终身免费干洗服务

活动内容：

一、促销内容：

1、汇佳盛宴，品酒品家具

汇佳现场举行盛大酒会，汇佳邀约皇室名品

一件家具上品。

自汇佳倾泻人间

一行望族名门。

举手投足之间，轻撩奢华尊贵。

一弯白金美月。

优美华尔兹相随，悄然挥洒。

一抹家居温馨。

汇佳家居，正值繁星璀璨。

仅以此皇室礼赞，欧洲古老而优秀的文化艺术，在此环环相
连成诗。

2、邀约



以丽水高端家具时尚的名义邀请上流圈层人士，于汇佳家居
别致小聚，借助高贵的木香和温和的夜色，体验阶层的荣耀
与贵族的辉煌。

3、尊倾

两小时梦幻装点般皇室礼遇全程，在家具设计大师独特的作
品诠释下，轻松愉悦的上流社会party，这不仅仅是一次开放
体验，更是时代贵族向往的生活情景典范。

4、奢想

高端家具与国际服务是一种很微妙的平衡，在带给人身心的
舒适之后必然留下对美好的玄想与期待，在奢华背后，更有
奢想，汇佳家具，等您来施展，一场品质升华。

5、尊享

对时尚经典精准定位和情绪安排，将一场盛宴的核心凝炼在
情感点。尊贵顾客可自行组团尊享团购价6折。

6、进店享尊礼

凡凭邀请函入场的尊贵嘉宾均可享受尊贵礼品一份

7、你到礼就到礼你相伴

1、活动期间购产品满10000元以上，自由选家居饰品礼
品1000元；

2、活动期间购产品满30000元以上，自由选家居饰品礼
品2000元；

3、活动期间购产品满50000元以上，自由选家居饰品礼



品5000元；

4、活动期间购产品满12000元以上，自由选家居饰品礼
品8000元；

7、这个冬天不会冷，汇佳家具暖冬大行动：服务再次升级
终身免费干洗

凡在汇佳购买的新老顾客均可享受汇佳的终身免费干洗服务，
更为你体现了皇室尊享的家居服务。

二、活动宣传及执行要求：

3、执行要求

2)12.1日起组织人员到个高端小区散发邀请函，并宣传相关
活动内容；

3)12.1日起组织人员到各装修公司和街面、小区派发dm单，
并宣传相关活动内容。

4)12.8—12.10，联系短信平台开始以个小区业主的名单群发
短信。

品、资料、红酒等放置），10日20：00早进行外围布置（树
立拱门）；

6)11日上午准备调试好现场音乐，以优美的古典音乐为背景。

10、店内所有工作人员必须清楚活动细则及操作流程。

商务活动创意方案篇三

本次活动是温州首次举办酒吧文化与服装、首饰展示相结合



的活动，酒吧消费已成为圣诞节都市群体必不可少的一部分，
通过本次活动的组织，举办首饰展、时尚服饰展等活动，人
流参与量将不可估量。

2、活动可看性

时尚首饰展示，将商家多年精心制作的产品进行展示及推介，
各种元素的时尚饰品现身现场，注入现场表演、抽奖活动等
娱乐内容，使展示活动娱乐化，形成多个炒作噱头。

3、活动宣传性

通过整合具有时尚元素的温州媒体：如《温州生活》、品周
报等，利用节日活动事件在媒体宣传上全方位协同发布，定
点定位进行品牌宣传，最大限度提高产品受众群体的暴光率。

4、活动销售性

在现有的销售中，结合活动的进行推出相关促销信息，可明
显的提高销售量，且通过本次活动，不但展示了各品牌产品
的特色及创意，而且在活动当天现场增派促销人员，直接对
参与人群进行推销，又为一个销售提高点，且由于参与人群
都是时尚消费人群，将在活动当天大幅度提升消费量。

商务活动创意方案篇四

1，了解高端客户群体的爱好，观点及心理。针对金融以及医
美观点及接受心理。

2，了解客户简易的情况，生活方式，及家庭情况，最好了解
资产情况等。

3，预测高端会议的发展方向和方式。



4，为以后的会议进行和公司的介入做铺垫。

5，通过活动，将中元集团的品牌推广到成都本土高端圈层。

6，通过活动，增强老客户的凝聚力，同时开发新客户。

商务活动创意方案篇五

对这次会议中，每个客户的分析等。

形成以数据支撑的客户需求及消费特点

了解客户的消费需求后，对后续的高端会议做出更好的模式。
更能有利于后期的销售。阿斯顿做出对应此次活动的微信平
台，这将是公司以后的掌握高端客户的一大人脉手段。


