
婴幼儿产品市场分析 产品促销活动方
案(优秀10篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面
是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以
帮助到有需要的朋友。

婴幼儿产品市场分析篇一

红梅竹马情侣牙刷---两个人的狂欢

xx年12月1日―xx年12月31日

买一送一

1、利用圣诞节及迎接元旦长假的销售气氛增强竹炭炫黑牙刷
的'知名度，提高竹炭炫黑牙刷的走货量。

2、强化新闻竹炭情侣牙刷的品牌形象在目标市场的影响力及
地位。新闻品牌目标消费群体的气质、优雅、浪漫、品位。

超值买赠，以一支牙刷的价格买两支牙刷。加"量"不加价。
利用节日期间给顾客带来超值的优惠。

1、11月20日前活动牙刷到位，各分店配备完毕。

竹炭牙刷高档的品位。

3、以商超dm海报的形式进行宣传。



婴幼儿产品市场分析篇二

一、【公司简介】

贵州明师明德文化传播有限公司成立于2002 年，是一家专业
服务教育的综合型文化传播公司，在教育部大力支持发展教
育事业下，公司配合国家及地方对教育事业的发展需求立足
于贵州。

“两基”期间，明师明德本着“专注教育服务、专业服务教
育”的理念，在教育行业做了大量的服务工作，特别是在多
媒体教室、实验室、语音教室等方面的服务，取得了行业内
的一致好评，创造了很好的社会效益，同时也取得国内知名
品牌厂家的亲睐，并与2015年7月成功签约武汉华工紫龙科技
股份有限公司和北京方正蓝康信息技术有限公司“班班通”
系列产品的贵州省总代理；北京威成亚实验室设备有限公司
贵州省总代理。公司将继续本着“专注教育服务、专业服务
教育”的先进理念，朝着“超越自我、追求完美”的目标前
进，以高品质的产品与技术更好地服务于贵州教育。

二、【活动背景】

务教育水平的意见》（黔党发〔2015〕5号）精神，为推动我
省义务教育又好又快发展，贵州省教育厅于2015年4月26日根
据此文件特制定、印发《贵州省进一步巩固“两基”成果 提
高义务教育水平工作方案》（黔教基发〔2015〕106号）和
《贵州省进一步巩固“两基”成果 提高义务教育水平评估标
准》，并根据该评估标准要求制定《贵州省义务教育阶段学
校办学标准》，明确提出在义务教育阶段学校要全面实
现“班班通”建设。

三、【活动主题】



兴人达己 双赢互惠

四、【活动目的】

1、 精心营造产品推广会现场气氛，对受众形成强烈的视觉
冲击力，提高受众对贵州明师明德文化传播有限公司所经营
的产品的深入认知。 2、 借助媒体加大广告宣传力度，提升
传播效应和社会影响力。

3、 产品推广会现场力求高档、活跃。

六、【场地布置】

2、会场内设置咨询台和个性展示版面，放置公司主要产品等。

七、【活动步骤】

（一）前期准备 10月9日—10月16日工作安排

1、客服部

吴卓娅：负责拟定“班班通”项目推广书；

徐映：邮寄及发送资料给相关商家，作第二次沟通，并做相
关记录；

吴卓娅、徐映：电话回访及追踪，巩固客户关系。

2、业务部、工程部、网络部

业务部继续挖掘新的客户，推广公司产品；熟悉产品知识和
技术方面的知识，以便在活动当天能随时应变商家提出的各
种问题。

10月17日—10月27日工作安排



1、客服部

吴卓娅：拟写主持人话稿，交给王斯莲进行练习；

确定来参加活动的客户名单，根据设计部设计好的请柬送去
外店制作，以及布标制作；

熟悉产品知识以及售后服务等内容；

继续挖掘客户来源；

2、文案部

由王思莲担任主持人一职，根据稿子反复练习，务必做到流
畅、熟悉演讲内容。

3、设计部

由陈清池设计邀请函，完成后提交至客服部。

请柬内容：

尊敬的________：

您好！

在国家及贵州省教育厅的大力支持下，为共同发展教育事业，
我公司秉承“专注教育服务、专业服务教育” 的.先进理念，
本着“兴人达己、双赢互惠”的宗旨，与商家建立友好合作
关系，以商家利益为先，共谋致富之道。我公司将于2015
年10月30日在隆源奥特菲大酒店举办“贵州明师明德文化传
播有限公司大型产品推广活动”。

此次活动以会议讲座的形式对产品作市场分析、知识讲解、
现场操作及利润分析等，在此特邀您参加，百忙之中的您一



定不枉此行！

贵州明师明德文化传播有限公司

2015年10月21日 4、行政部

5、业务部、工程部、网络部

业务部继续挖掘新的客户，推广产品；熟悉产品知识和技术
方面的知识，以便在活动当天能随时回复商家提出的各种问
题。

（二）活动实施流程 1、10:00 明师明德各部门工作人员到
位到岗，做好一切准备工作：

业务部、工程部：负责将产品从公司运托至会场，将产品既
美观又合理地摆放于会场；

网络部：负责现场安装产品，确保产品在活动中万无一失；

行政部、客服部：在会场入口处设置咨询台（数量以现场面
积来定）；

其他部门：配合各部门做好现场工作。

5、13:10 总经理致辞完毕，由主持人宣布明师明德文化传播
有限公司副总经理马辉进行讲解，内容分别为：

第一环节：讲解产品背景、公司背景以及在贵州市场的前景
分析和利润分析；

马总讲解完后由主持人宣布明师明德许亮许总上台作讲解。

第二环节：讲解具体产品优势、及工程技术、售后服务；



8、15:30 由主持人宣布，贵州明师明德文化传播有限公司总
经理李雨田致结束语，产品推广会到此圆满结束，送各嘉宾
出会场。

注：如推广会中途有嘉宾离开，会场入口处的咨询处工作人
员务必和嘉宾进行沟通，如嘉宾为何离开、不感兴趣的原因
等；工作人员尽量挽留嘉宾，抓住产品重点以及带给其利润
等内容进行沟通，并之后作记录。

（三）注意事项

1、前期工作执行时必须谨慎、细心；

2、搬运产品时轻拿轻放，务必将产品完好无损的搬至会场；

3、在布置会场现场时从各方面考虑，比如角度是否合理、是
否阻碍行人过往等；

4、产品知识的掌握程度一定要牢固；

5、有组织、有纪律地进行整个活动流程；

6、活动当天全体成员穿戴整齐，仪态端庄。

八、【广告宣传】

以《中国教育报》、《贵州教育报》、贵州教育频道、贵州
电视台等媒介为主体，发布产品推广会信息，提升贵州明师
明德文化传播有限公司的知名度及影响力。

九、【经费预算】

十、【预计影响】

1、提高贵州明师明德文化传播有限公司知名度、社会影响力；



2、提高各商家对公司及公司产品的信任度；

3、增强明师明德全体员工信心、感受到团队力量的强大；

4、给公司带来更多利益。

贵州明师明德文化传播有限公司

婴幼儿产品市场分析篇三

提高区域的家用医疗器械产品的.销售知名度，建立口碑，促
进医疗器械产品的销售

店内会员客户，附近小区居民

主题：家用健康器械产品免费体验方式：

1.免费测量、家用器械产品体验

2.店内产品特价促销

3.小区做活动及单页发放

特价促销活动时间：

待定活动地点：

前期社区宣传活动时间：

活动地点：南内环店门口服务热线：

序曲一购买就有“送”（特价商品除外）礼品以实物为准）

5、购买怡成7型血糖仪，惊爆价280.00，六年保修，内送40



条试纸，再送10条，惊喜多多！

序曲二各类品种有特价

福达康电子血压计（腕式）ft-a11原价：328特价：199（其他
款一律九折销售）

电子健康称en9323原价：138.00特价：109.00

金丝甲防辐射肚兜原价：199.00特价：148.00

（一）活动造势：

活动前夕社区外围活动开展。

依次到摆台量血压、测血糖、办理会员，发放促销单页

（二）dm单

1、店内爆炸贴书写（活动卖点突出）、橱窗张贴特价产
品pop,氛围营造。

2、dm单的制作20份，发放20xx份必须发放到每个客户家门口。

人员及物资配合：

厂家支持：江苏鱼跃、欧姆龙、康达五洲、九阳、东方神、
拜耳等，包括活动帐篷、赠品支持。

药店：主要负责影印单页，提供拱门及横幅。

婴幼儿产品市场分析篇四

飘柔就是这样自信（飘柔洗发水）——经典广告语



趁早下“斑”，请勿“豆”留。(化妆品广告)——经典广告
语

力士新秘密,新惊喜——经典广告语

放我的`真心在你的手心。（美加净护手霜）——经典广告语

纳爱斯透明皂，洗衣不伤手——经典广告语

肥皂我一直用雕牌，透明皂啊，我还是用雕牌——经典广告
语

清新爽洁，不紧绷。（碧柔洁面乳）——经典广告语

要想皮肤好，早晚用大宝——经典广告语

美来自内心，美来自美宝莲（美宝莲）——经典广告语

十足女人味（太太口服液）——经典广告语

爱上你的秀发（潘婷洗发水）——经典广告语

使头发根根柔软，令肌肤寸寸嫩滑。(白丽香皂)——经典广
告语

自在秀发，自在我心（蓝蓓丝洗发水）——经典广告语

衣带渐宽终不悔，常忆宁红减肥茶。——经典广告语

你的光彩来自我的风采（沙宣洗发水）——经典广告语

凉舒爽，全家共享（六神特效沐浴露）——经典广告语

清新爽洁，不紧绷（碧柔洗面奶）——经典广告语



名人牙膏名人献给天下有情人——经典广告语

中华在我心中（中华牙膏）——经典广告语

牙好，胃口就好，身体倍儿棒，吃嘛嘛香（蓝天六必治牙
膏）——经典广告语

长城永不倒，国货当自强（奥妮皂角洗发浸膏）——经典广
告语

要想皮肤好，早晚用大宝（大宝护肤品）——经典广告语

柔美皮肤，从旁氏开始（旁氏护肤品）——经典广告语

“六神”有主，一家无忧。(花露水)

明星风采，纯纯关怀（美加净）——经典广告语

拥有健康，当然亮泽（潘婷洗发水）——经典广告语

今年二十，明年十八（白丽美容香皂）——经典广告语

第一流产品，为足下增光（上海鞋油）——经典广告语

国内首创，驰名中外（珍珠霜）——经典广告语

婴幼儿产品市场分析篇五

红梅竹马情侣牙刷---两个人的狂欢

xx年12月1日—xx年12月31日

买一送一

1、利用圣诞节及迎接元旦长假的.销售气氛增强竹炭炫黑牙



刷的知名度，提高竹炭炫黑牙刷的走货量。

2、强化新闻竹炭情侣牙刷的品牌形象在目标市场的影响力及
地位。新闻品牌目标消费群体的气质、优雅、浪漫、品位。

超值买赠，以一支牙刷的价格买两支牙刷。加"量"不加价。
利用节日期间给顾客带来超值的优惠。

1、11月20日前活动牙刷到位，各分店配备完毕。

竹炭牙刷高档的品位。

3、以商超dm海报的形式进行宣传。

婴幼儿产品市场分析篇六

1.“油(优)”雅典范——贝微微!

2.贝薇薇，天然椰子油，带给你自然女人美。

3.贝微微，不一样的椰油，用得放心，油得舒心。

4.韵味见真情，品中遇知音。

5.贝微微––“油”你更精彩。

6.美丽油然而生——贝微微。

7.“油(有)”美才有范儿——贝微微!

8.贝微微椰子油——你的护肤护发神器。

9.美丽容颜，油来已久。

10.倍加宠爱，源于更爱。



婴幼儿产品市场分析篇七

爱她就送她----我魅女人，迷你微笑

xx年2月14日

接吻比赛

1、提升我魅女人牙膏在市民心目中的定位。

2、调动市民参加此次活动，提升超市销量。

活动内容：在浪漫的'情人节，利用浪漫的接吻比赛活动宣传
新闻口腔清新口气的效果，设立奖项，调动市民参加的积极
性。

1、选好要举办此次活动的人气旺的商超门口，搭台，请礼仪
公司来进行表演和主持。

2、提前安排好一些情侣参加此次活动，在活动现场会有新人
参加进来。

3、现场接吻比赛，以时间，动作的优雅度及现场围观市民来
评判获胜者。

4、当天在超市内购买我魅女人牙膏送玫瑰花一支，在服务台
领取。

婴幼儿产品市场分析篇八

1、与日化店店主沟通活动目的。

强调我公司促销活动与其他公司活动的差别;



提高日化店老板积极参与配合的信心。

2、了解当地的经济水平，消费习惯。

找出我品牌在当地的主推产品

3、明确日化店的费用投入。

强调活动给店铺带来的综合效益。

4、明确日化店需要配合的事项(细化明确)。

5、说明大中型活动结束后，由于销量突然放大，会有少量的
退换货，要有思想准备。

6、前期沟通一定要日化店主要负责人(老板、老板娘或店长)
参与。

他们如果不配合将会是一场失败的活动。

1、活动要素设定。

活动目的：新品推广、品牌宣传推广促销活动策划之一利于
销售提升;

活动主题：结合当季主推产品和库存情况来定;

活动时间：3-5天

活动形式：户外或店内

2、进店送礼。

小样试用装(由公司承担)



3、买赠活动。

赠品物料由日化店和公司共同承担

4、特价产品。

大众广告类产品(由日化店承担)。

5、抽奖活动促销策划。

奖品由日化店和公司共同承担

6、代金券。

由日化店承担

7、美容卡。

由日化店承担

8、其他项目。

1、印制宣传单页。

单张制作费控制在0.1-0.2元，不能太差影响品牌形象;

单页由日化店出资自己制作或由公司统一制作。

2、派发传单。

提前三天派发;

商业街，机关单位门口，其他零售店(非日化类)等;

由日化店自己派人派发。



3、会员通知。

由美容顾问或店员提前三天通知店铺所有会员。

4、活动告知。

提前一周告知来店顾客活动时间。

5、条幅悬挂。

由日化店承担制作;

过街条幅或店门口条幅;

提前三天悬挂。

1、形象展示：条幅，x展架，灯箱片，吊旗等。

2、促销道具：彩虹门，帐篷，促销台，音响设备，麦克，影
碟机，碟片，宣传单页，抽奖箱，销售统计表。

3、货品准备，确保足量主推产品和安全库存。

要求日化店在活动前提前进一批货。

4、赠品物料。

提前发放或购买到位。

5、陈列及要求。

室内室外至少两个陈列点;

同类品牌暂停销售;



其他品牌活动暂停。

6、活动小组组建(8人)。

公司促销人员4人

店员4人

7、人员分工与培训。

促销队长根据队员情况合理分工;

一定要求日化店店员参与;

采取激励措施，调动店员积极性;

提前1-2天进行活动内容、活动流程及促销话术培训。

1、店外拉人。

目标顾客;

拉人的过程要放松顾客警惕;

将进店的顾客送到柜台并交给卖货手。

2、播放音乐或活动内容。

音量要适中，音乐适合品牌消费群体;

提前写好活动内容播音稿子，语句精炼有吸引力。

3、售货细节。

利用有效话术刺激顾客需求;



了解顾客需求，确定推荐产品;

把握售货节奏，人多则快，人少则慢;

利用成交顾客对围观顾客的影响达成销售;

连带销售，成套推荐;

赠品摆在柜台上刺激多买;

对顾客多要赠品情况要妥善处理，鼓励其多买;

用销售统计表上的销售记录来刺激顾客;

抽奖活动要做的热闹有气氛。

促销队员要积极主动性，团结协作;

促销队员统一形象，注意个人言行，体现品牌良好形象;

集体荣誉至上，团队高于一切，一切命令听指挥。

促销队长是促销团队的最好指挥官和第一责任人。

活动结束后及时总结，力求下次更好;

促销管理人员做出本次活动的总结和反馈。

婴幼儿产品市场分析篇九

指向：根据音乐较灵活地做出捂耳的动作。

准备：音乐磁带《放鞭炮》。

过程：



1、教师引导家长和宝宝一起跟随音乐复习操节“放鞭炮”。

教师：“宝宝，我们一起来放鞭炮吧！鞭炮响的时候宝宝要
保护自己，别忘了捂住小耳朵哦！请家长大声地念儿歌、大
幅度地做动作，激发宝宝的积极情绪。”

2、教师带领家长和宝宝听音乐做操2遍。

婴幼儿产品市场分析篇十

宝宝视觉的成熟相对较慢，3个月以内的宝宝容易被色彩鲜
艳(如红色)、有强烈黑白对比的颜色吸引。因此，在宝宝1-3
个月时，妈妈们可以给他看黑白对比强烈、轮廓鲜明的图片，
“黑白卡”是非常合适的刺激工具。

游戏步骤：

1、先把宝宝抱在怀里，把卡片放在距离宝宝45厘米左右的地
方；

3、观察宝宝的视线，确认宝宝看到了；

4、再清楚地告诉宝宝这是什么内容，让宝宝看看1-2秒再拿
开。

二、游戏名：小嘴笑笑笑

宝宝从出生到1个月时会在睡眠中出现微笑，这是自身反射出
来的笑。宝宝笑得早、爱笑的宝宝会比较聪明，不断逗宝宝
笑，会让宝宝更自信、更乐观、自制力更强。

游戏步骤：

2、在宝宝笑了之后，用拨浪鼓或者其他玩具逗宝宝再次发笑。



三、游戏名：小手摆摆摆

手部游戏可以锻炼宝宝的小肌肉和运动智能的发展，进而促
进宝宝的整体智慧的发展。

游戏步骤：

1、让宝宝舒服地平躺在妈妈身上；

2、妈妈举起宝宝的两只手，与其视线正前方晃动两下，引起
宝宝注意；

3、一边轻轻拍动、摆动宝宝小手，让宝宝的视线追随手的运
动，一边念儿歌：“小手小手摇一摇，小手小手摆一摆，小
手小手跑得快。”

4、念到“跑得快”的时候，以稍快的速度将宝宝的双手平放
在身体两侧。

四、游戏名：盘过来盘过去

躯干运动的练习，能让宝宝的肌肉、骨骼、关节得到良好锻
炼。

游戏步骤：

2、恢复到宝宝初始姿势；

3、换另一条腿向相反方向重复做，边做边说：“两个小家伙，
看看谁会盘，你会盘，我会盘，我们两个盘过来。”

游戏名：滚动的红苹果

红色物体非常容易吸引宝宝的注意，通过这个游戏可以帮助
宝宝练习抬头，提高宝宝躯体的协调运动能力。



游戏步骤：

1、让宝宝俯卧在床上，双臂屈于胸前；

2、拿出一个红苹果放在宝宝正前方，让宝宝看一看、摸一摸、
闻一闻、吸引宝宝注意；

3、推一下苹果，让苹果向远离宝宝的方向滚动，让宝宝的目
光追随；

4、还可以准备青色、黄色苹果各一个，分别滚动青色、黄色
苹果吸引宝宝注意。

五、游戏名：躲猫猫

此游戏可以培养宝宝对时间、空间中人、物的理解。

游戏步骤：

1、用手帕把脸遮住，问宝宝：“妈妈呢？妈妈去哪儿了？”

2、把手帕从脸上拿下来，对宝宝说：“妈妈在这儿呢！”

3、用手帕把宝宝的脸遮住，叫宝宝的名字：“宝宝呢？宝宝
在哪儿呢？”

4、掀开手帕，对宝宝说：“原来宝宝在这儿呢！”宝宝会开
心地大笑甚至尖叫。


