
最新空调创业计划书 海尔空调的创业计
划书(精选5篇)

时间就如同白驹过隙般的流逝，我们又将迎来新的喜悦、新
的收获，让我们一起来学习写计划吧。计划为我们提供了一
个清晰的方向，帮助我们更好地组织和管理时间、资源和任
务。下面是我给大家整理的计划范文，欢迎大家阅读分享借
鉴，希望对大家能够有所帮助。

空调创业计划书篇一

决战305品质节，海尔空调特战队在路上!决战终端，以快致
胜，要想抢占市场就必须赶在敌人之前做好充足准备。春节
的气氛还未散去，空调特战队的.工作已经紧锣密鼓的展开。
自有连锁齐发力，再创佳绩。自有渠道承接活动，全员对赌
势必完成目标;连锁渠道到店到人卖高端，抢份额。

新年新气象，今年空调特战队又成立了长春、杭州、济宁、
福州、南昌五个中心的队伍，我们更加强大，新的一年再接
再厉，为海尔空调增光添彩!

“红三火四”考核

20xx年是海尔空调占据市场地位的重要一年，三月、四月份
活动更是整个20xx年抢量的关键。为了更好的承接活动，完
成活动目标，空调特战队给每个队员制定了严格的考核方案，
认筹完成率、活动销售完成率、空调销售完成率三个维度进
行严格考核，日清日毕。在激烈市场竞争中，把握市场导向，
增大市场份额。

西安特战队

1.支援西安雷廷商贸有限公司305活动，活动整体目标355万，



其中空调80万，活动累计宣传3天，整体认筹68张，空调团队
认筹26张，占比38%，整体获取意向79个，空调团队25个，占
比20%。

2.针对西安市区无人门店和核心门店进行帮促销售，帮促门
店5家，累计销量5.08万，特战队员销售净界72raa一套。

3.春季启动会已近打响，为提升空调在客户操盘产品中的重
要性，此次启动会准备全员参与，责任到人，团队内3人负责
相应事项，让队员全程参与准备工作，熟悉启动会相关事宜
的同时也对个人的业务沟通能力的提升有很大作用。

成都特战队

成都特战队：成都特战队于上周结束春节休假，全员分派到
各自挂靠区域支援参加305活动推进，协助专员跑动乡镇终端，
主要从事305活动城乡联动沟通协调、收取对赌金;并参与乡
镇春季开盘会目标签订、收取对赌金。特战队下去后，在协
助区域bu代表和专员完成既定目标同时，为乡镇老板培训最
新产品知识和卖场形象，并且按要求整改终端卖场展位形象，
统计协调节日过后乡镇出样不齐的问题。沟通协调牵头部分
区域305活动。

石家庄特战队

石家庄特战队：上周石家庄特战队结束假期开始正式投入工
作，根据前期跟中心对接决定309活动行全员挂靠市区传统核
心门店，抽出一天时间到达门店，对挂靠门店进行对接，协
调队员与直销员分工以及后期临促培训及分工，具体采取门
店留守一人，其他人员外出宣传认筹，周六正式进入认筹工
作，认筹方式采取跟着商场地推，超市定点，展厅讲解认筹，
每天晚上进行会议沟通，汇报今日情况，解决今日问题。

济南特战队



济南特战队：所有人员挂靠区域，一人一个区域，支援区域
核心客户二次动员会召开，针对核心综合店店员进行海尔品
牌宣讲，海尔空调培训，305活动动员，同时对薄弱门店及核
心v50核心乡镇客户进行产品培训，305活动培训。做好充足
的准备迎战305活动。目前已经累计培训38场。

重庆特战队

重庆特战队：前往江津开始支援江津众力海尔专卖店303品质
节活动，这也是空调特战队开年第一场活动，重要性不必多
说，每个队员也马上进入工作状态，用最饱满的激情去迎接
这场活动。下午开始活动动员会，确定本次活动的目标，并
且将目标分解到个人，每天每个队员的任务5张，为了确保活
动的成功，每人交对赌200元。活动目标未完成不退还。目前
已经认筹3天，队员们每天行走超过3万步累计认筹超过200张，
其中空调58张，目标必达。

空调创业计划书篇二

1.海尔空调——永创新高!

2.海尔氧吧聪明风空调，海尔氧吧，有氧有活力!

3.智能空调，做主好空气!

4.31年来，海尔空调始终致力于为用户提供健康好空气。

5.领先科技，海尔空调。

6.薄出真感觉，智能够逼格。

7.海尔空调拥有专业的技术研发团队，凭借全球领先的技术
资源，打造全新超薄空调，给你别样的视觉享受!



8.基于海尔云的大数据的海尔好空气，带您进入智能云空调
新时代。

9.海尔好空气，一键开启智能生活。

空调创业计划书篇三

1、除了不知道海尔空调如何外,许多消费者对海尔和格力空
调哪个好的疑问也感觉到疑问。当咱们在选购空调的时候,品
牌定位很主要,品牌能够代表质量、售后和口碑。由于一个品
牌好不好是有必要经过商场检测、用户查看的,格外是想空调
这么的通常的家居用品!所以尽量挑选那些历史悠久、商场销
量有保证、口碑较好的大品牌来选购空调。

2、品牌定位好以后,就到空间定位了。消费者需求定位好预
备放置空调房间的空间巨细。由于每一台空调都是有着功率
巨细差异的,房间小了,空调功率大了,浪费大。房间大了,空
调功率小了,作用出不来!通常主张1.5p的配套空间为20平米
摆布。

3、除了以上两点外，海尔空调最大的特点是制冷强劲，能效
比较高(能效比=制冷量与制冷输入功率之比)，售后服务特别
好。但与格力相比其冷热相比稍差。

举例说明：以两匹冷暖空调来说，海尔制冷量为5000w，制热
量为5800w，而格力在制冷量为5000w时，其制热量均
在6000w或以上。(冷热比=制热量与制冷量之比)。这也就是
说：在制冷量方面，海尔占优，而在制热方面则比起格力稍
差。

空调创业计划书篇四

一、创业计划书



创业计划书是创业者计划创立的业务的书面摘要。它用以描
述与拟创办企业相干的内外部环境条件和要素特点，为业务
的发展提供指示图和衡量业务进展情况的标准。通常创业计
划是市场营销、财务、生产、人力资源等职能计划的综合。

写好创业计划书要思考的问题：

（一）关注产品

（二）敢于竞争

（三）了解市场

（四）表明行动的方针

（五）展示你的管理队伍

（六）出色的计划摘要

二、创业计划书的内容

（一）封面

封面的设想要有审美观和艺术性，一个好的封面会使阅读者
产生最初的好感，形成优良的第一印象。

（二）计划摘要

它是浓缩了的创业计划书的精华。计划摘要涵盖了计划的要
点，以求一目了然，以便读者能在最短的时间内评审计划并
作出判断。

计划摘要一般包括以下内容：

说明：在两页纸内完成本摘要



1、公司基本情况（公司名称、成立时间、注册地区、注册资
本，主要股东、股份比例，主营业务，过去三年的销售收入、
毛利润、纯利润，公司地点、电话、传真、联系人。）

2、主要管理者情况（姓名、性别、年龄、籍贯、学历/学位，
毕业院校、政治面貌、行业从业年限、主要经历和经营业绩。
）

3、产品/服务描述（产品/服务介绍、产品技术水平，产品的
新颖性、先进性和独特性，产品的竞争优势。）

4、研究与开发（已有的技术成果及技术水平，研发队伍技术
水平，竞争力及对外合作情况，已经投入的研发经费及今后
投入计划，对研发人员的激励机制。）

5、行业及市场（行业历史与前景，市场规模及增长趋势，行
业竞争对手及本公司竞争优势，未来3年市场销售预测。）

6、营销策略（在价格、促销、建立销售网络等各方面拟采取
的策略及其可操作性和有效性，对销售人员的激励机制。）

7、产品制造（生产方式、生产设备、质量保证、成本控制。）

8、管理（机构设置、员工持股、劳动合同、知识产权管理、
人事计划。）

9、融资说明（资金需求量、用途、使用计划，拟出让股份，
投资者权利，退出方式。）

10、财务预测（未来3年或5年的销售收入、利润、资产回报
率等。）

11、风险控制（项目实施可能出现的风险及拟采取的控制措
施。）摘要要尽量简明、生动。特别要说明自身企业的不同



之处以及企业获取成功的市场因素。

12、企业介绍。这部分的目的不是描述整个计划，也不是提
供另外一个概要，而是对你的公司作出介绍，因而重点是你
的公司理念和如何制定公司的战略目标。

13、行业分析。在行业分析中，应该正确评价所选行业的基
本特点、竞争状况以及未来的发展趋势等内容。

三、关于行业分析的典型问题：

（1）该行业发展程度如何？现在的发展动态如何？

（2）创新和技术进步在该行业扮演着一个怎样的角色？

（3）该行业的总销售额有多少？总收入为多少？发展趋势怎
样？

（4）价格趋向如何？

（5）经济发展对该行业的影响程度如何？政府是如何影响该
行业的？
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空调创业计划书篇五

资料

但是至于海尔的质量高价位的还行，低价位的本人就不敢恭
维了，售后维修服务也有三六九等，看你的运气了。上门人
员的态度非常好，问题解决不了你是真无奈。

网友b@:小巧漂亮，制冷效果好，制冷速度快，噪音小安静

网友e@:我今天装了台海尔空调，是电话联系的海尔的售后，
高空作业费200，支架费300，后来砍到总价480。强烈感觉被
坑了。好像海尔的售后都外包了，安装人员一个劲哭穷要钱，
我第一次买海尔的东西，有点失望。

网友f@:海尔空调质量真差，以后再也不买这种品牌的空调了。
我家买的这款海尔空调还没用到100次，就加了三次氟利昂，
每次150元，现在又没有了，打电话叫人来维修，他说再不行
就修不好了，真让人好失望。


