
活动公司策划的商场活动方案(模板10
篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。通过制定方案，我们可
以有条不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和无效
努力。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分享阅
读。

活动公司策划的商场活动方案篇一

浪漫的五一温馨的金帝

4月20日—5月20日

春节过后，“五一”节将是我们面对的第二个销售旺季。在
此期间，五一长假，客流增加，需求旺盛。旅游节、园艺展、
经贸会等活动和深圳新一佳超市开业都是市场的新亮点，为
抓住有利时机，整合企业内外资源，树立全新形象，抢市造
势，积极扩大销售，为引商招商，提升企业品牌形象，势在
必行。

1.有奖购物促销。凡在金帝购物的消费者，均可凭当天的购
物小票连同身份证号一道，通过电话特服号码和手机短信参
加抽奖。每周开奖一次，奖面宽奖品价值低，如t恤等;每月
复式开奖一次，奖面相对要窄，奖品价值高，可奖助力车等。
开奖仪式设在金帝广场现场举行拉动宣传，刺激购买。话费
收入与电信、移动四六分成，每月约20xx元左右，可用于奖
品支出费用。详案见合作协议书。

2.“金帝采风，今夏清爽”---淄博金帝第二届空调节。

(1)购机抽奖，互赠空调。用户在金帝购物广场购买柜机或挂



机可享受抽奖互赠的优惠政策，即在您购买柜机时若中奖可
以享赠挂机一台，在购买挂机时若中奖可以享赠柜机一台。
此项活动只限部分品牌机型。

(2)销售排行榜。金帝购物广场联合消费者协会等有关部门，
对4月20日—5月20日之间金帝购物广场所销售的空调按购买
数量进行排行，并将通过媒体进行发布，指导消费。

活动公司策划的商场活动方案篇二

2月7日――――――14日

我亲爱的情人节，特供商品乐开怀，玫瑰、鲜花、巧克力一
个也不能少！

买情人节特供商品满38元送情装玫瑰一支

凡购物满60元者免费包装情人节礼物

服装区购物满300元送价值38元的巧克力一盒+玫瑰花一支

活动公司策划的商场活动方案篇三

可以通过多种信息沟通方式层层递进地接近消费者达成销售
目标：

1.媒体传播。这是信息传递与消费者沟通的传统方式，利用
能影响目标消费群消费行为的广播、电视、报纸等媒体介绍
活动和团购内容。媒体的选择、投放的频率和每次投放的主
题要依活动具体要求而定，目的在于引导消费者关注本次促
销活动，是促进消费的第一步。

2.销售生动化。对卖场内货架、堆码陈列、pop布置、环境气
氛等进行生动化布置，提示消费者有关促销活动的信息。在



销售生动化过程中必须注意突出主题，一目了然。一般在活
动的前3天到前1天就要将陈列做到位，此种沟通方式既加深
光棍节的气氛，又可以更贴近老百姓。

3.人员促销。这是最直接的与消费者沟通的方式。在卖场内
外设立活动兑奖点或直接销售，并通过促销人员与消费者的
直接交流，面对面地将促销信息传达给消费者，促使消费者
产生购买行为。

活动公司策划的商场活动方案篇四

1.“心系千千结，十万爱情大展示”活动幸运情侣五一期间
济南近郊旅游两人情侣套票费用(商城承担)：手绢初步预
算5000块，0.5元/块×5000=2500元;红色尼龙绳：50m×5
元/m=250元;济南近郊情侣旅游套票价值200×5=1000元，
总计约3750元。

活动公司策划的商场活动方案篇五

1.有奖购物促销。凡在金帝购物的消费者，均可凭当天的购
物小票连同身份证号一道，通过电话特服号码和手机短信参
加抽奖。每周开奖一次，奖面宽奖品价值低，如t恤等;每月
复式开奖一次，奖面相对要窄，奖品价值高，可奖助力车等。
开奖仪式设在金帝广场现场举行拉动宣传，刺激购买。话费
收入与电信、移动四六分成，每月约20xx元左右，可用于奖
品支出费用。详案见合作协议书。

2.“金帝采风，今夏清爽”---淄博金帝第二届空调节。

(1)购机抽奖，互赠空调。用户在金帝购物广场购买柜机或挂
机可享受抽奖互赠的优惠政策，即在您购买柜机时若中奖可
以享赠挂机一台，在购买挂机时若中奖可以享赠柜机一台。
此项活动只限部分品牌机型。



(2)销售排行榜。金帝购物广场联合消费者协会等有关部门，
对4月20日―5月20日之间金帝购物广场所销售的空调按购买
数量进行排行，并将通过媒体进行发布，指导消费。

活动公司策划的商场活动方案篇六

陈列包括卖场内所有的陈列点，如货架、专柜、堆头、特殊
造型、冻柜等的陈列，这些陈列点的常规陈列标准，除上轻
下重、先进先出、各种品牌产品分比还要注意颜色的搭配此
外，在促销活动中,陈列还要注意以下主要原则：

1.一致性原则，指的是在促销活动期间所有的陈列点表达的
都是本次促销活动信息，而不应该含有其他非本次促销信息
或过时信息。

2.重点突出原则，指的是重点表现本次促销活动的核心品牌、
包装。可采用集中陈列、加大陈列比例、专门设立特殊陈列
位等等方式来体现。

各店在实际操作过程中，应该要认真坚持是做好陈列的关键，
因为再好的陈列标准和原则都是通过实际的陈列操作来体现
的。春节经常遇到的问题是：由于销量太大，堆放在堆码或
货架上的产品没有多长时间就会被顾客拿光，来不及补货或
补充。

活动公司策划的商场活动方案篇七

主题：浪漫的五一温馨的金帝

内容：

浪漫的五一温馨的金帝

4月20日—5月20日



春节过后，"五一"节将是我们面对的第二个销售旺季。在此
期间，五一长假，客流增加，需求旺盛。旅游节、园艺展、
经贸会等活动和深圳新一佳超市开业都是市场的新亮点，为
抓住有利时机，整合企业内外资源，树立全新形象，抢市造
势，积极扩大销售，为引商招商，提升企业品牌形象，势在
必行。

1.有奖购物促销。凡在金帝购物的消费者，均可凭当天的购
物小票连同身份证号一道，通过电话特服号码和手机短信参
加抽奖。每周开奖一次，奖面宽奖品价值低，如t恤等;每月
复式开奖一次，奖面相对要窄，奖品价值高，可奖助力车等。
开奖仪式设在金帝广场现场举行拉动宣传，刺激购买。话费
收入与电信、移动四六分成，每月约20xx元左右，可用于奖
品支出费用。详案见合作协议书。

2."金帝采风，今夏清爽"---淄博金帝第二届空调节。

(1)购机抽奖，互赠空调。用户在金帝购物广场购买柜机或挂
机可享受抽奖互赠的优惠政策，即在您购买柜机时若中奖可
以享赠挂机一台，在购买挂机时若中奖可以享赠柜机一台。
此项活动只限部分品牌机型。

(2)销售排行榜。金帝购物广场联合消费者协会等有关部门，
对4月20日—5月20日之间金帝购物广场所销售的空调按购买
数量进行排行，并将通过媒体进行发布，指导消费。

活动公司策划的商场活动方案篇八

5月

浪漫的五一温馨的金帝

浪漫的`五一温馨的金帝



4月20日—5月20日

春节过后，“五一”节将是我们面对的第二个销售旺季。在
此期间，五一长假，客流增加，需求旺盛。旅游节、园艺展、
经贸会等活动和深圳新一佳超市开业都是市场的新亮点，为
抓住有利时机，整合企业内外资源，树立全新形象，抢市造
势，积极扩大销售，为引商招商，提升企业品牌形象，势在
必行。

1.有奖购物促销。凡在金帝购物的消费者，均可凭当天的购
物小票连同身份证号一道，通过电话特服号码和手机短信参
加抽奖。每周开奖一次，奖面宽奖品价值低，如t恤等;每月
复式开奖一次，奖面相对要窄，奖品价值高，可奖助力车等。
开奖仪式设在金帝广场现场举行拉动宣传，刺激购买。话费
收入与电信、移动四六分成，每月约20xx元左右，可用于奖
品支出费用。详案见合作协议书。

2.“金帝采风，今夏清爽”---淄博金帝第二届空调节。

(1)购机抽奖，互赠空调。用户在金帝购物广场购买柜机或挂
机可享受抽奖互赠的优惠政策，即在您购买柜机时若中奖可
以享赠挂机一台，在购买挂机时若中奖可以享赠柜机一台。
此项活动只限部分品牌机型。

(2)销售排行榜。金帝购物广场联合消费者协会等有关部门，
对4月20日—5月20日之间金帝购物广场所销售的空调按购买
数量进行排行，并将通过媒体进行发布，指导消费。

活动公司策划的商场活动方案篇九

其足迹几乎遍布世界各地获得了消费者的一致好评.从一九九
六年在深圳开业现已有多家连锁超市也相继开业.现在沃尔玛
入驻郑州的第一家分店即将开业其具体活动安排如下：



二、活动目的：

1.基本目标：为庆祝本店开业及端午佳节到来之际以低价让
利物美价廉的产品优质的服务来赢取顾客.扩散商场知名度树
立良好的企业形象.3.营销目标：通过各项活动扩大顾客的活
动参与度拉动销售增加商场效益并通过娱乐营销的方式增加
企业利润.3.长期目标：提高销售额扩大市场占有率最终实现
经济效益和社会效益的统一.三、目前营销状况：

1.市场状况：选址在繁华商业区周围具有现实的北京华联金
博大等大型超市等竞争者并还有可能具有潜在竞争者.2.产品
状况：产品大多数以大众化消费品为主品种繁多价格差别不
大商品种类齐全.3.宏观环境状况：消费群体大多数为流动性
人口人口密度较高客流量大消费者的现实需求和潜在需求都
很大.四、swot问题分析：

优势：沃尔玛具有很强的规模效应.在一定程度上具有很大的
竞争力.而其本身不断进行技术更新并购买卫星打造强势供应
链管理具有高度规范化经营理念科学化营运营销具有特色培
训体系健全化等显著特点.劣势：运营成本高规模巨大带来管
理上的更大挑战在异地发展面临问题颇多.机会：目前零售业
的发展形势很好市场机率很高及对市场的把握分析有利于企
业抓住机遇引领购物新高潮.威胁：存在现实的和潜在竞争力
市场风险因素较多.五、价格策略：

1.以成本为基础以同类产品价格为参考并以天天低价的口号
推出物美价廉的商品.2.给予适当数量折扣鼓励多购.六、促
销策略：

1.综合运用产品组合策略价格组合策略销售渠道策略等市场
营销策略以取得最佳的经济效益.2.保持本土化经营.七、广
告宣传： 1.5m原则：选择报纸和电视两媒介以告知顾客沃尔
玛在郑州开张并传递物美价廉的信息以及优美的购物环境引
起顾客的购买欲望从而增加销售.2.并附以街头发传单的形式



并向顾客传递沃尔玛的经营理念天天低价原则.3.在刚开店期
间广告预算投入多些在店开张热潮过后应立即削减广告量尽
量减少不必要的广告开支以压缩广告量来压缩成本同时做到
保持商品的低价.4.注重卖点的广告宣传即pop广告.八、公共
关系：

1.建立和维持企业与消费者之间的正常的合作关系.2.企业与
供应商建立良好的协作关系以保证商品正常运转.3.设立科普
画廊利用图文实物文体等形式向人们讲述爱护资源保护环境
的途径树立良好的社区关系.4.赞助失学儿童多参加一些公益
活动树立良好的企业形象.5.邀请官员对企业参观考察出席新
闻发布会等形式.九：营业推广：

1.实施会员制促销：消费者成为会员后可享受各种特殊服
务.2.对消费者促销：赠送样品减价推销.3.把握需求特征现
在多以季节性商品和一般感性商品进行促销以刺激消费需求
扩大销售额.十、物流配送：在物流管理上采用配送中心在营
业区域内最合适的地点保障促销期间商品的正常运转.十一、
策划方案各项费用预算： 促销总费用： 广告费用： 营业打
折费用：

十二、分析预测： 感想

通过沃尔玛的促销策划书我们可以清楚的发现他的策划书写
得非常好一般的策划书步骤是背景、目的、内容、时间、地
点、名称、开展的方式、宣传方式、费用的预算、效果的评
估.而沃尔玛的促销策划书都体现了这些并且他还进行了swot
的分析不仅分析了自己的优势、劣势、机会和威胁还进行价
格的策略和广告的宣传.也分析了市场的状况.可以说是一份
比较成功的策划书但并没有写搞促销的时间和地点也没有预
算各项促销活动所需要的费用还有是那些人来组织这项活动
也没有写清楚只是从内容上来写.这时我从沃尔玛的促销策划
书上看到的.一个企业要让自己的活动变得很成功要有一份较
清晰的策划书才能让吸引顾客的眼光才能提高企业的形象和



市场占有力由此来获取更多的利润.并且从这篇策划书中使我
了解到怎样写策划书以前自己只是从书本上来知道策划书要
从这几方面来写但根本没有亲身写过从这里我才终于了解到
写策划书已不是象我想像的那么好写我已学会了写策划书.而
策划书对一个企业也是非常重要的企业活动的成功与否在于
策划书写得好与否.

活动公司策划的商场活动方案篇十

1。建立和维持企业与消费者之间的正常的合作关系。

2。企业与供应商建立良好的协作关系以保证商品正常运转。

3。设立科普画廊利用图文实物文体等形式向人们讲述爱护资
源保护环境的途径树立良好的社区关系。

4。赞助失学儿童多参加一些公益活动树立良好的企业形象。

5。邀请官员对企业参观考察出席新闻发布会等形式。


