
2023年奶粉营销方案案例 单位食堂销售
方案(大全5篇)

为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。大家想知道怎么样
才能写一篇比较优质的方案吗？下面是小编为大家收集的方
案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

奶粉营销方案案例篇一

乙方：_________

为了甲、乙双方的责权关系，特拟定以下合同，甲、乙双方
须共同遵守。

一、甲方无偿提供给乙方所用的厂地、厨具、水电、燃料以
及工作人员住宿等。

二、厨房工人工资由乙方负责，工具损耗（如：冰箱、风扇、
风机）等电器由甲方负责，其它厨具损耗由乙方负责。

三、员工每天_________餐，中、晚餐各_________
菜_________汤。每人每天伙食费_________元，加班夜宵费
另计。

四、干部每天_________餐，每人每天_________元，中、晚
餐各_________菜_________汤。

五、节假日乙方要安排正常开膳，厨房用具保持卫生清洁。

六、乙方要定期变换食谱，严格执行（食品卫生法）同时负
责厨房范围、设备、用具的卫生及管理工作由乙方负责。



七、甲方有权随时抽检乙方食堂卫生和所采原辅料。乙方要
做到原辅料新鲜无异味，并和甲方一道协调做好适合员工口
味的饭菜。

八、甲方员工应自觉维护公共卫生，如骨头、菜渣等不得倒
在地面及桌面上，应自觉把残渣倒入桶内，不自觉者应由甲
方负责。

九、甲方每天应在下午五点前提供第二天的人数给乙方。

十、结算方式按甲方每天提供人数计算。

十一、甲方员工伙食费由乙方先付，以_________天结算给乙
方，最迟不超过_________天。

十二、厨房里面的剩饭、残渣应由乙方负责。

十三、乙方厨房员工应遵守甲方厂规。

十四、甲方员工不得带零食到餐厅吃用及私自跑到厨房里骚
乱，出事均由骚乱者负责。

十五、乙方从_________年_________月_________日开始承包
至_________年_________月_________日止。期间任何一方要
求解约，须与对方协商，并提前半个月通知对方。本合同试
用期为一个月，如双方满意，则按合同执行。

十六、如有问题不在本合约，由双方协商解决。本合同甲、
乙各执一份，经双方签字，盖章即日生效。

甲方（签章）：______

____年____月____日

乙方（签章）：______



____年____月____日

【单位食堂承包合同范本】

奶粉营销方案案例篇二

swot分析是一种认清企业优势(strength)、劣势(weakness)、
机会(opportunity)和威胁(threats)的分析方法。下面就针对
农博园旅游景区详细地通过这个方法剖析农博园景区旅游的
优势和劣势、面临的机会和威胁，使农博园风景区认清当前
旅游产业发展的形式，发现存在的问题，便于找出解决办法，
并明确以后的发展方向。

（一）农博园旅游发展的优势

1、资源优势

某集团致力于农产品的发展，农博园作为旗下一个以农业为
主的博览园，景区内集农业科普、农业观光、农游体验、休
闲度假于一体，有世界罕见的奇瓜异果馆、珍果馆；让人叹
为观止的各种现代科技农业示范园、农耕文化馆；令人激动
无限的世运馆、农牧庄园；集浪漫与田园于一体的百花迷宫、
七彩矿泉、本纳克葡萄庄园；还有让人流连忘返的森林童话
乐园、开心农场、捉鱼寻宝等好玩又益智的景点项目。

2、品牌优势

集团有限公司始于1992年，经历多年持续健康的发展，
于2005年9月组建集团。集团致力于发展现代农业，继续走农
业产业化经营和新型农业生产工业化道路。为振兴云南农业
产业，促进地方经济发展、全面建设社会主义新农村和构建
和谐社会。集团旗下农博园作为一个生态农庄，以第一产业
带动第二、三产业，为云南高原特色农业的发展打开了窗口，
做出了示范，一定程度上拓宽了云南农业发展道路，也为云



南旅游业添加了色彩，让云南旅游业朝着多方向角度发展。

3、区位优势

某县位于云南省东北，省会城市昆明和云南省第二大城市曲
靖中间，素有“滇东北门户”之称，是云南北部昆明市东北
部重要的交通枢纽。随着现代新昆明战略的深入实施，嵩明
作为“滇东北重要门户”的地位更加凸现。晨农农博园位于
小街收费站附近，突出的区位条件，是晨农农博园优势之一。

4、交通优势

嵩明距昆明43公里，曲靖75公里，距昆明新机场17公里，作
为昆明主城门户，西南最重要的内陆大码头，嵩明处于昆
明“四环十七射”交通网络规划的重要节点、昆明“半小时
经济圈”内，区位优势极好，且具有“五路通昆，四路出
省”的交通优势，晨农农博园位于小街收费站附近，是从曲
靖到昆明，小街到嵩明、昆明的必经之路，大量的客源只要
从这条高速路经过，都能看到晨农农博园线路指引标志。

（二）农博园旅游发展的劣势

1、资源类型单一，互补性差

景区旅游产品主要以静态展示为主，少以动态演示辅之，缺
乏参与性体验项目；游客的活动方式单一，仍以观光游览为
主；游客平均逗留时间仅2至5小时，重游率低。并且景区景
色大多以农业种植为主，与季节关系很大，到了冬春季节，
瓜果蔬菜长势不好，景区推陈出现节奏跟不上，周边城市游
客容易出现欣赏疲劳的现象，这些因素在很大程度上影响了
园区旅游的整体经济效益与可持续发展。

2、缺乏一定的资金投入，使工作难以突破



集团属于民营企业，经济发展受多方面的影响，且农博园建
成至今5年时间，积淀尚少，部分农业以示范为主，仅仅靠门
票、餐饮和住宿来获得收入。因此，长期以来，农博园旅游
开发缺乏资金支持，无法形成大的项目和高水平的旅游产品。

3、不再旅游黄金路线上，还需不断开发市场

我省旅游市场较大，出名的有丽江、大理、西双版纳等地，
然而我们景区并没有在这些黄金旅游路线上，所以外省游客
很少了解晨农农博园，外省市场并没有得到开发。相对本省
而言，本省游客大多去知名度比较高的旅游地区，农博园有
农业特色，但是游客认同感还是很低，还需不断努力完善景
区设施、服务。

（三）农博园旅游发展面临的机遇

1、市场广阔

根据世界旅游组织预测，到20xx年，中国有望成为世界最大
的客源接纳国，世界上最大的旅游目的地国家，接待国际旅
游者将达到1.37亿人次，占世界市场总份额的8%。同时，随
着我国国民可支配收入和闲暇时间的增多，国内旅游需求日
益扩大。这将为我省旅游业提供更大的发展空间，同时也为
晨农农博园发展提供了非常广阔的市场空间。

2、政府支持

昆明市历届市委及政府始终坚持政府主导与市场机制并重的
原则将旅游业放在突出的位置，并在政策法规、战略规划、
市场监管、基础设施建设、公共服务等方面要持续发挥政府
的主导作用。通过成立市旅游产业发展领导小组等方式，发
挥该机构的牵头作用，及时研究解决旅游业发展中的重大问
题，并充分利用昆明作为全省综合改革试点市的优势，最大
限度地争取更多旅游业改革发展先行先试权。这些措施为昆



明市旅游业的加快发展营造了良好的宏观环境。在市场上，
一方面加大市场开拓力度和营销投入;另一方面，大力培育市
场主体。这一系列重大举措，将为晨农农博园旅游的快速发
展提供强有力的政府支持。

（四）农博园旅游发展面临的威胁

1、周边旅游市场竞争加剧

云南旅游业如火如荼，大量有力竞争者纷纷崛起，竞争压力
巨大，旅游产品的重复性以及园区产品开发的不足，阻碍了
旅游的可持续发展。晨农农博园的主要竞争者对手是杨林的
中信嘉丽泽景区，目前他们已通过aaaa级景区认证，并且师
资实力较强，各项硬件设施较为完善。

2、农博园以观光旅游为主，旅游资源缺乏深度开发

一直以来，农博园以观光旅游为主，导致产品单一，旅游行
为层次低，特别是缺乏高层次的互动性和参与性旅游产品，
使得游客的滞留天数少、重游率低，对旅游市场的扩大构成
极大威胁。

3、文化比重低，景区旅游产品更新慢

文化旅游比重低。文化是大多旅游景区的灵魂所在，农博园
从建成并开放时间较短，文化比重很少，大部分旅游者来农
博园并未选择农业文化旅游，而更多的只局限于田园观光体
验和氛围感受，人文旅游资源利用率极底，整体整合效果不
佳。旅游产品特色不突出，缺乏广度和深度。应对园区进行
全方位、多层次的深发掘现有产品的潜力，丰富旅游产品的
内涵，推陈出新。着眼未来，逐步调整旅游产品结构，吸引
外来旅游者。



奶粉营销方案案例篇三

1、根据公司要求，现将我们市场保证金收取要求明确如下：

1）今年保证金分两轮收取，时间分别为10月20日前和12月20
日前。

2）10月20日前落实11月销售任务和12月份销售任务的资金，
保证金核算为年任务除以10再乘以1.5的保证金。在10月底前
落实11月份任务报站给予1%利息。

3）12月20日前落实年任务除以10再乘以1.17的保证金。在12
月25日前落实1月份任务报站的给予1%利息。

4）未能完成第二轮的保证金回笼的，两轮保证金利息奖励全
部取消。

2、20xx年保证金核算明晰表

客户名称销售额第一轮保证金第一轮到位时间为11年10月20
日前第二轮保证金第二轮到位时间为11年12月20日前。

20xx20xx增长%1.5倍1.17倍

甘肃东方百佳商贸有限公司241997340000065%600000468000

以上为我司20xx年销售规划分析方案。不足之处还望贵公司
多提建议。让我们共同将20xx年的销售做好，做强，做大。

奶粉营销方案案例篇四

(1)优势：企业规模大资金雄厚，价格低，产品质量有保证。

(2)劣势：产品正在导入期，各方面还不成熟，客户不稳定，



条件有限(没有自己的物流配送)。

总之老品牌占山为王，市场，客户稳定。要想在这片成熟，
竞争非常激烈的无烟战场上打出一片天地。我们必须比别人
付出10倍的艰辛。

奶粉营销方案案例篇五

户外广告、由于其画面的冲击力和高关注率，是企业提升形
象的最佳载体，本次户外广告发布以较强的站位和渗透为发
布原则;具体就是以占据主城区汽车销售大卖场辐射并拦截目
标消费者，选择以长年发布5以上块广告牌，如机场，火车站，
城区中心区域。

电视广告、新闻前播放5秒品牌广告，这一时段备受本地受众
关注。

dm广告、选择可读性强的商务期刊，表现力丰富，投递目标
精确，受众文化水平较高，职业背景与消费水平相对较好的
专业机构，如齐齐哈尔四海传媒有限公司，选择这样的专业
机构，就等于多了一个免费的企业团队，是战友，是协作关
系，相得益彰。


