
团购计划书 酒团购工作计划(精选5篇)
时间就如同白驹过隙般的流逝，我们的工作与生活又进入新
的阶段，为了今后更好的发展，写一份计划，为接下来的学
习做准备吧！通过制定计划，我们可以将时间、有限的资源
分配给不同的任务，并设定合理的限制。这样，我们就能够
提高工作效率。以下是小编为大家收集的计划范文，仅供参
考，大家一起来看看吧。

团购计划书篇一

其一是抽时间通过各种渠道去学习营销方面(尤其是白酒营销
方面)的知识，学习一些成功 营销案例和前沿的营销方法 ，
使自己的营销工作有一定的知识支撑。其二是经常向公司 领
导 、各区域业务以及市场 上其他各行业营销人员请教、交
流 和学习，使自己从业务水*、市场运作和把握到人际交往
等各个方面都有一个大幅度的提升。

2、进一步拓展 销售渠道

**市场的销售渠道比较单一，大部分产品都是通过流通渠道
进行销售的。下半年在做好流通渠道的前提下，要进一步向
商超渠道、餐饮渠道、酒店 渠道及团购渠道拓展。在团购渠
道的拓展上，下半年主要对系统人数和接待任务比较多的工
商、教育和林业三个系统多做工作，并慢慢向其他企事业单
位 渗透。

3、做好市场调研 工作

对市场个进一步的调研和摸索，详细记录各种数据，完善各
种档案数据，让一些分析 和对策有更强的数据作为支撑，使
其更具科学性，来弥补经验和感官认识 的不足。了解和掌握
公司产品和其他白酒品牌产品的销售情况 以及整个白酒市场



的走向，以便应对各种市场情况，并及时调整营销策略。

4、与经销商密切配合，做好销售工作

团购计划书篇二

汽车团购即为团体购买汽车，通过_________有组织的自愿集
中，集体购买，享受集团采购价，共同*的消费服务形式。

接受条款和协议修改

当你签订本协议即表示您同意并接受本服务条款并受其约束。
_________有权在必要时修改服务条款，服务条款一旦发生变
动，将会通过电子邮件、电话、传真等方式提示修改内容。
如果您不同意所改动的内容，会员可以主动提出并以书面形式
(能证明您身份的传真或信件)通知我们。如果您继续享用服
务，则视为接受服务条款的变动。

资格认证

您只需要签署本协议，交纳手续费，即可确认团购资格，成
为_________的正式会员。我们将为您提供最优惠的购车价格
和一系列相关的优惠服务。

会员承诺

会员同意遵守《_________汽车团购规则》和维护汽车团购全
体成员的利益，以免破坏汽车团购活动的正常组织。为使汽
车团购服务顺利进行，会员必须提供详尽准确的个人或企业
资料，如有变动，应及时更新。

信息传递

我们通过电子邮件、电话、传真等方式，把该种车型最新的



团购进展情况通知您。

服务结束

会员按照_________所提供的服务流程完成购车，本次团购服
务即告结束。会员享有的汽车团购的权利即告中止。会员不
再享有得到其他汽车团购信息的权利，_________也不再有义
务提供有关汽车团购的信息。

汽车团购服务内容的所有权

_________定义的服务内容包括：文字、软件、声音、图片、
录像、图表、广告中的全部内容;电子邮件的全部内容;车易
团购为会员提供的其他信息。所有这些内容未经_________许
可不可传送给第三方。

协议说明

本协议规定您和_________之间的服务关系，并取代先前订立
的任何书面或口头协议。本协议各方面受^v^法律的保护和
管辖。

仲裁、法律

因本协议或本服务所引起或与其有关的任何争议应双方协商
解决，协商不成，提交本地相关仲裁机构并根据其适用的仲
裁规则进行仲裁裁决，如仲裁未果，亦可诉诸法律。

服务提供方(盖章)：_________ 接受服务方(签
字)：_________

经办人(签字)：_________



团购计划书篇三

一切刚刚好!电商环境的成熟，微信及小程序的助推。

社区团购应声而下...

社区团购是一个看似新颖，又并不算多新奇的商业模式。说
新颖，在于这种模式进行了渠道创新，依靠社交模式打开了
一种以低成本获客的方式;说不新奇，是因为在这种基于社区
的商业模式中，包含了社区o2o、生鲜电商、拼购电商的影子。
兴起源自3个因素：

1、起源于微信

我们发现，社区团购客源主要来自线下，但本质上是电商平
台，通过布局在小区的门店吸引用户，再借助微信、拼团将
用户引导至线上，随后，通过线上方式运营用户和商品(预售、
拼团)。线上订单履约则是门店自提，不承担同城配送费用。

2、工具：小程序的问世

警惕!未来3年，社区团购或将洗牌

小程序的爆发是最大的拐点，小程序。

“小程序是一个基础设施，拼多多是一个棋手，让大家知道，
原来在三四五线城市还能这么办，‘省的需求’这么大。”
某投资机构的消费零售行业负责人总结道。

其实，我们换句话说，随着移动支付的普及、小程序的出现，
以及同城配送的发展，使得社区团购的基础设施建设已基本
完成。

3、源于熟人关系



在二三四五线城市里，有大一群被如京东、淘宝等线上电商
教育过的用户，但没有人用最高频的产品或者服务去链接他
们。

另外，社区团购的团长基本上是本小区的活跃分子，自带光
芒。

团购计划书篇四

完善团购部组织建设有利于市场推广的专业性。销售政策和
价格体系统一性。及各项管理的系统性。而团购组织的建设
的`关键是人的组成。建设及职责分工。

1。人员建设。

对团购组织进行补充与完善。确保人力到位。并对到位人员
进行协会文化。企业文化。品牌文化。产品文化。营销理念。
客户类型分析。商务礼仪。价格体系的全方位培训。

2。人员组成及职能划分。

团购部经理：胡大虹

工作职责：组织。协调团购部全面工作。对团购部工作全面
负责。具体负责团购部人事管理。招聘人员。培训人员。作
团购部人员信息分析。客户类型分析。销售数据分析。并作
好团购渠道布局。并制定销售计划分配销售任务。制定工资
体系。提成体系。建立奖惩机制。和与其它部门衔接等工作。

团购部副经理：唐丽

工作职责：配合经理组织。协调团购部全面工作。对团购部
工作全面负责。具体负责对团购业务人员的信息收集。建立
团购人员档案。客户类型分析建档。销售数据统计。团购业



务人员的全方位管理。下发销售任务。监管销售完成情况。
落实奖惩机制。并作好对团购人员考勤。评比。沟通等工作。

团购计划书篇五

白酒团购营销制胜的五个步骤：

利用一切可能性，整合各种能够利用的社会关系资源，建立
强大

的客户群体，能为提升白酒销量做贡献。

1、利用直接资源：如：同学关系、战友关系、朋友关系、亲
戚关系、师长关系、老乡关系、亲戚关系。

2 、熟悉人转介绍：有一种现象，三个互不相识的人，通过
熟人转介绍的方法，认识熟人身边或熟人的熟人，这是一个
非常有效的办法 。

3、间接场合向陌生人进行介绍：比如参加婚庆、生日宴、各
种会议、通过喝酒自我介绍，点评酒的特点，请才认识的人
介绍客户，让大商超业务接待人介绍，有经常团购白酒送礼
的客户信息等。

迅速赢得客户的信任，没有信任就不会有交易的发生，赢得
客户的信任是成功营销的重要一步。客户的信任，来自个人
信任和品牌信任，也就是说客户要信任你这个人，你不会骗
他，不会给他带来风险，同时信任你所推荐这个白酒品牌是
可靠的，否则交易不会发生。

还有，给客户良好的外在印象，客户至尊受到满足，认同客
户的某些价值观，自己的专业知识和能力，回答客户所有疑
问和自己保持快乐开朗信心，具备专业的白酒产品介绍能力。



中国人非常看重感情，什么都能欠而人情不能欠，否则心里
会不安。平常有时发现，有些没有经验的.团购销售人员一到
客户那里，就显出急于做生意的心态，甚至迅速抛出回扣额
度，你给人家客户多少回扣客户也不觉得多，人家还要看看
其他品牌是否可以给的更多。所以，让客户欠下你的人情，
还有许多感情投入要等你去做。

拿下定单赚到钱，才是白酒团购销售的最终目的。还有的白
酒团购资源做得好的经销商，十分感慨地说“节日、旺季忙
几天，可以闲一年”。前面三步都是为这一步打基础的。重
点还要注意以下九大流程：搞清内部组织结构，锁定关系决
策人员，对目标人物深度公关，充分满足各方利益，打消客
户所存疑虑，提供可选择方案，该出手时就出手，主动提出
成交请求，备足货源要回货款。

找到更多共同兴趣与爱好，成为真正朋友，比如帮助子女就
业，解决一些困难，提供保健养生知识等，现有客户辐射与
影响其他的潜在客户，扩大销售范围。


