
销售方案制度 餐饮销售方案(模板5篇)
为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。那么我们该如何写一
篇较为完美的方案呢？接下来小编就给大家介绍一下方案应
该怎么去写，我们一起来了解一下吧。

销售方案制度篇一

优势：大学城内唯一一所休闲西餐厅，品位高档且价格实惠，
品类各样，口味丰富

劣势：宣传力度不够，知名度低，需要强有力的宣传

二、市场定位分析

行销宣传定位策略是运营成功与否的重要关键。由于所有的
宣传策划活动包括：广告、促销、定位食品质量以及公共关系
(口碑)。均以市场定位为依据。在这多变的市场与竞争激烈
的环境中，惟有建立强而有力的行销定位策略，才能找出一
条生存与发展的市场空间。

市场定位：

1、以相对高一点的品位与环境吸引顾客。

2、以工薪阶层等商务餐为主，大学生为辅。

3、与对面宾馆建立关系，供给住宿者舒适优雅的用餐环境。

4、倾向于塑造“吸引目标客层的舒适用餐”印象诉求的定位
策略市场目标：

1、附近公司：上班族品位高，需要高档用餐，距离近，用餐



便利，实惠。且有许多商业事宜需要提供舒适清雅的场所。
形成一批固定客源。

2、电影学院，美术学院，复旦大学。中医药大学等众多学
院;大批的年轻，时尚学生消费群体，以他们作为诉求，希望
提供一个轻快温馨的用餐环境。

3、众多海外留学生，享受同样高档，与其相应，市场广阔。

4、附近宾馆里的流动顾客。

三、行销组合策略

西餐厅位于学院及学生公寓附近，与其他中式饭店和快餐店
连在一起，但作为附近唯一的西餐厅，与其他店所不同的是
有更好的就餐环境与更优质的服务。营造一种优雅，舒适，
休闲的消费环境。制定计划方案，在实施计划过程中，通过
宣扬本餐厅的独特产品或经营风格，树立起鲜明的企业形象。

1、宣传：

设计醒目招牌，门面。

精美海报设计，吸引顾客眼球;及贴在每幢宿舍楼的宣传栏，
及社区露天宣传栏。

精美宣传单设计，吸引学生心理，值得收藏。

精美意见盒的设计，让顾客有留意见的冲动，使顾客心理让
商家更明了、及时做出调整，达到长远利益。

设计vi胸卡，及logo 、标语。

从圣诞，元旦来作为载体，搞活动提高人气量。也进一步提



高知名度(优惠，抽奖)。

销售方案制度篇二

一、活动时间: 9月15日—9月22日

二、目的:

不仅可以让消费者花少钱吃百样菜，还可以使消费者团圆享
受不同的气氛。促进该餐厅的消费(增加人气)，获得更多的
剩余价值(利润)。

活动方式:

1.推出各种中秋套餐，采取多种方式陈列，给人以丰富感。
并展开不同程度的优惠、赠送小礼品等促销活动。可以按不
同套餐划分陈列区域，如家庭套餐、情侣套餐，朋友聚会套
餐等。

2.推出中秋礼品组合套餐:把菜品套餐类跟月饼组合包装在一
起，分为几档，如88元、188元、288元?.

3.现场制作月饼:前年的月饼风波可能在许多人心目中还留有
阴影,为了让顾客去除这种心理,现场制作月饼是一好方法，
可以联合厂家现场制作。

销售方案制度篇三

而xx贺卡业务是推动函件业务发展的主要亮点。根据吉安
市xx局的统一部署和战略要求，为实现xx贺卡销售目标，现
针对森林公安局xx贺卡营销提出如下方案：

了解产品、提出亮点、吸引客户、主动出击、推销宣传、确
保任务



计划目标：销售xx贺卡xx份

（一）了解xx贺卡含义的理解

每一份贺卡它的诞生就如同一个新生儿，它每一句话、每一
个字都有十分深刻的含义，我们要相信“世界上没有卖不出
的货，仅有卖不出的货的人”，可是如果我们不了解自我的
产品，那么我们要如何推销。

（二）提出亮点，吸引客户

在我们充分的了解xx贺卡的含义后，这时我们就应当根据它
的含义，提出亮点来吸引客户，现如今人们大多使用电脑贺
卡，可是电脑贺卡存在很多缺点，也不能够充分展现祝福人
的心意，独立在电脑上制作贺卡，也不是一个简单的程序，
很多人都不具备这种技术。而xx贺卡的特点在此就体现出来
了，它不仅仅是一张卡片、一张纸，而是一份能够充分体现
祝福人心意的传递者，而我们此类贺卡主要是针对森林安全
的宣传贺卡，这就不仅仅能够表达心意，更能够展现对对方
的生命安全的关注，同时又能够以一种独特的方式宣传森林
安全。而对于有收藏喜好的顾客来说，这套独特的森林安全
宣传贺卡，更加是别具特色。

（三）了解客户，主动出击

我们的最终目标客户是吉安市全体人民，目的是向人民宣传
森林安全知识，那么我们就应当充分了解人民的想法，其实
人民的想法十分简单就是：合家平安，我们能够抓住这个重
点，结合我们此类森林安全宣传贺卡的特色，不仅仅能够到
达宣传森林安全的力度，同时还能够提高大家森林安全人人
有责的意识，人人关注森林安全，那么就能够确保合家平安。

（四）推销宣传、确保任务



由于我们的xx贺卡最大的缺点是静物，不能跳出来告诉大家，
它诞生了，它在那里。为此我们在宣传上头需要加大力度，
我们能够经过对外板报等方式向大家宣传，它的存在，它的
价值，强化它的亮点特色，让它的价值深入到顾客的心中，
吸引顾客主动购买。

销售方案制度篇四

商品销售都有淡旺季之分，酒店产品也不例外。对于不同的
企业来讲，淡季的时间分配自然也不相同。我们酒店在经历
农历春季的火爆之后，整体销量均有下滑，这也是饭店经营
业始终存在的淡旺季之间的矛盾。其实，淡与不淡，也只是
相对而言，在市场整体销量下降的情况下，只要努力和付出，
挤兑竞争对手，仍然可以让自己的销售分额有较大的提升空
间。针对淡季的到来，特做出此次营销方案。

一、活动目的

1、通过和各旅行社、各旅游景点和出租车公司的合作，拓展
客源市场。

2、对于酒店内部的或是外部的潜在客户进行直接的或是间接
的推销，拉动二次消费，争取更多的回头客，促使客户最终
成为本酒店的老客户及vip客人，最终提高酒店的销售额。

二、活动时间

20xx年4月1日至20xx年8月1日

三、涉及的部门

销售部、餐饮部、前厅部、客房部

四、活动主题



暖春狂欢季，有礼相迎。

五、活动方案

(1)多种方式推广，让淡季不淡

方式一:与本地旅行社提前联系，以佣金形式吸引其为我酒店
引进客户。

具体操作如下:为我酒店引进团队客户的旅行社负责人，每间
房付佣金5元钱，当天现金结算。

方式二:与各旅游景点做好结盟工作，互惠互利。

具体操作如下:与各旅游景点协商达成协议后，凡持我酒店代
金券的客人入住我酒店消费时，均可当现金使用。(代金券在
活动期间有效，过期作废，代金券均不可折现，用于冲抵酒
店客房、餐饮的消费金额。)或持我酒店的代金券到各结盟旅
游景点消费时即可享受门票及消费优惠(视各景点协议不同而
定)。

方式三:与出租车公司联系，长期为送往我酒店入住客户的出
租车司机现金回扣。

具体操作如下:为司机发放签有其车牌号的我酒店的优惠卡，
若有客人登记时持该卡享受打折优惠，即可为该车主10元现
金提成，月底结帐或立即兑现。

(2)优惠顾客，拓展奖励计划

优惠一:凡当月按当时门市价连续入住8次的外地散客，均可
免费赠送普单或普标1间。或连续入住3晚的社会散客，赠送2
瓶矿泉水。

优惠二:凡提前2个月预定20xx年6月、7月的豪华房间或景观



房时，并及时确认并付相应的押金，可享受门市价的6折疯狂
优惠。(具体操作方法待定)

优惠三:与银行合作，凡持指定银行信用卡的客人在酒店刷卡
消费时，可赠送本酒店的代金券1张。

优惠四:每周用一天来拿几间房来做特价房。(用店前的pop牌
来做宣传)

六、广告宣传

1、制作印有酒店简介及地理位置的代金券和优惠卡，并付有
消费须知，突出特有的企业文化。

2、在附近的旅游景点及火车站做路牌路标广告，针对过境或
来访的商务、政务人士。

3、活动期间，全天侯的用电子屏滚动播出优惠政策。

4、酒店前的喷绘或pop宣传。

七、广告费用预算

广告预算的分配如下:

1、代金券的制作费用控制为:元。

2、优惠卡的制作费用控制为:元。

3、景点区的宣传广告费用控制为:元。

4、店前的喷绘制作费用控制为:元。

合计:



八、综述

此次活动方案旨在淡季从某些方面提高酒店的知名度，客户
的忠诚度及酒店的销售额，希望相关部门能给予配合，如有
不足，能积极给予指证和补充。

销售方案制度篇五

3月8日，温馨的日子，美好的日子，妇女也撑起闪亮的半边
天。女人的世界，女人的天堂。如今，女人终于有了自己的
天空，能够自由的飞翔，尽情享受生活的乐趣。为了让天下
女人在紧张的工作及家庭生活中能以充分的放松身心，特别
在三八妇女节期间，为您倾情打造好环境，并且在这温馨、
特别的日子里，您将会收到意想不到的惊喜。具体方案如下：

一、活动主题：

三八丽人节养生美颜季

二、活动目的：

以3月8日国际妇女节为契机，携手顶级美容机构，锁定目标
客户群，拉动节日消费，并回馈酒店高端客人、都市名媛，
扩大企业影响力，提升酒店品牌形象。

三、活动时间：

3月8日3月10日

四、活动地点：

一楼西餐厅

五、活动内容：



1、促销政策：

3月8日3月10日，酒店西餐厅中餐和晚餐一男带一女，女士免
费;

3月8日3月10日，酒店西餐厅晚餐女士赠送养颜大菜木瓜炖血
蛤一份，男士赠送位上大菜汁淋鲍鱼一份。

3月8日3月10日，酒店西餐厅中餐和晚餐价格维持原价不变。

2、出品调整：菜式以女士养颜、美容、护肤为主要出品，着
重推出野生元贝、大连海胆、大连鲍鱼、阿拉斯加帝王蟹、
老虎蟹、珍希贝类和挪威三文鱼等海鲜。

3、客源结构：与顶级美容机构美时慕合作，共享客户资源;
邀请酒店vip客户、会员;每位销售代表至少邀请五对客户前
来用餐。

4、合作活动：美容机构公司于3月8日14：3017：10在酒店五
楼国际会议中心举行“如何做美丽女人”的专题讲座，至少
邀请自身会员50名前来参加活动，酒店销售部邀请客户参与，
免费听取。

六、推广渠道：

1、客房预订部、前台推介，酒店各营业点pop促销广告;

2、制作宣传单页，销售部及餐饮各营业点加强推广促销;


