
选题策划案(优质5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？以
下是小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

选题策划案篇一

制作流程：策划选题——确定选题——每位参与者提交方
案——负责人汇总后分发给每位参于者——每位参与者对所
有方案分别进行打分——负责人根据打分情况进行加权处
理——选出分值最高的方案——吸取落选方案中的亮点引入
其中——专题策划定型——分工制作——收集资料——汇总
资料——填充资料——延展资料——展现独家——完成。

关于专题的分类，目前只能按照专题来源和生存周期不同，
笼统分为事件类专题、主题类专题、挖掘类专题和栏目类专
题。

其二，主题类专题。一般源自于可预见的主题，宣传性、服
务性较强，在策划上是主动的，持续周期由策划或者主题进
程共同决定。如党的xxx专题、2008年北京奥运会专题等等。

处理不当必然导致整个专题内容不丰满，后天畸形。栏目设
置应该运用散发性的思维，从新闻实际出发，把思路外延，
构建一个内容丰满的新闻专题，然后根据各个栏目的重要性
合理分配栏目位置。

其一，多角度。一个事件从不同角度关照，有不同的立尝成
色。最明显的例子，是对同样一个新闻事件，媒体之间的报
道不同、甚至是冲突。作为没有原创权的我们来说，我们无
法从实证的层面辩解真伪，但是我们有一个得天独厚的优势，



是可以同纬度的展现。

例如，对广州岗顶爆炸案的报道，南都和新快的报道是冲突
的，我们可以在同一个页面上，同时展现二者之间的差别。
最简单的方法是利用摘要的空间做文章，把两家的对立报道
用图表、表格的方法一目了然的表达出来。清晰、直观，给
用户展现不同媒体的事实，是非自有公断。

在我们日常的专题中，也的确做到了多体裁。问题在于我们
没有将一类体裁归纳、汇总，而是各类体裁混杂在一起，这
样就会“显得”我们没有条理性，没有将事件做透。功夫已
经花了，但就是最后分类的环节没有做好，页面就逊色很多，
可惜。

其一，忌平淡无奇，应突出特色与优势

其二，忌滥竽充数，内容应呈层级式

其三，忌碎片化，宜保持完整线索

信息在不断更新，旧的信息很快被新的信息淹没，而受众不
可能一点不漏地全程阅读所有内容，如果没有相关的导读手
段，他们很难对事件的整体发展线索有清晰的把握，他们看
到的内容可能是碎片化的。

因此，专题中应该设置能反映基本发展线索的内容，如对事
件起源的介绍，并且将它们放在专题首页的显著位置。在整
体栏目的设置上，也应该用更好的方式体现这种线索的完整
性。也可以运用“时间线”这一手段，以时间为线索，将事
情发展的完整脉络梳理出来。

其四，忌“堆砌式”，应深度拓展

其五，互动忌“摆设”，力求互动有效性



选题策划案篇二

第一节 选题策划概述

一、选题策划的概念

2.作 用：把握出版生产秩序，保证和提高出版物的质量，塑
造出版单位的品牌形象。

3.类 型：按规格分为系列性、成套性、单项性选题；按重要
性可分为重点和一般选题； 按制订时机分计划内、计划外选
题。

二、选题策划的基本步骤

（一）基础准备：对各种信息进行筛选和选择利用；

2）社会生活呈现出怎样的发展态势，它与选题有多大契合度；

3）社会的文化需要是什么，与选题特色关联，未来竞争力如
何。

（四）选题优化：根据论证意见、在组稿等过程中实际情况，
对原有选题部队修改和完善。

第二节 信息采集

…… …… 余下全文

选题策划案篇三

虽然每天做的工作大同小异，但是总会有千奇百怪的问题跑
出来打断你的思路，让你每次不得不放下手头的任务去解决，
等在回过神来的时候，什么思路、灵感、想法都没有了，一



切都要重新来。

1、关于选题

我们组的成员大多对选题的认识程度也不够，不清楚好选题
该是怎样挖掘出来的，屡次强调后的结果只有两个：一个就
是没有选题，一个就是滥竽充数。导致做出来的书，既难做，
又难卖。

在选题筛选上，为了照顾每一位老师的情绪，没有精挑细选，
认识到问题的严重性，走入一个量大于质的误区。在以后的
工作中会加强大家对选题的重视意识，做好选题的沟通工作，
精中选精，也希望能公司也能给予相关的培训。

2、关于工作流程和效率

每次做书都尝试不同的方法来整合资料，希望能找到最优的
方案，在最短的时间完成任务，但是每次都会陷入瓶颈，希
望在以后的工作中，多与有经验的同事分享提高工作效率的
经验，也给后来的同时起到榜样教育作用。

3、关于征订单和宣传活动

4、关于要不要给建议

但是经过几个月的考察来看，这种想法似乎是过于理想化了、
行不通。因为不仅没有新的开拓，连老编的"经验之谈"都被
其认为是没用的个人想法。这个时候已经由"教不教"的问题，
转到了"听不听"的问题，问题的主体发生了变化，就不知道
怎么努力了。

5、关于培训和拓展训练



选题策划案篇四

4选题名称

重生之擅始善终

列选依据及目的

选题内容

体裁：小说

篇幅：41798

2选题的价值

同类出版物的比较

【与《千金归来》比较】

《千金》情节更丰富，伏笔多，高潮迭起，但前半部叙事过
多，偏平淡。

故事情节以女主人公为主线展开，人物的刻画上比较贴近现
实——没有绝对的好人或坏人，但整体的人物性格都较为正
面，比较积极阳光。而《千金》场面铺设大，人物多，但塑
造不鲜明。情节上的不连续，使得配角几乎是“上一批走一
批”。因为全文是围绕女主“复仇“展开”，主角的性格比
较偏阴暗，相比起《擅始善终》更加压抑。《千金》对于人
物心理的把握很细腻，但过于理想化，书中“坏人”多数
为“纯坏”，让人有“崩坏感”。

点。主人公的性格比较阳光正面，宣扬一种乐天的价值观。



代表作：《谁是谁的谁》《擅始善终》《时光荏苒曾非君》
《双截棍与荷叶鸡》（连载中）

读者对象

读者定位为钟爱小说的年轻女性。其中主要读者应为有一定
收入的女白领和有阅读习惯的青年女学生。

双效益预测

社会效益：“重生”话题流露出人们对现实生活常常有种种
的不满，进而渴望能够“回到过去”改变些什么。表达了人
们对逝去过往的追悔和对未来美好生活的一种向往。另一方
面，本书中女主人公回到过去，对亲人、朋友、爱人的珍视，
也宣扬了一种“珍惜现在时光”“珍惜身边人”的生活态度。
并且，与大多数重生相似，回到过去的主人公对于知识的重
视，也在一定程度上起到了鼓励读者好好学习，汲取知识的
作用。

销售周期：三个月-六个月

交、发稿时间

发稿时间：完成审稿工作需时5天，可于2013年11月2日前发
稿

其他应说明的情况

选题策划案篇五

《新闻现场》

围绕当前社会大众感兴趣的问题，涉及社会生活的各个方面
进行较广泛深入的报道，揭露表层之下的实质问题。



1.功能定位：《新闻现场》栏目将突出电视媒体的服务性和
引导性。作为一档杂志型早间新闻栏目，《新闻现场》立志
为大众带去最新、最需要的新闻资讯，让受众在清早刚起床
就能与社会做良好的沟通，成为一剂重要的润滑剂；同时传
播先进的思想理念，引导受众积极正确的人生观、价值观。

2.内容定位：《新闻现场》的选题可基本归纳为五个方面。

（1）国内外重大事件，如日本级大地震；

（2）民生改革话题，如医疗保险、住房问题；

（3）影响重大的社会事件，如国家货币升值带来的社会影响；

（4）平民人物的现实生活及其引发的社会状况；

（5）文化艺术生活服务资讯。

3.受众定位：《新闻现场》的五个选题兼顾了新闻性、社会
性和时代性，站在平民百姓的角度透视正在发生的社会生活
全貌。其覆盖面宽广，角度精锐，必将带来大范围的受众，
为创造优秀电视栏目提供了可能。

《新闻现场》给主持人定位的风格是端庄亲切、活泼自然。
要求主持人以明快流畅的口语播报新闻，这种有别于严肃正
式的新闻播报方式树立了《新闻现场》清新舒适的风格，让
观众一早醒来在愉悦的心情中观赏节目。

《新闻现场》是一档杂志型早间新闻栏目。

1、时间：每天早上7点10分至7点50分（包括4分半钟广告）；

2、基本形式：分为4个板块；国内外重大事件、民生改革、
具影响力的社会事件和平民人物文化艺术生活。服务资讯的
时间比例是1：3：2：4。广告在一个板块结束后插播，共三



次，每次1分半钟。这种“杂志式”结构，给予电视新闻节目
紧凑而完整的特点，环环相扣，一气呵成，给观众很强的视
觉冲击力和思维连贯性。

3.主持人造型、服饰：在主持人的包装上定位为时尚不乏端
庄，亲切自然。

4.推广：如今的时代单靠节目质量提高收视率似乎已不合适
宜了，在节目保证质量的前提下做好节目的包装及推广是十
分有必要的。大到台里的推介片小到栏目工作人员的名片上
都印上节目的播出时间、定位和主旨。让更多的人知道这样
一档栏目，并努力让受众把观看这档节目形成一种习惯。

1.本栏目的结构形式是杂志型新闻栏目，富含大量的新闻资
讯，吸引受众眼光。

2.栏目定位一别以往严肃正派的新闻播报方式，以亲切自然
的形式将新闻传播给受众，注重受众心理。

3.在新闻选题上注重民生和艺术文化生活资讯，贴近受众生
活。


