
活动方案包含(模板6篇)
方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。通过制定方案，
我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工作效率
和质量。以下就是小编给大家讲解介绍的相关方案了，希望
能够帮助到大家。

活动方案包含篇一

幼儿园小班音乐教案：小鸟和汽车

音乐游戏：小鸟和汽车

为了迎接“元旦”节对家长开放活动，根据幼儿喜欢边唱边
跳的特点，特设计此活动，使幼儿在轻松愉快的集体环境中
体验节日快乐的气氛。

1、喜欢参与音乐游戏，体验集体游戏的乐趣。

2、能边唱歌边表演。

3、掌握音乐游戏规则及玩法。

1、律动：小鸟飞。

2、复习歌表演《小鸟点头、招手》。

3、游戏：小鸟和汽车。

教师交代游戏规则及玩法：请配教老师扮“汽车”，其余幼
儿扮“小鸟”。小鸟和妈妈愉快的在草地上唱歌跳舞，突然，
汽车开来了，小鸟赶快飞到树上去。汽车在草地上转了几圈
又开走了，小鸟又飞到了草地上唱歌跳舞。游戏一遍后，请



能力强的个别幼儿扮“汽车”，再玩1"2遍。

4、结束活动：小鸟坐着汽车来到爸爸、妈妈的身边，一起唱
歌、跳舞。

活动方案包含篇二

齐聚添祝福，共迎新羊年

二楼会议室

在一年一度的新春佳节到来之际，公司特举办这次茶话会，
希望带领大家一起感受欢乐、喜庆的节日气氛，并借此来加
强企业各部门之间的沟通与交流，增进团队凝聚力，兵给大
家提供一个人展示自我的平台和相互学习的机会。希望在即
将到来的羊年，大家能够上下团结一心，共同努力，开拓更
美好的新天地。

各级领导、全体员工

1、年会短片(内容说明:20xx年公司发展的重要事件和各项活
动剪辑;操作步骤:会场人员全部到位，介绍到会领导、嘉宾
及年会流程。)

2、领导讲话(针对这一年的工作做详细总结，对下一年的工
作做简单汇报)

3、互动游戏时间(上部)

同舟共济踩报纸目的:增强团体合作意识，营造团结和谐的团
体气氛准备:报纸操作:团体成员以小组为单位，每组10人左
右。将报纸看作本小组在落水时的一艘救生艇，请小组想办
法让让更多的人站到报纸上获救，每个人都必须踩到报纸作
为支点。看哪一组获救的人最多。



4、才艺表演(凡上台表演才艺者可获得一份精美礼品，可以
唱歌、跳舞、表演魔术、讲笑话等)

5、优秀员工评选

标准:

（1）上班不迟到、早退，当月全勤(不请假、事假)，无行政
处罚单。

（2）工作积极、主动、热情、服务周到。

（3）对公司业务熟悉，不因服务技能和态度遭客人投诉。

（4）服从工作安排，高效、准确地完成上级下达的任务。

（5）严以律已，严格按《员工手册》的要求约束自己，并给
别的员工做好表率。

6、互动游戏时间(下部)

你来比划我来猜

(规则:员工主动报名，主持人选出10人，自由组合，两人一
组，共五组，一个比划一个猜，在一分钟内答对题目最多的
一组获胜。题目涉及生活用品、水果蔬菜、明星名字、地名
等。游戏规则是比划的人可以用语言和肢体动作来提示描述，
但是不能描述某个字的读音或写法。获胜的小组有精美礼品
相送。)

7、优秀员工表彰(根据刚刚的评选，选出优秀员工给予奖励)

8、年终大奖抽奖环节

(1)制作抽奖券，券分主券副券;



(2)入场时发放抽奖券，主券参会人员保留，副券放入抽奖
箱;

(3)抽奖期间，主持人邀请抽奖人员现场抽取获奖者，由三等
奖抽起;

(4)每次抽奖结束，获奖者凭券领奖。

9、年会结束、合影部分、离场

届时，本班将组织一次茶话会。交流彼此的心得体会。

活动方案包含篇三

活动主题：张扬个性，炫博客风采（暂定）

活动目标：我们通过网络博客的形式相聚在一起，拥有一个
共同的名字——大学生。生命给了我们年轻的`思想，我们用
它去碰撞激情的火花。从网络中走出来，把友谊袒露在阳光
之下，共同创造美好的明天。

活动时间：

活动地点：长春市文化广场——某饭店——某歌场

活动人员：全体长春大学生博客群成员

活动设备：dv一台，数码相机一台。（注：需两个人做摄像）

活动形式：活动前，各位群友将姓名、联系方式等信息统一
汇总于此次活动的负责人（此资料保密，没有个人允许绝不
外露）。各位群友于早10点在文化广场集合。事先并不约好
地点，在文化广场为范围，主动去识辨群中好友，确认身份
后一同去寻找下一位好友。11点，由活动负责人将没有找到



的好友约到指定地点。人员到齐后，做室外活动。（活动内
容暂定）

活动一：多人条绳

活动二：丢手绢

活动三：踢毽子

活动期间或活动后，大家合影留念。

下午，大家到指定饭店聚餐。并开始进行室内活动。（活动
内容暂定）

活动一：卡啦不ok歪唱比赛

活动二：特长展示

活动三：大型互动游戏

活动费用：aa制 50元/人(初定）

活动方案包含篇四

各位老师，大家好！今天我说课的内容是大班生成活动《我
和皮筋一起玩》。跳皮筋是我国传统的民间体育游戏，把皮
筋游戏和民间童谣巧妙的结合在一起，正好符合了幼儿活泼
好动的特点。春天来了，天气变暖，正是活动开展的好时机。
根据我园的健康教育特色，结合我班课题《民间体育游戏的
挖掘与创新》，设计了这节健康教育活动。

根据大班幼儿的年龄特点和实际情况，我把目标定为： 1、
激发幼儿对民间游戏的兴趣，体验合作游戏的快乐。2、引导
幼儿自由探索并初步掌握跳皮筋的方法。3、锻炼幼儿的腿部



力量，提高幼儿身体动作的协调性与灵敏性。根据目标，我
把活动重点定位于幼儿自由探索并能初步掌握跳皮筋的方法，
以达到锻炼的目的，从中也培养了孩子们的探索精神。活动
准备包括1、经验准备：熟悉一些简单的民间童谣。2、材料
准备：短皮筋、长皮筋、音乐、小椅子、场地布置等。

新《纲要》提出：“教师应成为学习活动的支持者、合作者、
引导者，幼儿园的教育活动以多种形式有目的、有计划地引
导幼儿主动活动，活动中我以自己饱满的情绪影响孩子，我
用了适宜的教学方法巧妙地组织教学，运用游戏法、操作法，
在操作过程中教师的适时的赏识，把幼儿的创造之花点燃，
此外，我还适时的使用了交流讨论法、赏识激励法，有效地
促进了幼儿的发展。整个教育活动，我以幼儿为主体，创造
条件让幼儿参加探究活动，自由探索，本次活动采用了：尝
试法、游戏法，让孩子在游戏中学到知识，身体素质得到发
展。

下面，我说说活动过程：

热身运动采用的是民间游戏《拉大锯》、《炒黄豆》、《打
拐》，教师小结：这几个有趣的游戏是很久以前流传下来的
民间游戏，小朋友的爷爷奶奶、爸爸妈妈小时侯都玩过，激
起幼儿对民间游戏的兴趣。游戏中用到的小皮筋分了两种颜
色，也为后来的游戏分组作好了准备。

1、幼儿尝试探索跳皮筋的基本方法，结合了民间童谣《马莲
花开》，练习单脚内外跳皮筋。

2、听音乐，放松练习。

3、通过民间游戏《跳格子》，引导幼儿自由探索并练习跳皮
筋多种方法。为了孩子们都能参与到探索的游戏中来，我利
用了小椅子做道具，先引导幼儿自由探索皮筋的多种跳法。
（如：单脚跳、双脚跳、双脚交替跳、叉花跳等），然后幼



儿再分队游戏。等幼儿基本掌握皮筋的跳法时，加大难度，
提高皮筋高度，幼儿再进行游戏。在此过程中，让幼儿自由
探索并初步掌握了跳皮筋的方法，锻炼了孩子们的腿部力量，
提高了孩子们身体动作的协调性与灵敏性，也让孩子们从中
体验到了合作游戏的快乐。

（

在放松活动之前加了一个活动延伸，启发幼儿想一想皮筋除
了用脚跳还可以怎么玩？孩子们想出了很多玩法。教师翻花
绳，又一次激起了孩子们对民间游戏的兴趣。最后放松活动
结束。

谢谢大家，请各位老师批评指正！

活动方案包含篇五

这次端午节的集中销售在xx，主要的竞争对手不是那种大型的
粽子节，那些都是些大的食品公司或者商贸公司在做。跟附
近的超市相比，本店的'粽子更贴近于家庭生产，生产商消费
者相对更了解，更能博得消费者的信任，而且价格及各种促
销也相对较灵活。但由于有几家粽子店已小有名气，但也仅
限于小范围内，因此面对从xx各地来的消费者，我们可以通
过加大宣传来增加销售，提高知名度。

1、为庆祝端午佳节，以低价让利、情感诉说、活动互动等活
动来营造节日氛围，提高店铺美誉度。

2、扩大顾客活动参与度，让顾客尽情参与到活动中来，引起
情感共鸣，拉近商场与顾客之间的距离。

3、通过各项活动，吸引人气，提升店铺的来客数，拉动销售，
提高店铺的经营效益。



1、促销主题品味嘉兴粽子，重温端午文化

2、促销时间xx月x日~xx月xx日

3、促销地点xx

4、促销产品嘉兴系列种子、五芳斋系列粽子

5、促销方法优惠券、价格折让

7、促销活动方式

活动一、免费试吃

1、活动时间

2、活动形式：凡进入本超市的顾客在粽子促销区域可以免费
试吃，我们退出了各种口味的粽子。

3、活动要求：

（1）此活动为必须执行活动；

（2）要求各供应粽子的厂家派一到两名促销员在现场介绍并
服务顾客试吃；

(3)试吃的粽子由供应商赞助；

（4）通过dm单、店内活动信息板、店内广播对活动进行宣
传。

活动二、满额就送

1、活动时间：



2、活动内容：凡活动期间在本超市一次性购物：满38元九送
美味粽1个（价值2元/个，限500个）；满88元送雨伞1把（价
值10元/把，限200把）3、活动要求：

（1）此活动为必须执行活动；

（3）团购顾客、烟酒、粮油不参与此活动。

4、费用预算：

活动三、粽子文化节开幕式

活动方案包含篇六

开展以营销策划为主、广告、公关、事件、新闻等策划为辅
的全方位、立体、交叉的整合营销战略，并以公益为目的的
策划活动贯穿始终。

(一)、医院营销的原则

1、加强高端营销与文化营销的重组，全面冲出普通营销的困
境;

4、加强其他传播媒体的建设，努力挖掘新的传播的媒介，加
大与其他非行业品牌的联络与建设，逐步树立自己的实力构
筑网。加大自有媒介的建设，逐步摆脱其他媒介的高压困境，
除了健全自己现有的网络平台，还将利用自己的优势打造自
己的平面媒介，力争创办自己的健康杂志。

5、打好“农村包围城市”战，利用农村的口碑效应带动城市
营销的升级，努力开辟第二战场。成立网络营销部门，专门
负责企业与乡镇单位的医疗营销工作。

(二)、医院营销的内容



1、准确把握市场动态，及时调整舆论信息

2、积极参与公益事业建设、及时把握调整营销战略

3、加强乡镇的市场营销工作，紧紧抓住农村医疗市场

a、按照“利益共享”的原则，成立农村医疗合作医疗点。

b、开展“农村大逢车”巡展医疗计划，真正“人性化、亲情
化”做到零接触。

c、逢年过节加强营销力度，烘托农村喜庆气氛，达到“与民
同乐”，情感上得到共鸣。

d、开展有效的农村医疗广告策划：

4、开辟城区社区医疗营销，按照市场细分原则，积极培育城
区市场

b、开展社区公益活动：

c、以外科微创为主的知识健康讲座

(2)、定期开展社区义诊活动;

5、积极组织高端策划，体现高档之式，为吃透整个医疗市场
中的高端人群做好铺垫

6、关注行业讯息，拓宽传播领域

(一)提高医疗质量，塑造良好的内外营销环境。

1.引进医学人才，在职医务人员定期培训学习、进修、实践，
使医护人员的医技水平不断超越来满足客户的需求。



2.添置先进的医疗设备，提高医生的诊断技术，使医院整体
的医疗水平上一个新的台阶。

3、医疗环境建设：温馨病房、孕产妇服务、视觉系统的规范
等

(二)、开展特色医疗项目：打造强势的专科品牌

1.充分发挥微创外科在桂平医疗界的特色优势。

2.成立齿科中心。

3.多层次合作联盟。

(三)、推行多元化发展策略，。

1、为适应广大客户对健康保健的需求---成立“健康超市”。

2、成立健康保健俱乐部

3、特需医疗服务：

4、钟点病房。


