
2023年春节纹绣活动方案(优秀9篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
那么方案应该怎么制定才合适呢？下面是小编精心整理的方
案策划范文，欢迎阅读与收藏。

春节纹绣活动方案篇一

激情绽放，时代有爱

(一)情歌对唱真情表白

10：00~x：00，在6楼儿童区一侧开辟出专门区域，现场麦克
于商场广播室相连，情侣可以通过情歌对唱或者真情表白的
形式，对他(她)唱出或者说出心里话。并通过商场广播即时
播放。同时为每对情侣准备了精美礼品。

(二)浪漫情人玫瑰芬芳(2.14)

正常营业时间内，顾客可到6楼促销服务台免费领取玫瑰鲜花
一枝(限送300枝)。当日现金购物满x0元，加送精美巧克力一
盒。

提示说明：消费金额不累计，单张收银机制小票(现金购物
满x0元)限送一份巧克力，超出部分不在重复赠送。

1、媒体选择：《xx晚报》

2、版面规格：《xx晚报》1/3版套红

3、投放日期：2月14日

4、费用支出：139x.00元



1、展板2块：100.00×2，x0.00元

2、门楣2块：700.00×2，1400.00元

3、平面广告：139x.00元

4、礼品(玫瑰花、巧克力)由资产运营部负责

5、音响费用：400.00元

6、其他杂项支出：1000.00元

合计：约190x.00元(玫瑰花及巧克力费用未计算在内)

提示：本档活动，vip卡可以使用折扣功能。

春节纹绣活动方案篇二

活动时间：xx月xx日——xx月xx日

活动目的：

（2）活跃氛围，有效拓展新顾客，增加老顾客的粘性，扩大
影响力和知名度；

（3）增加人气，提升店面形象，刺激消费，拉动美容院业绩
增长。

活动内容：

（1）活动当天，凡是情侣或夫妻进店消费满xx元，则可以免
费得到美容院赠送的价值xx元的美容护肤项目卡，并且免费
领取一份爱的礼物。



（2）举办一个情侣或夫妻甜美照收集活动，提前一周通过美
容院微信公众平台或者邮箱收集浪漫爱的印记照片，活动期
间从中抽出x对幸运浪漫儿，赠送美容院护理年卡一张。

（3）联合当地附近的.各大商家、比如珠宝首饰、婚纱摄影
店、化妆品店等联合冠名提供活动礼品。凡是活动期间在美
容院内消费满xx元的顾客，均可以享受到周边商家优惠活动。

活动宣传：

活动前一周时间，可以通过装扮美容院的内外氛围，拉横幅、
贴海报、led广告灯、发传单、摆摊登记等方式做宣传；当然
也可以通过网络在当地的生活栏目平台或者是美容院公众号、
微博做活动的’宣传，调动大家参与的激情。

活动准备：

（1）促销活动的各种物料准备：鲜花、气球、横幅、海报、
礼品、优惠卡等等；

（2）美容师活动期间的话术培训，活动前的演练准备及心态
培训等；

（3）联合周边商家做活动，需要提前做好沟通准备等。

春节纹绣活动方案篇三

龙里孔雀布依风情园第六届“七夕”情人节

七夕布依情人节浪漫消夏河

甲午年七月初七、初八

龙里县河镇走马村孔雀布依风情园



主办：河镇走马村委会

承办：省雀跃旅游有限公司

1、开幕式(8月2日10：00—11：30)

(1)河镇领导致欢迎词;

(2)领导、嘉宾致讲话;

(3)活动介绍

(4)宣布开幕;

(5)文艺节目表演;

2、布依民歌比赛(8月2日—8月3日)

地点：河白鹭洲

时间：8月2日、8月3日每天13：00—17：00

3、布依族土歌比赛(8月2日——8月3日)

地点：孔雀寨文化广场

时间：8月2日、8月3日每天13：00——17：00

4、龙里政协书画院创作基地揭牌暨书画笔会启动仪式

地点：王心农家乐

时间：8月2日14：00—16：00

5、情人卡啦赛和激情篝火晚会



地点：孔雀寨停车场

时间：8月2日20：00—24：00

6、抓鱼抓鸭比赛比赛

地点：河白鹭洲

时间：8月2日13：00—17：00

7、情侣水上拔河比赛

地点：河白鹭洲

时间：8月3日13：00—17：00

8、摩托车慢行赛

地点：孔雀寨机耕道

时间：8月3日10：00——17：00

9、游泳比赛

地点：河白鹭洲上游

时间：8月3日10：00——17：00

10、斗鸡斗鸟比赛

地点：孔雀寨田坝

时间：8月3日10：00——17：00

顾问：陈(县政协副主席)



罗(县委宣传部常务副部长、县文联主席)韩(县旅游局局长)

陈(河镇党委副书记、镇长)

肖(河镇党委副书记)

主任：

副主任：

成员：

春节纹绣活动方案篇四

为了快速提升珠宝品牌美誉度和知名度;提升业绩和珠宝货品
比例;提升消费者满意度和忠诚度;提升品牌的核心竞争力。
结合自身的品牌发展需求和市场布局情况，利用传统节日的
事件营销模式来进行活动传播，本次“七夕节”活动细案仅
供珠宝企业参考和借鉴。

1、促销宣传活动时间：20xx年8月6日至8月23日;

2、舞台宣传活动时间：20xx年8月20日至23日。

三、

1、活动时间内业绩完成(xx)万，珠宝完成(xx)万达成目标;

2、活动时间内业绩完成(xx)万，珠宝完成(xx)万为超越目标。

四、

1、七夕盛惠，惊喜全城;



2、七重惊喜迎七夕;

3、“约惠”七夕，【可3选1】20xx年“七夕情人节”珠宝活
动营销策划案20xx年“七夕情人节”珠宝活动营销策划案。

1、做幸福情侣，赢心动好礼;

2、情侣游戏大冲关，心动好礼等你拿。（迎新晚会策划书）

单张正面内容：

1、活动现场黄金199元1克【满五享一】;

2、活动现场钻石买1送1.1【买100送110】;

3、活动现场铂金308元1克【以上内容可按商家的实际内容做
调整】;

4、在活动期间进店免费送328元豪华大礼包;

备注：拍宣传单页正反面，于8月6日前将照片上传微信朋友
圈，写祝：xxx珠宝xxx店生意兴隆!凭记录可另取礼包1个;奖
品内容：礼包内含“首饰一份、礼物一份、代金灰徽”。

单张反面内容：

1、邀请明星(刘德华)模仿秀激情上演，两岸三地模特豪华助
阵;

2、现场情侣接吻大赛火热引爆，1000现金大奖免费拿;

3、现场千元品牌珠宝首饰1元疯狂拍卖;

活动奖项设置如下：



1等奖5000元钻石饰品1名;

2等奖3000元翡翠饰品3名;

3等奖1000元k金饰品5名;

4等奖500元珍珠饰品10名;

5等奖300元彩宝饰品15名;

6等奖100元银饰品20名;

7等奖80元黄金饰品30名;

5、活动现场百万元好礼有买就送

珠宝类【指镶嵌宝石类商品】

活动现场买满988元送高档茶具一套;

活动现场买满2888元送电风扇一台;

活动现场买满4888元送品牌微波炉一台;

活动现场买满6888元送品牌平板电脑一台;

活动现场买满10888元送品牌液晶电视一台;

活动现场买满58888元送苹果6手机一台;

6、现场干万元品牌珠宝首饰厂价直销

活动现场金镶和田玉3.8折;

活动现场翡翠、银饰4.5折;



活动现场彩金6.8折;

活动现场黄金镶宝石8.5折;

活动现场原价1388元金镶玉吊坠，抢购价：380元【限50
件】;

活动现场原价1314元钻石饰品，购价：520元【限30件】;

活动现场原价2999元钻石戒子，抢购价：999元【限20件】;

活动现场原价13999元30分钻石戒子，购价：4999元【限5件】
;

活动现场原价25999元50分钻石戒子，抢购价：9999元【限2
件】;

活动现场原价88888元1克拉钻石戒子，抢购价：29888元
【限1件】;

备注：价格折扣可自行修改，部分无法操作的内容可找其它
内容代替。

八、

1、活动宣传车两台加一辆林肯加长车跑3天到5天;

2、活动宣传单印刷1至5万份【a3版面】;

3、活动现场328元礼包准备1000份，成本在10元左右【一是
可以聚人气，二是利用微信转发做推广】。

九、

1、单张a32万份左右;



2、活动展架4个;

3、大吊旗kt板(60*80)需要10个左右;

4、品牌珠宝代金100元面值1000张;

5、活动宣传车广告设计;

6、微信直播链接广告;

7、地贴和举手牌;

8、舞台背景广告;

9、活动抽奖箱;

重点推出7重惊喜迎七夕大型惠民活动：

1、明星模仿秀激情上演，邀请两岸三地模特豪华助阵;

2、现场情侣接吻大赛火热引爆，1000现金大奖免费拿;

3、现场准备千元品牌珠宝首饰1元疯狂拍卖;

4、现场10万元现金大奖买就抽;

5、现场百万元好礼买就送;

6、千万元品牌珠宝首饰厂价直销;

7、七夕节现场特惠品牌珠宝限量抢购。

备注：活动地址：xxxxxxxx电话：xxxxxxxx

1、红地毯、活动花篮、现场礼花、礼炮、单反相继、信签纸、



广告音响配套设备等;

2、主办方要在门店布置一个情侣留影区;

3、要专属配套在门店布置一个真情告白栏;

1、礼品和奖品费用

礼品价值：5000元;

奖品价值：5000元;

互动礼品：3000元;合计：13000元

2、演出和布置费用【四天】

演出、舞台、音响、灯光、dj、舞狮、红地毯、彩虹门、剪彩、
礼炮、鲜花;合计成本约为3万元左右20xx年“七夕情人节”
珠宝活动营销策划案策划书。

3、广告制作及推广

a3宣传单5万份*0.15元=8000元;

宣传车及录音3车4天10000元;

吊旗、地贴、背景、展架、抢购单、2000元;成本合计
为20000元;

活动硬性费用成本投入约为63000元。

、

奖励内容：



3、销售能手奖——总业绩前三名，分别奖励(xx)元、(xx)
元、(xx)元;

4、爱心天使奖——通过店铺投票评出三位爱心天使，可获
得200元奖励;

5、杰出领袖奖——达成目标，店长和店助奖(xx)元，超越目
标奖(xx)元;

备注：如总目标未达成70%，其它所有奖金取消;如无法完成
团队目标，每个成员步行10公里。

1、必须在8月1日前将所有涉及到的`广告宣传物料制作完成;

2、派单前一定要做好员工培训工作，主要让员工掌握派单技
巧和活动内容解说;

3、活动开始时，要留下3分之1的单张请人定点派发;

4、活动期间，要求全部员工每天转发3次微信链接宣传;

6、顾客买单时，主持人或工作人员要提醒顾客，购物小票可
以抽奖;

8、活动开始时、进行中、结束后，活动宣传车一定要有专人
跟车;

9、上述是今年七夕节活动详细执行方案，如有未尽事宜，欢
迎来电咨询。

春节纹绣活动方案篇五

提升品牌形象，推进服务及品牌影响力



20xx年7月29日

岁月无声——真爱永恒

古典情人节优惠服务

主题突出了金嘉利借中国情人节这一隆重主题，为顾客送去
温馨浪漫的服务心愿。

金嘉利店面及周边区域

贯穿于活动，形成主体表现。有效地互动演绎及内容传达。
所有用品标示。所有宣传表现。社会影响与口碑传播。

活动预期目标

目标一：树立七夕期间活动影响力珠宝业强劲品牌。

目标二：通过本次活动，使公司形象和社会美誉度进一步提
升。

活动地点区域针对人群。

温馨、浪漫和狂欢。

以温馨、浪漫、狂欢及游戏类活动为主，配合七夕中国古典
情人节这一主题。密切公司与新老业主、客户之间的关系，
树立公司口碑，增强客户对于及公司的认同。

具体活动方案

进门有喜

1：吸乒乓球表演赛



主题：“吸引力”的秘密

所获奖项：最具吸引力奖

责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

2、美丽的爱情传说

1)“缘”来的'时候。随机抽取客户或者业主，讲述自己与她
或者他的的第一次美丽的相识。

所获奖项：最美丽邂逅奖

责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

3：女士盖上红盖头为男士打领带。

主题：我们的爱如此默契

所获奖项：最佳默契情人奖

责任人：现场主持

比赛监督：现场客户报名或者随机抽取获奖者可得到由公司
奖励的精美钻饰一件。

宣传阶段划分：第一阶段活动前宣传

宣传时间：20xx年7月22日

宣传形式：报纸和手机客户群发短信及业务员客户叫客户来



参加活动。

宣传内容：传达活动即将举行信息

信息传达要素：

活动的主题及内容

活动举行的时间及地点

媒体安排：以报纸媒体、短信群发为主。

具体报纸媒体为《中国黄金报》、《地方晚报》、《宝玉石
周刊》、《深圳珠宝网》等媒体。

报纸：提前一周发文

第二阶段活动后宣传

宣传时间：20xx年7月30日

宣传形式：软文宣传

活动效果巩固

费用预算

物品项目

数量

单价

合计



68元彩金戒指100枚钻戒(688元)

13枚乒乓球30个dm单10000份x展架2个

玫瑰花300枝领带12条5米x2.5米舞台1个

春节纹绣活动方案篇六

七夕作为中国特有的情人节日，对于当下的年轻人来说是一
个必过的节日。本次商场七夕活动方案主要大紧贴“七夕”
主题的大型促销活动,打造一个浓郁的情人节的促销气氛。

由于黄金珠宝是情人节必备的商品，所以商家主力商品是以
黄金珠宝为主。

20xx.8.16(周四)-20xx.8.19(周日)

由于七夕是牛郎和织女一年一次通过鹊桥而相遇的，因此在
商场卖场商设一个鹊桥，主要的门柱用绿色塑料葡萄藤装饰
成葡萄架的效果，营造情人节烂漫的气氛。

百年老店，百年好合——20xx钻饰节

[主题释意]本次活动主题拟定为(超市周年庆活动方
案2018)“百年老店;百年好合”，主打婚庆市场，定位明确，
将xx商场黄金珠宝卖场最具竞争力的牌誉优势凸显出来，以
诚信和祝福吸引目标消费者。

中凸显出来，在花的配称下形成浪漫唯美的效果，对消费者
形成不可阻挡的的诱惑。且女人多被比喻为花，花与珠宝的
搭配暗喻女人与珠宝的和称关系，独特的展示方式配合适当
的灯光、背景，必将吸引消费者驻足的目光，产生极佳的促
销效果。



浪漫七夕，幸运77——价值百元以上，77件浪漫大礼先到先
得

在相应的类品在购买满77元以上，凭购物小票即可获得小礼
品一份。

春节纹绣活动方案篇七

龙里孔雀布依风情园第六届“七夕”情人节

七夕布依情人节浪漫消夏河

甲午年七月初七、初八

龙里县河镇走马村孔雀布依风情园

主办：河镇走马村委会

承办：省雀跃旅游有限公司

1、开幕式（8月2日10：00—11：30）

（1）河镇领导致欢迎词；

（2）领导、嘉宾致讲话；

（3）活动介绍

（4）宣布开幕；

（5）文艺节目表演；

2、布依民歌比赛（8月2日—8月3日）

地点：河白鹭洲



时间：8月2日、8月3日每天13：00—17：00

3、布依族土歌比赛（8月2日——8月3日）

地点：孔雀寨文化广场

时间：8月2日、8月3日每天13：00——17：00

4、龙里政协书画院创作基地揭牌暨书画笔会启动仪式

地点：王心农家乐

时间：8月2日14：00—16：00

5、情人卡啦赛和激情篝火晚会

地点：孔雀寨停车场

时间：8月2日20：00—24：00

6、抓鱼抓鸭比赛比赛

地点：河白鹭洲

时间：8月2日13：00—17：00

7、情侣水上拔河比赛

地点：河白鹭洲

时间：8月3日13：00—17：00

8、摩托车慢行赛

地点：孔雀寨机耕道



时间：8月3日10：00——17：00

9、游泳比赛

地点：河白鹭洲上游

时间：8月3日10：00——17：00

10、斗鸡斗鸟比赛

地点：孔雀寨田坝

时间：8月3日10：00——17：00

顾问：陈（县政协副主席）

罗（县委宣传部常务副部长、县文联主席）韩（县旅游局局
长）

陈（河镇党委副书记、镇长）

肖（河镇党委副书记）

主任：余

副主任：王

成员：王……

春节纹绣活动方案篇八

xx年8月14日-8月16日

会说情话的玫瑰—xx珠宝传递你的爱



每逢佳节倍思亲，xx年8月16日(七夕节)好节相连，情人节是
表达爱情的绝佳机会，人们这个时候最多想到的就是自己的
爱人或情人，人们会想到送鲜花给爱人或情人，同时还会买
礼物(如珠宝、化妆品等等)，所以我们就迎合了这种心理，
特意推出新颖别致的礼品xx会说情话的玫瑰，让人们在送礼
物的同时用会说情话的玫瑰表达对爱人或情人的爱和感谢等
情话，使xx珠宝附着上情感的含义，以情感诉求打动广大消
费者的心，以情感营销取胜。

1、通过此次活动增加情人节期间卖场人气;

2、提高xx珠宝品牌在当地知名度，抢占市场份额;

3、进一步提高xx珠宝的品牌美誉度，以利于长期推广销售。

五、活内容：

1、造势活动：

(2)各地加盟商在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时
间以字幕的形式在电视台上做活动意义、参与细则、各地专
店/柜地址及电话的详细广告。

2、柜台促销：

凡在xx珠宝专店/柜买满1000元即送"会说情话玫瑰花"一朵，
此活动是为了使人们在情人节来表达对爱人的爱恋和感谢等，
主要是用"会说情话玫瑰花"录制人们在平时不好意思对爱人
或情人说出口的情话和感谢的甜言蜜语，之后连同珠宝一起
送出，使爱人或情人获得尊贵的钻石的.同时又得到一份情感
的精神馈赠。

3、新款上市：



总部将有一系列的打动人们深层情感的新款钻饰(主要是"信
守"、"善美"系列)同时发售，与本次活动一起在情感上打动
顾客，与活动一起相得益彰的使本次"情感营销"取得全面的
成功。

六、活动宣传与推广

略

春节纹绣活动方案篇九

8月16日

相约情山，挚爱今生

x旅游区

（一）凡在8月16日当天来x旅游的夫妻或情侣，入住情侣房，
享受五折优惠。

（二）游览x并在与“爱”有关的`景点进行拍摄（手机、照
相机）留念的，凭图像在x大酒店总台领取情侣照片（免费）、
情侣伞或其它纪念品一份。

（三）8月16日下午，16：00—17：00在朝圣寺进行情侣祈福
活动；（参加活动的夫妻或情侣在x大酒店总台报名可领取情
侣衫）。

（四）8月16日晚20：30，在x激情广场进行“情侣互动舞
会”及篝火综艺晚会（天气不好的话，则改在c演艺厅进
行“情侣ok想唱就唱”互动活动）。

（五）本活动最终解释权归x旅游区所有。


