
最新三行情书文案(优秀5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
相信许多人会觉得范文很难写？接下来小编就给大家介绍一
下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

三行情书文案篇一

1.任时光流转，你在我心中依然最美；凭世事变迁，你我依
然始终把爱情守候；纵年逝，我们的爱情每一天都是新鲜。
情人节到了，我愿陪着你一直到老。

2.有爱，生命就会开花；有情，生命就会绚烂。我愿你的笑
靥永远如这鲜花般璀璨，情人节快乐！

3.没有你，风的面目变得狰狞。我在岁月的枕上辗转，把思
念编成弦乐。吾爱！你听见云上传去的问候了么？情人节快
乐！

4.遇见你是一生中最美的事，爱上你是一生中的事，陪伴你
是一生中最想的事，离开你是一生中最难的事。情人节快乐！

5.有一段对白是关于我和你，有一些告白是发自心底，有一
种等待是要你明白，有一句表白是我读给你。我爱你，情人
节快乐。

6.爱你没商量，你的眼睛眨一下，我就死去，你的眼睛再眨
一下，我就活过来，你的眼睛不停地眨来眨去，于是我便死
去活来！

7.爱你就是这么莫名其妙，就是这么义无返顾，我知道我不
会是你今生的，但你却是我一生的最爱！祝老婆你情人节快
乐！



8.你悄悄说你爱我，让我紧靠在你胸前，温柔的言语轻轻拨
动我的心弦，世界属于我们两个人，我们的心紧紧相连。情
人节快乐！

9.遇到你之前世界是荒原；遇到你之后世界是乐园；过去的
岁月，对我像一缕轻烟，未来的生涯，因你而幸福无边。情
人节快乐！

10.佛说：前世的五百次回眸，才换来今生的擦肩而过。如果
真的是，我愿用一万次去换与你的相遇，并告诉你：“好想
好好爱你”。

三行情书文案篇二

1.点点心意点点情，绵绵情意绵绵爱，真真爱恋真真心，深
深问候深深语，浓浓祝福送给你：愿你开开心心每一分，幸
幸福福每一秒。祝：情人节快乐！

2.太阳暖也暖不过爱人的情意温暖，月亮柔也柔不过爱人的
万般柔情，星星亮也亮不过爱人的心灵窗口，景色美也美不
过爱人温情的双眸。情人节快乐！

3.不是因为寂寞才想你，而是因为想你才寂寞。孤独的感觉
之所以如此之重，只是因为想得太深。老婆，情人节好！

4.爱你是我一生无悔的决定，漫天星星都是我注视你的眼睛。
无论结局如何，我都知道：此生最爱是你！老婆情人节快乐！

5.有一种声音叫甜美，有一种气质叫高贵，有一种感觉叫回
味。我对你的爱慕叫不悔，对你的期盼叫约会。不见不散，
情人节。

6.爱你是一种幸福，念你是一种习惯，疼你是一种珍惜，吻
你是一种温柔，想你是一种快乐，看你是一种享受，抱你是



一种浪漫！亲爱的，情人节快乐！

7.世界上的人那么多，为什么偏偏认识了你。认识的人那么
多，为什么偏偏思念着你。只要想着你，心就甜如蜜！情人
节快乐！

8.我们不做牛郎织女，因为他们相距太远而相见又太短；我
们要做我们自己，因为有你在我身边把我的心牢牢拽住！情
人节快乐！

9.蓝天白云相依想靠，青山绿水相互围绕，轻风细雨如此美
妙，你和爱人永远一道，情人节又到，祝你时时乐逍遥，刻
刻哈哈笑！

10.大风无情，人有情。大雨无情，人有情。大雪无情，人有
情。我对你的情，永远都不会变，相信我，爱你到永远！情
人节快乐！

三行情书文案篇三

本文为作者“怎样写出疯狂卖货的文案”系列第三篇——开
头篇，文中笔者为大家介绍了文案的开头之道的“1个前
提，3个原则”，供大家参考学习。

没人喜欢看文案。

在开始聊文案开头时，我必须先要分享一个文案的特点，它
统领着文案创作的一切技巧——它就是上面所说“没人喜欢
看文案”。

这里的文案，是指广告文案，尤其是一些以直接带货为主的
长文案。



作为一个非文案圈子的普通消费者，人们看到广告文案的第
一反应就是“浪费时间”和“这家伙又想赚我钱了”。

如果你难以理解这句话，可以观察一下自己非广告圈子的朋
友，看看他们面对街上散发的小广告时，是不是随手扔进了
垃圾桶；看电视遇到广告时，是否起身去倒了杯水；看看是
不是有人曾说过“怎么又tm是广告！”

所以作为普通消费者，没几个人会对一个广告产生兴趣，更
不会拿广告当做消遣娱乐。

他们看到广告之后，大部分人会直接就走掉，而如果你足够
幸运的话，有的人可能还会看上一两眼。

作为普通消费者，没几个人会对一个广告文案产生兴趣，更
不会拿广告文案当做娱乐消遣。

而我们打磨文案开头的意义，就是让“看上一两眼的人”留
下来，继续去读文案。

所以文案开头最大的意义，就在于引起消费者的阅读兴趣，
让他继续去读我们的文案，不要走掉。

文案开头最大的意义就是“引起读者读下去的兴趣”。

只要深刻理解了这一点，我们才真正能够领会接下来的技巧。

一、开头要像钉子一样，短促有力

我们应该都知道钉子的形状，它无论后端多粗，但前面总是
尖尖的，因为只要钉子尖进入了木头，把后面的部分砸进去
就容易多了。

文案开头也是一样，它就是钉子的“尖”。



既然消费者讨厌文案，对文案没有兴趣，那么我们就必须把
文案开头削尖，让它足够简单，以便更容易刺进读者心里。

我们来看两段文字的对比：

杰克·丹尼尔的田纳西威士忌，这个一个世纪前的获奖烈性
酒品牌，到了1950年代早期，却沦为一个极小的无赢利的品
牌，美国市场上众多平庸的区域品牌中的一个。1955年，一
家圣路易斯的广告公司以田纳西乡间酿酒厂朴素的寓言故事
为基础，为杰克·丹尼尔发起了一次新的印刷广告运动，同
时还为它建立了针对组织内部人关系的营销战略。十年之后，
杰克·丹尼尔便成为全美最高端的威士忌和标志性的美国品
牌。很快，杰克·丹尼尔就成为一家数十亿美元规模的企业，
业务拓展至全球。

这个段落来自我非常喜欢的一本书《文化战略》，这本书非
常好，但是读起来也非常费劲，其中的一个很重要原因就是
长难从句太多。

我们再来看下面的这则：

标题：如果焊接不坚固，这辆车就会砸到作者身上

那就是我，紧张地躺在崭新的volvo740车下。

几年来，我一直在广告中吹嘘volvo的每一个焊点，都于足以
承受整辆车的重量。

有人认为我应该自己来验证我所说的话，于是，我们把车悬
桂起来，而我爬到了车子底下。

……

此案例来自《文案之道》英国设计与艺术指导协会



这样一对比，就很容易可以看出来，一个短小精悍的开头，
比那种动辄几百字的开头，看起来会清爽很多，而读者的压
力也会小很多。

所以在文案开头时的第一句话，尽量使用简单句，字数也是
越少越好，并且坚决要杜绝长难句。

我们再来看两个例子：

标题：邮购豪宅

我要做一笔大买卖。我敢说，即使你不买这套房子，也会爱
上这个故事的。

一切都源于一次邀请。我受到国内最优秀的房产开发商之一
的邀请，来他家参加一个聚会，他家位于加利福尼亚州的马
里布。

我不知道自己为什么会被邀请，开发商只是说：“来吧。”

喷气式飞机在芝加哥的奥黑尔机场等我，开发商的专人豪华
轿车在洛杉矶接我去马里布，一路上都是一流的服务。

……

标题：视觉突破

我要告诉你一个真实的故事。如果你相信我，你会得到丰厚
的回报。如果你不相信，我会令它值得你花点时间来改变你
的想法。请看我的解释。

伦思是我的一位朋友，他知道一些好产品。一天，他很兴奋
地打电话给我，说到他拥有的一副太阳镜。“真是难以置信，
”他说，“当你第一次用这副眼镜来看世界时，你简直没法



相信。”

……

以上两则案例来自《文案训练手册》休格曼

二、独立成段
在简单的基础上，我们还可以进一步的独立成段，也就是说，
让文案的开头单独成为一个段落。

首先是因为独立成段，可以让消费者在阅读兴趣不高，随便
瞟一眼的前提下，接受到开头的完整信息。

另外现在是电子屏幕阅读时代，消费者阅读文案很多都是在
手机上完成，因此在狭窄的屏幕上，独立成段可以极大减少
读者的阅读压力。

其次是这样的安排，可以让这个开头的短句，显的更为有力。

我们看一个对比：

标题：如果你已经超过21岁，这个广告可能会惹到你

这可能令你惊奇或者愤怒，也可能两者都有。它的内容会让
你感到矛盾：一个不存钱的人，可以比一个辛苦存到65岁的
人，获得更多的钱。让我们换种说法，这种观点其实是一种
储蓄原则，正如它的兄弟——工作原则一样，其潜在誓学是：
聪明的储蓄，胜过辛苦的储蓄。严格按照科学的方法来存钱
是这种见解的关键。当你发现一种科学方法本身就可以赚钱
时，它就比钱来得更重要了。

此案例来自《文案之道》英国设计与艺术指导协会。

这是《文案之道》中提到的一则经典案例，但是我们要知道



这则文案，是发布在报纸或者杂志上，那是一个较大的版面，
并且那时候的阅读习惯和现在也不同。

如果这样黑压压的一段，放到手机上，很多人就直接跑掉了。

那么如果我们改一下，就会好很多：

标题：如果你已经超过21岁，这个广告可能会惹到你

这可能令你惊奇或者愤怒，也可能两者都有。

它的内容会让你感到矛盾：一个不存钱的人，可以比一个辛
苦存到65岁的人，获得更多的钱。

让我们换种说法，这种观点其实是一种储蓄原则，正如它的
兄弟——工作原则一样，其潜在誓学是：聪明的储蓄，胜过
辛苦的储蓄。

严格按照科学的方法来存钱，是这种见解的关键。

当你发现一种科学方法，本身就可以赚钱时，它就比钱来得
更重要了。

虽然文字是一样的，但这样一改，是不是要舒服很多。

当然，除了提到过的开头独立成段，后面的内容也要注意分
段。

三、留悬念

上面分享的“短促有力”和“独立成段”，都是文字表现方
面的技巧，而他们最终都是为了“留悬念”做服务。

唯有留下悬念，消费者才能够有读下去的兴趣。



首先，留悬念的关键便是“不要把话说完”，也就是不要给
消费者一个完整的信息，一定要把读者关心的问题分成两半，
开头说一半，另一半把它放到接下来的内容中。

标题：男士内衣

我们大吃一惊！当我们打开新公司门的时候，认为大部分的
顾客会是女人。毕竟，设计师设计的美丽内衣是一种女士无
法抗拒的奢侈品。

此案例来自《文案训练手册》休格曼

而接下来的内容，也暂时没有给出完整解释，而只是说了”
认为大部分顾客是女人”。

如果，我们在开头给读者一个完整信息，比如这样：

标题：男士内衣

我们大吃一惊，因为很多男士竟然来给女朋友挑选礼物了。

当我们打开新公司门的时候，认为大部分的顾客会是女人。
毕竟，设计师设计的美丽内衣是一种女士无法抗拒的奢侈品。

如果开头给出一个这样完整信息的话，消费者很可能在知道
答案之后，就不会有继续读下去的兴趣了。

我们再来看一个例子：

泰德·肯尼迪当年要是开辆vw，现在的总统就是他了

vw车能浮起来。

如果你按照我们的方法制造汽车，不浮起来才怪呢。



每辆vw车用的都是防水钢制底盘，它还能防尘、抗腐蚀，并
防止其他污垢侵蚀汽车底部。车底密闭不透水。

此案例来自《那些让文案绝望的文案》小马宋

这一则文案也几乎全部符合，我之前提出的几条原则：短促
有力、独立成段。

然后第二句也没有直接给出答案，只是说“按照我们的方法
制造汽车，不浮起来才怪”。

而真正的答案，文案放到了第3段，也完美的融合进了产品卖
点。

四、总结

以上的1个前提，3个原则，也就是文案的开头之道：

首先我们要知道，一个普通消费者不会闲到无聊去看广告文
案消遣的，它们普遍不喜欢广告。这是文案所有技巧的一个
前提。文案的开头，要像钉子尖一样简短有力，这样更容易
让消费者读进去。在简短有力的前提下，可以独立成段，让
现在的电子屏阅读者更容易阅读。开头不要把话说完，留下
足够的悬念，由后面内容给出答案。参考资料/案例来源：

《文案之道》（《全球一流文案》）英国设计与艺术指导协
会

《那些让文案绝望的文案》小马宋

《文案训练手册》休格曼

相关阅读：



1. 想写出月销50万的卖货文案，就要遵循这4个原则！（卖
货文案：原则篇）

2. 文案赚50万还是50块？由这3个问题决定。（卖货文案：
准备篇）

#专栏作家#

于极，微信公众号：文案人于极，人人都是产品经理专栏作
家。文案、品牌主管；对文案、营销、品牌有些深度思考。

本文原创发布于人人都是产品经理。未经许可，禁止转载

题图来自unsplash，基于cc0协议

三行情书文案篇四

1.情场如战场，我已经被你彻底打败，从几天开始我就是你
的俘虏了，我已经做好只求付出，不图回报的准备了，希望
你能在我的付出中快乐下去。

2.情人佳节共此时。不用玫瑰巧克力，一颗真心只为你；没
有花言没巧语，一条短信表真心：愿我们的爱，盛开在寒冬，
飘溢出芬芳。

3.情人节来临，愿全天下有情的人终成眷属，偷情的人疲于
应付，无情的人永远孤独，薄情的人遇人不淑，你爱的人和
爱你的人永远幸福！

4.一个人的情人节并不孤独，想一个人的时候才会孤独。远
处灯光，是我祝福你的目光。既使相隔千万年，仍执迷不悟
地守候在你的心外，等你把我领进来。



5.两情侣正在聊天。女问；亲爱的，别人说恋爱中的女人会
变傻，你觉得我傻吗？男深情款款；傻瓜，你真傻，我怎么
会觉得你傻呢。祝情人节快乐！

6.我把我爱你写在纸条上，结果被风给卷走了，我把我爱你
写在大街小巷里，结果我被警察拘留了；最后，我把我爱你
写在短信里，亲爱的，情人节快乐！

7.经济危机有多惨？富翁开始“割肉”了，发誓要减少情人
的开支了；阔佬决心减肥了，一日三餐只吃素了；俺也开始
缩水了，决定只跟你一个人发短信了。

8.风的轻柔雨知道，我的温情你知道。阳的温暖花知道，我
的美德妻知道。天不下雨云知道，我的爱老婆你知道。情人
节到了，愿老婆快乐高兴每一天！

9.欢乐情人节，咱俩相约去逛街，送你一束玫瑰花，爱你在
心羞表达，半天憋出一句话，你嫁给我好吗？亲爱的祝咱们
情人节双宿双飞，一起玩的愉快。

10.西楼望月月如钩，寂寞情深深锁愁。我多想飞到你的身旁，
让你感受玫瑰的芬芳。无奈佳节难聚，别有一番滋味在心头
啊！祝你节日快乐，想我，念我！

三行情书文案篇五

1.只要你愿意，当你失落失意的时候，最需要一个肩膀的时
候，告诉我，我会立即出现。

2.我一生很短，只够喜欢你一人

3.虽然你就像一杯白开水，没有甜言蜜语，但是没有这杯白
开水，我会活不下去。



5.因为是你，所以什么都可以。我知道爱一个人爱到尘埃里
是不好的，可是因为是你。

6.喜欢就会放肆，但爱就是克制。喂，某人，你现在终于知
道我没有主动找你的原因了吧。

7.以后，你就是这两房两室的管家了。

8.我想你一定很忙，所以你只看前面三个字就好了。

9.原来爱情是，我正要表白，而你也刚好“正在输入”

10.有时候，“回家吧”比“我爱你”更像情话。

11.哪有什么突然想起，其实是一直藏在心底。

12.以往落空落单的每天，在今年被拉住了手，成为了街上一
点都不孤单的人，还被小心翼翼的保护了起来。

13.我在人山人海的星光里为你呐喊，我最美好的岁月都与你
有关

14.我觉得你真的不是个合格的朋友，你还是改行做我老婆
吧!

15.那天我在路上，看到一棵形状奇怪的树，第一反应竟是拍
下来给你看……那时候我就知道要出大事了。

16.永远会有更好，眼下便是最好

17.我想和你走一段路，不问归期只为未来

18.“我本来要忘记你了，可我又做梦了。”

19.这个世界上有六十几亿人口，但某个瞬间，只这一个人，



就能敌过千军万马，四海潮生。

20.我与命运做的数十笔交易中，遇见你这单，最划算。

21.为了爱你，我学着温柔，把一些情话慢慢熬，尽管我还是
想抱着你，或者跳起来吻你。

22.时间得意 ，春风嘉许， 我遇上你。

23.我见过千万人，像你的发，像你的眼，却都不是你的脸。

24.我们绕了这么一圈才遇到我比谁都明白你的重要。

25.你是非常可爱的人，真应该遇到最好的人，我也真希望我
就是


