
2023年公益捐赠活动文案(优质5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？以下是我
为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

公益捐赠活动文案篇一

今天，我在我们的数学每课一练上看到，我们城镇的学生课
外书拥有量是山区孩子课外书拥有的三倍。

所以，我决定把我以前看过的书，一些用过的学习文具，还
有一些穿过的衣服捐给山区的小朋友。虽然那些衣服不是新
的，但是质量很好，都没有破，可以给他们穿暖 ; 我看过的
那些书，虽然不是很新，但是能让那些小朋友知道一些关于
课本以外的知识 ; 我的那些学习文具虽然不是刚买的，但也
能帮山区的孩子改变学习环境。

过了几天，我就把一些能用的学习用品等打了个包，让妈妈
拿到希望工程的机构，拜托他们帮我把这些寄给山区的孩子。

通过这件事情，我知道了要助人为乐。就像给小钱捐骨髓的
台湾青年一样。也许我和那些山区的小朋友永远不会见到面，
也不会听到他们当面说声谢谢。但是我能感觉到，他们心底
的那份感谢。而且我也要一直这样做下去，因为帮助别人，
看到别人的笑容，我自己也会觉得是那么开心。

指导老师：钟秀萍

公益捐赠活动文案篇二

回到家里，我便手忙脚乱的忙了起来，我先做完了作业，可



是我不象平常那么认真，口算题就错五、六道，我懒洋洋伸
了个懒腰正准备睡觉，我突然想起还没有给山区的孩子选衣
服去捐呢!我打起精神去挑选.我打开我的衣柜，满满的一柜
衣服，挑选了几件不是很好看的衣服放进了一个袋子里，我
想起了妈妈常给我说：“要把大的和好的留给别人，小的和
不好的留给自己”.又挑了几件我自己比较喜欢的又小了一点
的衣服，看了又看、摸了又摸依依不舍地放进了袋子.我揉了
揉眼睛看了看时间10点了，倒在床上就睡着了.

第二天，我提着衣服来到学校，心里想我今天可能是拿得最
多的，老师一定会好好表扬我一下，说我有爱心，可是到了
学校看见同学捐的衣服比我多而且我捐的漂亮.此时我心里有
一点遗憾和惭愧.

下课了，平时只要下课铃声一响我便飞奔出去和同学一起玩，
可是今天任在坐教室里发呆，想着贫困山区的孩子门们.想着
他们赤着脚走在冰冷路上，手和脸冻的红红的，脚和手长满
了冻疮……想着想者眼泪不知不觉就掉下来了.这时我看见一
位叔叔把一包包鼓鼓胀胀的衣服抬走了，我的心有点难过和
期待，期待着贫困山区没有上学的孩子们能有学上，期待着
山区的孩子们过上美好的生活.

最后我希望贫困山区的孩子们一定要努力学习，做一个好孩
子，虽然我不跟你们在同一个地方，但我会支持你们、鼓励
你们，希望我们能共同成长、共同学习.考上自己喜欢的大学.
也希望全世界的人们都来关心我们贫困山区的孩子们，让他
们快乐健康地成长.

公益捐赠活动文案篇三

江苏分公司在收到总公司及江苏省保险中介行业协会(以下简称
“省中介行业协会”)转发的文件及相关要求后，省公司统筹
安排，指定个人代理营销业务部具体负责此次活动相关工作。
具体情况如下：一是在活动开始前。加入省中介行业协会牵



头组织的专项工作推进领导小组，省公司个代部刘芳副总经
理担任领导小组成员。二是在活动过程中。1.参加省中介行
业协会组织召开的专题会议，与参会的其他保险公司就活动
有关情况进行交流;2.转发省中介行业协会关于公示投票活动
的通知，要求各市分公司广泛动员全体员工及营销员认真学
习典型人物模范事迹，积极利用微博、微信等宣传平台，扩
大活动覆盖面。三是在活动结束后。1.向省中介行业协会报
送我公司工作人员及营销团队中关注“江苏保险中介”微信
的总人次，共计1967人次;2.省公司个代部通过邮件方式，进
一步要求各市分公司利用晨会持续开展学习，不断提高营销
人员的服务意识和责任意识。

在宣传推广阶段结束以后，省公司按照中保协的总体安排及
总公司通知要求，组织辖内各单位在前期“推荐最美人物、
挖掘最美事迹”的工作基础之上，积极开展“我学最美献爱
心”公益活动。努力“弘扬最美精神、传递最美爱心”，发挥
“最美保险营销员”的示范带动作用。

此次“寻找最美保险营销员”主题活动，中国保险行业协会
广泛发动社会公众参与到投票活动当中，评选出老百姓自己
心目中的“最美”形象，评选结果得到了社会公众的一致认
可。同时，通过媒体公示，积极宣传保险行业优秀营销人员
的先进事迹，展现了保险行业风采，树立了行业正面形象。
二是提高服务意识，促进转型发展。保险营销员的“最美”，
体现在保险营销员每一次的诚信服务中，包含在每一位优秀
营销员的责任意识中。此次主题活动，为我公司保险营销队
伍树立了学习榜样，传递了行业正能量，在辖内各级机构形
成了学习“最美”、实践“最美”的良好环境氛围。提高了
保险营销人员的服务意识，也为公司向“以客户为中心”转
型发展，起到了很好的促进作用。

广东分公司为以公益活动的开展为基础，发动广大保险从业
人员认真学习“最美营销员”的典型事迹，激励保险从业人
员在日常的营销活动中，用实际行动践行人保精神。



省公司本部将营销员的事迹做成简单的ppt，进行典型事迹的
宣传，传播人保正能量，调动大家乐于奉献、自强不息、诚
实守信、爱岗敬业的人保精神的主动性，参与人员为省本部
各部门同事。

为调动省司内部员工充分感受和学习“最美营销员”，形成
以榜样带动新气象的学习效益，省司通过合唱协会，在省司
员工自愿参与的前提下，以文化艺术活动的形式，调动大家
的积极性，安排排练合唱‘平凡的梦’，正如歌词所写：我
有一个梦想，走上街头，沐浴阳光，拥有自信的力量;我有一
个梦想，带上孩童，面朝大海，倾听风的回响;我有一个梦想，
父母渐老，用我的努力，抚慰他们的忧伤;我平凡，但我有梦
想，相信梦想的力量。

经过半个月的时间，各地市分公司根据自身实际情况自行组织
“我学最美献爱心”公益活动，湛江市分公司开展以“灾害
无情，保险有情”为主题，引导更多的市民关注保险，提供
市民保险意识，端正引导市民认识保险的重要性，真诚希望
社会各界人士尽自己一份小小的心意，为自己，为家人购买
一份合适自己的保险，俗话讲未雨绸缪，是为了将不可预计
的损失减低到最小!这也是给自己，给家人一份保障，一份爱。

以公益活动形式倡导市民关注我们身边一些潜在的危机，普
及以及提高市民对保险的认知，对保险理赔流程的认识，让
市民合理投保，合法索赔，爱心理赔。

公益捐赠活动文案篇四

一、活动背景：

在银基商贸城工作的某位员工身患重病，要进行骨髓移植，
现在已经找到了匹配的骨髓，但是需要大量的资金交付手术
费用。以此为契机，拟开展爱心救助公益活动。



郑州没有商贸公司开展爱心公益活动的例子，借此机会(o)开
公益先河，利用商贸城本身人流量大的优势(s)协助活动顺利
进行。弱点(w)救助对象过于单薄，需要升华救助的意义，避
免舆论导向负面炒作。人们同情心淡薄且信任感薄弱(t)，如果
活动不能够很好的吸引人们或者满足人们某一方面的需求，
活动都可能破产或者无人问津。

二、活动目的及意义：

活动名称来由：既是友爱也是有爱，拼音引发文字联想，显
示关爱主题。 活动目的：救助重病患者，借此宣扬商城文化，
塑造商城“有爱·友爱”的公益形象，也表现银基商贸城作
为赢利机构回报社会，关爱社会的公益形象。

核心点将商业和公益相结合，淡化商业铜臭味，突出人文光
辉。爱心促销以及爱心义卖活动本身具有很大的号召力，尤
其是对于消费者而言，通过活动还可以使大家帮助到别人。
不仅在物质上，在精神层次上满足了受众。

三、活动目标对象：

商贸城内固定成员以及带动流动客流参与到活动中，而且运
用网络传播进行爱心救助号召，扩大活动的影响力，如果能
连同周遭商贸城一起进行，那么由银基发起的本次活动必定
会声明远播，随着的宣传报道就可以交由当地媒体免费宣传，
很好的把握整个活动的节奏，保持时效性。

四、活动开展：

1.形式：

(1)促销、义卖和捐款相结合

(2)爱心促销，主要是发动商城内有促销需求的商家，看他们



是否愿意降低利润空间，进行爱心促销，将一部分的所得捐
献。

(3)征集义卖品。价值(总价)低于100元的义卖品收入为提供
者捐助的义卖善款，高于100元的义卖品可以按提供者的意愿，
提出不低于义卖收入的5%作为义卖善款。

(4)捐款设置主要是银基商贸城各个出口设置爱心救助箱(箱
内有散的一些纸币或者硬币)。

2.地点：银基商贸城内部店铺以及周遭

3.活动场地执行：促销活动按照惯例即可，是否要主持人，
由促销商铺自行决定。主要是义卖现场，必须有主持人和专
员负责，当然可以结合日韩服装交流会一起举行，注意展台
布置和网络义卖。

4.活动日常表

5.人员安排：

(1)义工征集贴、活动方案发布：由宣传组银基会员俱乐部策
划部负责

(2)征集的义卖品集中地点：银基商贸城，由物资组银基物流
负责

(3)发布义卖品清单及产品介绍，由物资组银基物流负责

(4)后勤准备，由常务组 ***负责

(5)核准参加义卖义工名，由常务组****负责

(6)联系参加义卖的善友、社会单位，由常务组****负责



(7)活动执行紧急事项处理小组由***部门负责。

(8)网络宣传及发帖回帖由***负责。

6.财务预算：因为本次活动场地在银基商贸城内及周遭，宣
传在商城自有的网络上，所以财经支出包括：劳务费，设计
印制发放宣传单的费用，布置场地的费用，爱心捐助箱的费
用，摄制宣传片的费用。

五、活动分析：

预期效果分析：因为活动结合了物质利益点和精神满足，应
该能够得到很大范围的传播及影响，而活动是由银基商贸城
主办的并且地点也选在商贸城，所以能够很好的宣传商贸城
的you爱形象。

影响人群及辐射力分析：由于传播主要是网络为主，可以很
大程度上吸引那群网虫，影响关注爱心公益事业的人们，使
之相互转帖，将社会影响力由当地扩展到全国。

可行性分析：商业促销是个吸引消费者眼球的词，而商城通
过商业进行公益事业本身就存在盈利与奉献的矛盾，并且商
贸城给需要降价促销的店主们一个契机，帮助他们引导了客
流，虽然要捐献一部分所得，但降低了他们的直接利益损失，
而且不用他们宣传和特别的布置，更能吸引商户参与。

六、活动中应注意的问题及细节：

宣传方面：正确引导舆论，回应质疑帖子要注意态度和语气
措辞等等，注意控制恶意灌水的网友数目。

执行方面：要求执行人员态度素质良好，并能hold住场面。
财务方面：将预算控制在一个可以接受的范围内。



七、活动负责人及主要参与者(组织机构)：

注明组织者、参与者姓名、单位(如果是小组策划应注明小组
名称、负责人)。

公益捐赠活动文案篇五

有在学校广播站锻炼的学生，我们广播前都会预先做好广播
稿，广播稿写得优秀才会有更好的广播效果，广播稿应该怎
么写才好呢？下面是小编整理的公益活动捐赠仪式欢迎辞广
播稿，仅供参考，希望能够帮助到大家。

尊敬的各位领导，各位媒体朋友以及各位爱心人士，亲爱的
父老乡亲，老师，同学们：

大家辛苦了！

五月的xx，群峰竞秀，万象更新

五月的xx北京爱心学校，欢声笑语，喜气洋洋

我们有幸迎来了xx广电领导及记者一行组织的大型六一公益
行动“爱心满书屋”向我校献爱心。为我们老师和家长传经
送宝。

这是对xx教育事业的关心和厚爱

这是对xx师生及家长的鞭策和鼓舞

你们翻山越岭，舟车劳顿

你们不辞辛劳，跋山涉水



你们的.爱心是沙漠里的一泓清泉

你们的爱心更是烈日下的一抹浓荫

你们的支援犹如温暖的春风，甘甜的雨露

你们的支援更像激昂的乐曲，奋进的号角

滴水之恩，当涌泉相报

xx的全体师生感谢你们，xx的父老乡亲们永远记得你们

感谢xx广电的倾情奉献

感谢社会各界人士的慷慨解囊

感谢各级领导的关爱和鼓励

一双双温暖的援助之手，一颗颗火热的真诚爱心无异于千里
送鹅毛雪中送碳。

你们的爱心善举，使我们的贫困学子倍感温暖，

你们的高尚行为，让我们的学生家长感恩戴德。

你们送来的不仅仅是物质和金钱，

你们送来的是仁义和大爱。

你们功在当代，利在千秋

我们将以此为动力，发扬艰苦奋斗的作风来回报你们的恩惠！

最后，祝各位领导，各位来宾，各位爱心人士



身体健康，工作顺利，家庭幸福，事业有成！


