
水果活动策划方案(优质5篇)
无论是个人还是组织，都需要设定明确的目标，并制定相应
的方案来实现这些目标。方案的格式和要求是什么样的呢？
以下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家
有所帮助。

水果活动策划方案篇一

1、积极响应校园文化艺术节的进行。

2、丰富校园文化生活，展示教师的风采和素质，陶冶教师的
情操。

3、提高各组教师的动手和创新能力，培养同组教师的.合作
能力和集体意识。

1、水果拼盘比赛（规则见附表）

2、自由娱乐活动

20xx年6月5日20时

学校大操场

1、工作人员：何东妮、黎晶辉、甘晓露、杨有领、吴知玲、
黄艳香、陆飞伶、黎珂依

2、水果拼盘评委：黄绍兰、黄巧升、韦任国、曾礼鲜、张年
慧、吴汝秀、黄映红、黄简明

3、统分员：杨有领、吴知玲、黄艳香、陆飞伶

4、购置员：吴惠芳（购置水果、水果盘、水果刀、餐巾纸、



牙签、等用具）

5、由总务处提前安排有关人员布置现场，场地座椅、音响等
准备好，傍晚7点前将各组所需水果放到相应的桌上。晚上8
点比赛正式开始。 7、活动结束，各组分派2~3个老师清理场
地，归还各种道具。

1、比赛用品： 1100元

水果活动策划方案篇二

20xx年9月253日为了“喜迎中秋、欢度国庆”，我园举办了
一次别开生面的“以果会友、果聚良友；以果聚情，果汇真
情”之亲子水果拼盘活动。

一、活动过程：活动开始后，家长们纷纷拿出了自己在家准
备好的水果、蔬菜、刀具、精致小案板、盘子等。在他们的
一双双巧手下，一盘盘令人眼馋欲滴的水果拼盘展现在了大
家的面前。有花草树木，有鸟、鱼等小动物，真可谓是栩栩
如生。每盘拼图都被他们用不同的水果装饰成各种形状，色
彩纷呈，极其诱人。孩子们还给自己的水果拼盘取了好听的
名字，有“睡莲花开”“小桥流水”“花开富贵”“瓜果飘
香”“小兔的一家”“水果之家”等。这一件件精美的作品，
不仅包含了每一位家长对自己孩子的爱，更包含了家长们对
祖国大好河山的热爱。

这次活动，不仅锻炼了幼儿的动手能力和想象力，发展了幼
儿的个性，而且也增进了家长与孩子之间的亲情，融洽了亲
子的关系。同时，在活动中，孩子们也体验到了创作的喜悦，
感受到了给予关爱的快乐。活动在大家的努力下获得圆满成
功，并取得了很好的气氛。

二、活动分析



本次活动从整体来说，达到了我们理想中的效果，并得到了
广大家长的支持。

3.教室里，家长和孩子们热情洋溢，青春活力；氛围热闹欢
腾，很好地达到了孩子和家长之间增进了解，沟通感情的目
的，也使活动更赋有特殊意义。

4.家长们的积极参与度使得活动达到了预期的成效，热烈程
度，甚至超过了理想中的效果，也使举办活动的目的和初衷
得以实现，充分体现了我园举办此活动的重要意义。

不足：筹备工作时，我班教室有些拥挤。

反思与发展：通过举办这次大型的现场活动，我们会认真吸
取此次活动中的宝贵经验，并在今后的活动中继续保持。努
力做到以下几点：1.在活动宣传方面，一定要加大力度，利
用多种方式，使活动能够被家长们理解，并吸引更多孩子的
兴趣。2.在活动筹备方面，在召开相关会议时，一定要考虑
周全（活动时间，场地，范围），做好一切准备，做好预留
方案。

水果活动策划方案篇三

1、了解、认识各种水果，感受多种水果组合在一起产生的形
式美，色彩美。

2、通过亲子探索活动，让幼儿了解水果拼盘的制作方法，学
会和父母一起制作水果拼盘。

3、在活动过程中，敢于亲自动手尝试制作，体验制作水果拼
盘的乐趣和快乐。

4、培养幼儿的审美能力、动手能力和设计创新能力，并在与
家长的协作中培养合作精神、合作技巧。



幼儿园操场

20__年_月_日

（幼儿园需提前一周发出比赛通知，告知家长本次活动的目
的以及配合的事项：每位幼儿自备比赛时所需要的各种水果、
牙签、刀具、装盘用的器皿及一次性塑料手套。）

附：家长朋友们请提前在网上下载了一些水果拼盘的图片可
以供参考。

1、请家长带上制作水果拼盘所需要的材料。

2、知识的准备：幼儿认识各种水果，知道水果营养众多，并
了解水果切碎之后的样子。

1、各参赛家庭在各班教室现场制作水果拼盘，讲究美、味、
营养、卫生。

2、将制作好的作品统一贴上"亲子水果拼盘"参赛标签。

3、评比标准：

卫生：考察参赛家庭是否干净卫生地进行水果的处理及拼盘。

创意：考验参赛家庭的想象力与别具匠心，主题鲜明。

整体造型：看水果拼盘的外型是否美观，让人眼前一亮。

色彩：颜色、色调的搭配是否合理、雅观。

经济：看是否浪费了较多的水果。

速度：每组家庭要在规定时间内完成拼盘。



1、律动《小手拍拍》

2、可以提前排好一些关于水果的舞蹈，老师带领孩子们一起
展示。

3、准备一些水果的谜语让小朋友们和家长们一起来猜（可以
设定计分制）。

4、请家长和小朋友们一起分别说说今天自己带来了什么水果，
分别是什么颜色和形状。

5、播放音乐，家长与幼儿共同制作水果拼盘。完成后为拼盘
取个名字。

6、“水果拼盘”展示，互相介绍自己的作品，拍照留念。

7、对所有参赛作品进行评比家长和小朋友们互投每人一票，
票多者为优胜作品。

8、老师发放小奖品、红花等给予鼓励。

9、亲子活动结束。

水果活动策划方案篇四

1．通过开展亲子同乐活动，让孩子与家长一起品尝水果的美
味。

2．体验运动带来的快乐，加强家长与孩子之间的情感交流。

3．从小教育幼儿收拾整理的好习惯。

1．在网上搜索一些水果拼盘图片，然后自带自己所需的水果
来园。（水果要求家里已洗好）



2．每个家庭准备一把水果刀、小切板、平面的水果盘。

3．如果您想您的.拼盘与众不同，可以收集一些装饰用的东西
（比如酒店的小雨伞啦，蔬菜的造型啦，可以放在拼盘边上
增加拼盘的美观）

4．活动结束后请您和孩子一起收拾桌上、地上的果皮，保持
班级干净。

1. 活动准备与策划时间：20xx年10月上旬

2. 活动开展时间：20xx年10月25日星期四下
午13:00――15:00

小一班每位小朋友与家长

王燕平

陈欢、黄美香、徐利平

1. 请家长们13:00到班级门口签名。

2．游戏

活动一：你扔我接

游戏准备：自制的球数个，小框框数个

参加人员：幼儿、家长（4个家庭为一组）

游戏玩法：幼儿站在起点处，家长站在终点处，当口哨响起
时幼儿开始往家长手里的小框框投球，以进框的球数为准，
限时2分钟,哪队进球最多者为获胜者。

游戏规则：比赛结果以框中的球数计算，多着为胜。



3．活动二： 两人三足

游戏准备：绳子、小红旗

参加人员：幼儿、爸爸或妈妈

游戏玩法：把小朋友与家长相邻的脚绑在一起，当口哨响起
时一起向前方走直到拿到前方的小红旗才可往回走，哪队先
返回起点处为胜出者。

4．活动后在班级门口制作水果拼盘，做好后每个家庭和自己
的水果拼盘拍照留念。

4. 最后请家长收拾果皮，带回自己的水果拼盘，和家人分享。

5．颁发奖状，结束活动！

水果活动策划方案篇五

一、活动目的：对市场现状及活动目的进行阐述。市场现状
如何？开展这次活动的目的是什么？是处理库存？是提升销
量？是打击竞争对手？是新品上市？还是提升品牌认知度及
美誉度？只有目的明确，才能使活动有的放矢。

二、活动对象：活动针对的是目标市场的每一个人还是某一
特定群体？活动控制在范围多大内？哪些人是促销的主要目
标？哪些人是促销的次要目标？这些选择的正确与否会直接
影响到促销的最终效果。

三、活动主题：在这一部分，主要是解决两个问题：

1、确定活动主题

2、包装活动主题



降价？价格折扣？赠品？抽奖？礼券？服务促销？演示促销？
消费信用？还是其它促销工具？选择什么样的促销工具和什
么样的促销主题，要考虑到活动的目标、竞争条件和环境及
促销的费用预算和分配。

在确定了主题之后要尽可能艺术化地“扯虎皮做大旗”，淡
化促销的商业目的，使活动更接近于消费者，更能打动消费
者。几年前爱多vcd的“阳光行动”堪称经典，把一个简简单
单的降价促销行动包装成维护消费者权益的爱心行动。

这一部分是促销活动方案的核心部分，应该力求创新，使活
动具有震憾力和排他性。

四、活动方式：这一部分主要阐述活动开展的具体方式。有
两个问题要重点考虑：

1、确定伙伴：拉上政府做后盾，还是挂上媒体的“羊头”来
卖自已的“狗肉”？是厂家单独行动，还是和经销商联手？
或是与其它厂家联合促销？和政府或媒体合作，有助于借势
和造势；和经销商或其它厂家联合可整合资源，降低费用及
风险。

2、确定刺激程度：要使促销取得成功，必须要使活动具有刺
激力，能刺激目标对象参与。刺激程度越高，促进销售的反
应越大。但这种刺激也存在边际效应。因此必须根据促销实
践进行分析和总结，并结合客观市场环境确定适当的刺激程
度和相应的费用投入。

五、活动时间和地点（有时候这点会放在第二点之后）：促
销活动的时间和地点选择得当会事半功倍，选择不当则会费
力不讨好。在时间上尽量让消费者有空闲参与，在地点上也
要让消费者方便，而且要事前与城管、工商等部门沟通好。
不仅发动促销战役的时机和地点很重要，持续多长时间效果
会最好也要深入分析。持续时间过短会导致在这一时间内无



法实现重复购买，很多应获得的利益不能实现；持续时间过
长，又会引起费用过高而且市场形不成热度，并降低顾客心
目中的身价。

六、广告配合方式：一个成功的促销活动，需要全方位的广
告配合。选择什么样的广告创意及表现手法？选择什么样的
媒介炒作？这些都意味着不同的受众抵达率和费用投入。

七、前期准备：前期准备分三块，

1、人员安排

2、物资准备

3、试验方案

在人员安排方面要“人人有事做，事事有人管””，无空白
点，也无交叉点。谁负责与政府、媒体的沟通？谁负责文案
写作？谁负责现场管理？谁负责礼品发放？谁负责顾客投诉？
要各个环节都考虑清楚，否则就会临阵出麻烦，顾此失彼。

在物资准备方面，要事无巨细，大到车辆，小到螺丝钉，都
要罗列出来，然后按单清点，确保万无一失，否则必然导致
现场的忙乱。

尤为重要的是，由于活动方案是在经验的基础上确定，因此
有必要进行必要的试验来判断促销工具的选择是否正确，刺
激程度是否合适，现有的途径是否理想。试验方式可以是询
问消费者，填调查表或在特定的区域试行方案等。

八、中期操作：中期操作主要是活动纪律和现场控制。

纪律是战斗力的保证，是方案得到完美执行的先决条件，在
方案中对应对参与活动人员各方面纪律作出细致的规定。



现场控制主要是把各个环节安排清楚，要做到忙而不乱，有
条有理。

同时，在实施方案过程中，应及时对促销范围、强度、额度
和重点进行调整，保持对促销方案的控制。

九、后期延续

后期延续主要是媒体宣传的问题，对这次活动将采取何种方
式在哪些媒体进行后续宣传？脑白金在这方面是高手，即使
一个不怎么样成功的促销活动也会在媒体上炒得盛况空前。

十、费用预算：没有利益就没有存在的意义。对促销活动的
费用投入和产出应作出预算。当年爱多vcd的“阳光行动b计
划”以失败告终的原因就在于没有在费用方面进行预算，直
到活动开展后，才发现这个计划公司根本没有财力支撑。一
个好的促销活动，仅靠一个好的点子是不够的。

十一、意外防范：每次活动都有可能出现一些意外。比如政
府部门的干预、消费者的投诉、甚至天气突变导致户外的促
销活动无法继续进行等等。必须对各个可能出现的意外事件
作必要的人力、物力、财力方面的准备。

十二、效果预估：预测这次活动会达到什么样的效果，以利
于活动结束后与实际情况进行比较，从刺激程度、促销时机、
促销媒介等各方面总结成功点和失败点。

以上十二个部分是促销活动方案的一个框架，在实际操作中，
应大胆想象，小心求证，进行分析比较和优化组合，以实现
最佳效益。


