
最新端午节回馈老顾客的促销活动方
案(精选5篇)

为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。写方案的时候需要
注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下就是小编给大家
讲解介绍的相关方案了，希望能够帮助到大家。

端午节回馈老顾客的促销活动方案篇一

端午节是古老的传统节日。韩国把中国的端午节申报为世界
文化遗产，在中国流传20xx年的端午节一下子成了韩国人的
民族节日，这是我们的民族之耻。也是我们的民族之思。

情浓x月天，欢乐度端午。

庆祝中国端午节的到来，让大家深刻体会到中国传统节日的
气息。通过开展包粽子比赛，体验自己劳动的乐趣，放松身
心，让没有回家的员工体会到大家庭的温暖。

20xx年x月x日。

xx银行附近的广场。

xxx

xxx

xx银行全体员工。

(一)包粽子



参加活动的员工及负责人在食堂前按事先分好的组集合。人
员、物品就位后，包粽子比赛正式开始。比赛结束，评选出
优胜队，并给予一定得奖励。蒸粽子：负责人与工作人员联
系，将粽子蒸熟。

(二)热场游戏及问答活动

1、夹弹珠

每组2名参赛者，各1双筷子，1个水杯。工作人员宣布开始后，
计时1分钟，选手开始夹弹珠，时间到，工作人员宣布结束并
检查各杯中弹珠数目，数目多者获胜，发放奖品.

2、端午知识问答

活动前准备两套关于端午的问答题。

(三)主场活动：吃粽子比赛

参赛者以三人为一组，蒙好双眼，待主持人宣布"开始"后，
各参赛选手在原地转五圈，然后找到自己的粽子，以最快的
速度解开包装吃完粽子，当完全咽下后举手示意，由工作人
员检查无误后示意主持人宣布比赛结束.为完成游戏时间最短
的获胜选手，发放奖品.其他两位发放纪念品。

1、前期宣传

制作横幅，在银行门口显眼处悬挂。活动中制作海报张贴在
银行明显处。有关活动的各项宣传文件、通知及其他有关宣
传品予以明示。在活动进程中，可适当的为赞助单位进行宣
传。

2、后勤采购(粽子、水果、零食及奖品)

联系场地。购买材料(包括粽子叶、江米、红枣、一次性手套、



麻线等)。安排专人给粽叶等清洗、浸泡。活动主持及游戏操
作。带数码相机并照相。安全保卫。

端午节回馈老顾客的促销活动方案篇二

借助公司上市周年庆，推出感恩回馈，赠送老客户教育金、
新客户助学金抵房款的活动，结合媒体，广告宣传，通过活
动，增加公司美誉度。

结合活动对老业主进行回访，交流感情，传达项目优惠信息，
引导客户加入盛客通，促进项目销售。

端午节回馈老顾客的促销活动方案篇三

x年9月10日—10月10日

嘉家居自选商场

嘉专业的室内设计师设置了40多平方—200多平方的多种不同
户型、五大主题风格、20多套家具组合方案，根据客户不同
需求进行自由搭配组合，免除顾客东奔西走、东拼西凑、风
格不一的诸多烦恼，所有套装组合家具总价低于单品拆分
价10%——20%。

时尚达人组合5980元起（适合40平方左右户型）；

1、在活动促销过程中，着重凸显组合家具的优势；

3、在设定好的套装组合基础上，顾客如感觉与房间整体或局
部不符，允许自由调换，调换时按所调换单品的原价论，以
同等价位相调换，调换价格高()的顾客需补钱，调换价格低
的嘉不退钱。



端午节回馈老顾客的促销活动方案篇四

职责：安排现场分区接待客户以及设备调试等流程分配

2.活动协调人：3人

职责：接待来访客户并做好推广解释工作

3.活动现场负责人：1人

职责：负责一切当日活动细则

1．概念：营销策划方案是商业银行在进行金融产品或服务的
市场销售之前，为使销售达到预期目标而进行的各种销售促
进活动的整体性策划文书。

2．作用：营销策划是针对某一客户开发和某一产品营销而制
作的规划，它的任务是为将朦胧的“将来时”渐变为有序
的“现在进行时”提供行动指南，由此而形成的营销策划方
案则是商业银行开展市场营销活动的蓝本。

3．特点：营销策划方案必须具备鲜明的目的性、明显的综合
性、强烈的针对性、突出的操作性、确切的明了性等特点，
即体现“围绕主题、目的明确，深入细致、周到具体，一事
一策，简易明了”的要求。

结构模式

1．种类：商业银行市场营销策划方案因其策划的对象不同，
可分为大型优良客户营销策划方案、重大项目营销策划方案、
市场调查策划方案、产品推介策划方案等等。

2．结构：



端午节回馈老顾客的促销活动方案篇五

为答谢新老vip客户，切实为vip客户提供“标准+等级+特色”
的差异化服务，提高客户满意度和忠诚度，借三八妇女节来
临之际，组织女性vip客户开展“魅力女人关爱健康”养生讲
座活动，具体活动内容如下：

“魅力女人关爱健康”

全业务正常在网女性vip客户、集团关键人。

20xx年3月7日19：30—21：30

青平果美容会所

针对如今都市人工作压力大、生活作息不规律等各方面因素，
导致大部分人身体出现亚健康状况，为关注客户，进一步拉
近客户经理与用户之间的亲和力，体现公司个性化特色服务，
从而更好地维系用户，降低离网率。

客户服务部负责此次活动的组织策划、商家联系与宣传；客
户经理为活动的第一责任人，负责有效客户的核查、通知回
访等工作。

邀请青苹果健康调理机构中心的美容养生专家，为用户进行
养生方面知识讲座，交流身体调理、保健方面的经验。

具体安排：

1、分公司业务介绍、演示约30分钟。

2、青苹果健康知识讲座约40分钟。

3、分公司邀请客户免费体验，由青苹果美容所提供。（待商



议）


