
2023年周年庆系列活动方案 周年庆活动
方案(优秀9篇)

为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。大家想知道怎么样
才能写一篇比较优质的方案吗？以下是小编为大家收集的方
案范文，欢迎大家分享阅读。

周年庆系列活动方案篇一

1、宣传单张要有煽动力和感染力，提出了最合理的、最浪漫
的、最体贴的理由，以此打动目标对象。

3、制定活动销售目标，饭店的各个工作人员做好销售工作。

4、在酒店ktv可进行相应的布置，渲染气氛。

5、可联合本酒店的餐厅、客房以折扣的方式共同促销，提升
本活动的影响力、吸引力。

6、在活动期间，各部门作好准备工作，一边为客人提供完美
的服务。

周年庆系列活动方案篇二

9月28日是我酒店开业庆典一周年纪念，在我酒店开业一年来，
在我们共同努力积极开拓下，业绩与日俱增，博得了许多省
市领导的好评。

热烈祝贺界江国际大酒店开业一周年魅力界江、精彩无限

在我酒店开业一周年庆典之即及十月一国庆节的来临，借助



周年庆典与黄金周扩大酒店的知名度，对外树立酒店形象，
加强与商务客户，市、县领导的感情联系，进一步提升界江
酒店在鹤岗地区的影响力，为开辟省内、省外市场做铺垫，
从而取得一定的经济效益和社会效益。

2、密切结合大众消费，关注大众饮食习惯，借助大众习惯进
行营销推出周年庆典、黄金周促销活动。

3、加大媒体炒作方法，媒体-促销-广告相结合。

1、邀请市、县领导嘉宾及酒店大客户，合作单位等一同参加
此次周年庆典活动。

2、联系萝北、鹤岗电视台日报社针对此次活动进行报道，邀
约哈市、鹤岗同行业酒店在媒体同庆。

3、酒店内外环境的布置。

4、酒店周年庆典酒店门前举行庆典仪式。

5、回顾一周年酒店所经历的照片及活动特写。圣诞节亲子活
动、帮助敬老院、升旗仪式、募捐活动等。

6、邀请参加活动领导嘉宾用餐。

电子显示屏内容：

1、热烈祝贺界江国际大酒店开业一周年!

2、“界江一年感谢有你”倾情促销月序幕启动，敬请光临!

3、界江国际大酒店诚挚感谢各界朋友的支持与厚爱!

横幅、竖幅悬挂位置：酒店正门前8条



条幅内容：

竖幅：

龙腾庆界江·凤舞贺庆典!

龙腾庆界江·醒狮贺庆典!

横幅：

xxxxx单位热烈祝贺界江国际大酒店一周年庆典!6条

正门前布置

1.正门前铺红色地毯

2.正门前摆放立式讲台，讲台上放置鲜花。

3.停车场周围插入彩旗。

气拱门、气球布置

1.入口处放置12米彩拱门一座。

2.酒店门口两侧放置2个氢气球，楼前入口空地两侧放置2只
氢气球。

大堂内布置

1、大堂门两侧玻璃下摆放红掌36盆，各18盆。

2、大堂接待台上左右两侧各摆放1盆苹果。

3、电梯口旁两侧各摆放1盆蒲葵。



4、大堂门口至电梯口铺红地毯。

5、准备花篮6个，放置门前补缺。

费用详单见附表

会场示意图(见附表)：

周年庆系列活动方案篇三

风雨中，我与一并前行――周年庆典文艺晚会

20xx年3月22日

预订酒店

公司全体职员

内容健康向上、积极乐观。可演唱、团体合唱、小品、相声
等，形式不限。

公司领导

2、所有奖励项目按照选手分数高低进行排列。

1、由总经理助理全程做好总协调工作；

2、由人事主管全程做好现场布置及后勤服务工作；

3、由人力资源部全程负责现场统分、报分工作；

4、由网络工程师全程做好现场设备的支持工作及摄影；

5、由总经理助理、前台文员负责现场主持；



6、由生产部经理全程负责往返员工的指挥安排。

2、18：20评委及观众入场完毕（建议租赁大巴接送员工）；

3、18：30主持人登场，介绍到场领导及开场白；

4、18：35总经理致辞；

6、22：00主持人宣布获奖名单；

7、22：05颁奖典礼（一等奖、二等奖、三等奖）

8、22：30主持人邀请公司领导抽取12名幸运观众，并现场赠
送幸运奖；

9、23：00全体合唱《明天会更好》

10、23：10全体返回

本次大赛设置一等奖1个、二等奖2个、三等奖3个、优秀组织
奖2个、优秀班组奖2个；

一等奖：董事长

二等奖：总经理、行政副总

三等奖：财务总监、采购副总、生产副总

优秀组织奖：行政副总、财务总监

优秀班组奖：采购副总、生产副总

幸运观众：全体领导评委（每人两次）

3、所有人员应爱护场地卫生，不要有影响晚会进行的行为和



举止；

4、由前台文员提前准备评分纸，供评委评分使用；

6、由人力资源部提前准备抽奖箱及小白纸，供公司领导抽取
幸运观众；

7、由采购部于12日17：30之前将彩色喷绘采购到位；

8、由采购部于12日17：30之前将印有“热烈庆祝湖南有限公
司顺利投产一周年”条幅采购到位（8米）。

9、公司所有职员进场时，请在活动前台领取小白纸，写上所
在部门或车间及自己的姓名，并投入“抽奖箱”，以便“幸
运观众”的产生。

周年庆系列活动方案篇四

真情回报，酬宾答谢会

借答谢老客户的机会，促进消费，并提升美容院形象，加强
其影响力。

所有新老客户

xx年xx月xx日xx时

xx五（或四）宾馆多功能演播厅

封闭式会议

第一部分联谊会准备：

1、联谊会目标确认：



（1）销售额（以15天内预计开卡数量为准，正常比例
为1：4）。

（2）目标客户开发：新客户多少个，旧有客户如何开发增值
业务。

（3）提升美容院在社会上的公众形象。

（4）增加老顾客与美容院及美容师的感情。

注意：本部分需要美容院根据终端客户档案卡和近3—6个月
的销量，分析客户数量、客户结构、客户贡献等情况，并形
成以下衡量指标：

a、20/80原则：是否20%左右的客户贡献了80%的销售额，至少
不能低于4：6，即40%的客户贡献60%的销售额。它反映了目
前的客户结构是否合理及如何进行调整，为会议的策划提供
依据。

b、客户商圈测定：以美容院为核心，测定1.5公里、3公里范
围内的客户贡献率，以便确定美容院的市场覆盖能力，从而
确定会议的邀约范围。

c、客户各项指标确认：在b项测定的基础上，分析目前客户的
年龄范围、受教育程度、职业、社交层面、积聚地及居住地，
以便为邀约的针对性奠定基础。

d、个人贡献率：指美容院美容师的月度销售金额与美容院整
体销售金额的比率；测定目前美容师的工作负荷程度，以便
确定本次会议最少应该引进多少新客源。

e、单品贡献率：指单品的销售额与产品销售总额的比率。通
过比率的对比，发现当地消费者的消费差异，为会后开卡
（提供不少于3种级别的卡种）的设计提供根据；同时为旧有



固定客户进行增值服务提供依据。

2、联谊会目标客户确认：（目标客户是联谊会的衣食父母。
目标客户不准确，效果就减少了一半）

（1）目标客户的标准：根据客户消费层次，找出符合本次联
谊会的目标客户

（2）目标客户的位置：找出目标客户的分布范围及聚散地

3、联谊会卡种设计：

（1）联谊会的卡种至少三个：

a、分高、中、低或银卡、金卡和钻石卡三种。（一方面为消
费者提供了多种选择，一方面迎合了消费者的类比心理）

b、其中一款卡种为主打，其他卡种为陪衬。（具体由美容院
进行个性化修改）

c、卡种应围绕美容院主销品种、消费者心理趋向和新客户特
点进行设计。

（2）联谊会上可提供一个免费美容卡（免费美容1次），通
过一次免费美容机会和联谊会的互动效果来吸引消费者入店
（有效比率为到场潜在客户的70%）。争取通过1—2次的美容
机会把潜在消费者变为开卡消费者（有效比率为进店人数
的60%）。这一步尤其要注意：

a、首先是把潜在消费者变为开卡消费者。

b、并不是一下子就把所有的潜在消费者都变成卡种最贵的消
费者。



c、消费者是一个个有思想、有主见的人，我们只有设身处地
为其着想，才有可能使消费者成为我们的客户。

d、不管她买的是什么卡种，只要她愿意经常到我们美容院里
来做美容，那么，总会有一天，她会成为我们质客户的一分
子。

4、联谊会促销政策设计：

（1）促销政策要丰富多样，具有可选择性、类比性和时效性。

（2）促销效果必须和产品结构、单品盈利状况、季节消费特
色等联系起来。

（3）具体促销政策由终端会执行小组结合美容院现有资源进
行策划制作。

5、联谊会邀约书的设计：

邀约书是吸引客户参加联谊会的眼睛，没有好的邀约书，就
激不起客户莅临会场的欲望，也就是说，邀约书所提供信息
的价值不能承载客户半天时间的成本。

（1）邀约书包含三部分内容：

a、一封信：是当地妇联（或类似的妇女机构，也可是美容院
自身）致中青年女性的一封信。（此份信函质量的优劣决定
着目标客户是否愿意抽时间来关注信的内容及目的）

b、一张函：是一张由美容院发送的邀请函。（此份邀请函体
现的内涵最终决定着目标客户是否愿意花半天时间来参加联
谊会）

（2）邀约书的设计：



a、信的设计：

a、信封：美容院专用信封，上面应有“仅供女性拆阅”字样。

b、信文：信文不超过1页，500字；文风婉约、简洁，观点鲜
明、质朴。（信文例）

一个女人婚前婚后的真情告白

各位姐妹：

您们好！身为女人，我经过在生活的三味真火里熔炼之后，
对普通女人的生活状况有了较为深刻的认识，现披露如下：

婚前我是有产者，因为婚前我的财产是自己的；婚后我变成
了无产者，所有的财产都充了公，随财产一起充公的还有自
由。

婚前我是理想主义者，幻想未来有如天堂，一切都绚丽而美
好；婚后我成了现实主义者，生活告诉我鸭子就是鸭子，永
远变不成天鹅。

婚前我没有金钱观，以为生活只要有爱情就有了一切；婚后，
现实严肃地告诉我金钱的重要性，于是我连做梦都梦见摸
到500万元。

婚前我是简约主义者，说话、行事雷厉风行，从不拖泥带水；
婚后我崇尚繁缛主义，因为我说的话成了一纸空文，没有人
听，通常要重复近十遍才能引起家里那个人的注意，而且我
的行为已经完全成了一种个人行为，即使我玩失踪，那个曾
经对我信誓旦旦的男人照样若无其事地看世界杯。

婚前我的'一切缺点都是优点，因为在他看来喜欢睡懒觉、吃
零食、有点小马虎、耍点小脾气再加上一点小聪明才够可爱；



婚后我的一切缺点还是缺点，而且优点也在不断演化成缺点，
甚至连我那点小聪明也成了不可原谅的弱智。婚前我心无杂
念，觉得世界很安全，连走路都目不斜视，一副惟我独尊的
样子；婚后我深深体会到了“防人之心不可无”的重要性，
天下所有的漂亮美眉都是我严防的对象，绝不可掉以轻心。

婚前我给别人讲解爱情宝典，婚后我听别人传授训夫秘笈。
婚前我听音乐入睡，婚后我在婴儿嘹亮的哭声和其父震天的
呼噜声中向周公诉苦。

婚前我……凡此种种，不胜枚举，简直是“罄竹难书”！现
在趁着波的公司在200xx年xx月xx日举办“魅力女人五项修炼
专题讲座”的机会，特邀请各位姐妹共同交流“如何应对恶
贯满盈‘男人’的秘诀”、探讨“魅力女人”的修炼之道。
届时，将会有心理学专家和大家一块分享这道精神大餐。

祝各位姐妹心想事成，合家欢乐！

您的知己：美容院名称

20xx年xx月xx日

b、邀请函设计：一个好的邀请函应包含以下几部分内容：

a、主题：（例）

“魅力之约”嘉年华年终答谢酒会

地点：xx

时间：xx年xx月xx日

主题：年终答谢，深情祝福



b、主旨：（例）

当你感觉到身心疲惫、时常闷闷不乐；

当你发觉情感出现困惑、婚姻有了苦恼；

当你性格日益多变、脾气暴燥了；

当你容颜渐失光华、心情更糟了；

当你看到人家孩子聪慧可爱、健康快乐、自己孩子闷闷不乐、
愁眉苦脸。你却不知如何是好。

当你的孩子做得很好，开心玩乐时，你一句不经意的话语却
让他突然收起笑容，离你而去。

你可以学会：

如何享受生活，

如何享受爱与被爱，

如何掌握有效的健康与美颜的方法，

你如果错过了这个约会

你当然不会有感觉

如果你的赴约让你找回做女人的感觉

不要有再说相见恨晚

c、附券（抽奖券）：印上抽奖号、贴上店名、地址及电话，
同时方便来客填写详细的个人资料。



周年庆系列活动方案篇五

热烈庆祝xx超市成立xx周年

20xx年8月5日

3、通过策划一系活动，加深xx超级广场与消费者的相互了解
与情感沟通;

4、扩大企业知名度，进一步树立“关爱社区居民共建温馨家
园”的社会形象。

顾客、员工及供应商

a、针对性广告语：

1、热烈庆祝深圳xx公司成立xx周年!

2、热烈庆祝xx超市成立xx周年!

3、xx司庆乐在“xx”中

4、真诚相伴xx载，真情服务永在!

5、服务xx我们会更加努力!

6、欢庆xx周年真情大献礼

7、携手同行xx周年千万好礼送给你

b、公司常用形象广告语：

1、爱是挚诚家乃至亲



2、品质、服务、物有所值!

3、关爱社区居民共建温馨家园

4、20xx年xx品质服务工程

1、卖场布置：

a、场外布置：

2)小型条幅：内容是各知名企业的祝贺语;比如：百事公司
祝xx公司成立xx周年。(请采购部提前将供应商名单传市场
部)

3)喷绘：主要公布此次各项主题促销活动的所有内容，传达
活动信息，吸引顾客;

4)橱窗玻璃：对橱窗玻璃进行合理化布置，增加公司xx周年
喜庆气氛。

b、场内布置：

2)店庆横幅：在大门口正中悬挂“热烈庆祝xx公司成立xx周
年”的.横幅;

3)收银台、入口：制作相应的企业形象宣传语及各项主题活
动内容;

4)手工吊旗纸：在卖场显眼的区域，制作各种主题促销内容
的手工吊旗纸;

5)灯笼(拉花)：烘托气氛;

6)根据卖场实际情况，适当设计制作一系列广告宣传牌，美



化卖场，传达信息。

2、媒体宣传：

1)海报3期：

主要以特惠装、搭赠装形式为主;

4)电视、报纸广告：

3、促销活动：

直以来的支持与厚爱，值此司庆xx周年到来之际，我商场特
为您举办各种优惠活动，保证让您惊喜不断、乐在“xx”中、
高兴而来、满意而归!

周年庆系列活动方案篇六

由于青年飙歌一族，尤其是对自己的声音充满自信的歌友，
很期待收录一张自己的歌碟，而普通录音效果极差，我们采
用录音棚为其专业录音，并免费馈赠（限活动日）在新闻媒体
（中高收入人群的报纸杂志或者电台）上发布相关信息，并
且开业期间一律六折优惠。

2、以歌定情・玫瑰之约

《以歌定情・玫瑰之约》单身交友派对活动，活动宗旨是以
歌声打动对方、将原声进行到底，男女对方可以用歌声来交
流，对话。如果看上某人可以指定其人唱歌、如果是两个男
生为了追求一个女孩子进行同场歌声pk，最后即使有男女朋友
或者对方各自不满意，也可以互相馈赠原声录音碟。

备注：此项活动主要针对追求文化品味和生活质量的人群，
适宜聚会或者庆祝纪念日的人群。



特点：有文化品位，容易引起争议，有利于媒体炒做传播。

周年庆系列活动方案篇七

1、策划内现有的现金奖励2800元。

2、酒店优秀管理人员，优秀员工，优秀团队奖励。（按酒店
奖励制度发放，此项可以在年底工作总结会上进行）

3、各种小礼品、圣诞店庆吉祥物等礼品500元。

4、嘉宾现场抽奖。（免费标间一晚228元、代金卷550元、店
庆礼品三份）

5、店内、会场布置500元。

总计费用约6000元左右。

周年庆系列活动方案篇八

保安部是希腊神话ktv接触客人的第一个部门，对保安部的要
求，

流程：七点至九点前，门面安排四到五个保安站岗，九点以
后安排两个，指挥车辆停泊车，及给客人开车门，礼貌感谢
客人的到来。

着装：整洁，统一，干净，庄严。

规范：站姿及其它动作的统一化，

效果：要让客人感觉到尊贵的象征。

2、楼面员工



胸前带可以发光的胸牌，胸牌内容：希腊神话三周年，感谢
一路有你同行。


