
最新质量知识抢答赛活动方案(大全5篇)
当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。大家想知道怎么样才能
写一篇比较优质的方案吗？接下来小编就给大家介绍一下方
案应该怎么去写，我们一起来了解一下吧。

质量知识抢答赛活动方案篇一

一、活动目标：

1、了解中秋节的来历，知道基本的文化习俗。

2、通过观察、记录月亮的变化，知道节日与月亮的关系，引
起幼儿对天文现象的兴趣。

二、活动准备：幼儿晚上观察月亮的变化

三、活动过程：

1、从阴历的八月初一开始，要求孩子在家和家长一起观察记
录月亮，孩子用绘画的形式记录，讲述自己的发现，家长用
文字记录下来。第二天早上来园后，互相讲述自己的观察发
现。

2、十五过后，将自己的记录带到幼儿园，挂到指定的地方，
互相看，寻找月亮变化的规律。

3、从十六开始，晚上观察后，早上来园后将自己的观察记录
下来，互相讲述。

4、坚持记录一个月后，引导幼儿总结、表述月亮的变化规律，
激发幼儿对科学现象的兴趣。



美术活动《画月饼》

一、活动目标：

1、能回忆我吃过的月饼，在月饼上画出图案。

2、激发幼儿创作的欲望，引起对中秋节活动的兴趣。

二、活动准备：

材料：水彩笔、范例、纸环境：幼儿在家尝过各种各样的月
饼

三、活动过程：

1、回忆讲述：我吃过的月饼是什么样的？月饼上有什么？
（鼓励幼儿大胆讲述）

3、幼儿练习，鼓励幼儿能大胆作画

4、展示讲评：

（三）数学活动：我画的月饼数月饼活动目标：

活动准备：各种月饼实物、图片

活动过程：1、看月饼请幼儿看一看，说一说我拿来的月饼是
怎么样的，要求幼儿能按照形状、大小和里面包的内容来说。

质量知识抢答赛活动方案篇二

一年一度的促销大好机会“中秋节”即将到来，因此，能否
搞好本次活动，对是否能达到整年度的销售目标等都显得尤
为重要，同时抓住消费者的`消费心理，在中秋佳节最大限度
的提高人流量、提升人气、扩大店铺的销售额，势必提高企



业知名度。

以下为本次活动的策划方案，以供参考：

;相聚“金”秋

;“金”喜不断 “金”彩 连连

：消费者

第一重;消费有“礼”

操作说明

钥匙扣由店里根据预期销售定做，每个成本控制到两元

钥匙扣上最好要有品牌

满足条件的客户凭商品保证单到礼品发放处领取，领取后在
保证单上盖章

第二重;团团圆圆

时间 中秋当天

地点 中金店内

协办 某某影楼(柯达)

操作说明

现场布景，营造中秋气氛，或布置现代的团圆喜庆的场景

把店里的品牌融入，以后看到照片就可以想到中金



第三重;梦圆“十分”大抢购

限时抢购，抢购时间为十分钟，在抢购时间里，首饰金每克
优惠两元，以款台结算时间为准，当店里特定音乐响起时，
即是抢购开始，助您梦想成真!

操作说明

事先不告知具体抢购时间，保证现场秩序

设立抢购专区，并公示

金条类商品不参与此活动

第四重;顺手牵“羊”

方案1

操作说明

八.会场布置及宣传20xx中秋节活动方案、中秋节活动策划方
案

1，外场布置

2，内场布置

设立中秋节特色专柜，例如金月饼等，设立引导牌，采取多
种方式陈列

，给人以丰富感。

在收银台处摆放商品礼盒及精美包装纸(服务礼品客户)

3，宣传



在led显示屏上加入金秋活动内容

在店头滚动屏处，循环播放活动详情

邀约新老会员，传达金秋活动

在活动前期的销售中，营业员广泛宣传金秋活动

针对本次活动制作专属的宣传单页

安排员工晚间在人流多的广场派单加大宣传力度

针对本次活动提前通过报刊或广播预热市场

火车站旁边楼盘的策划

媒体宣传内容

金秋特色商品上市(金月饼，中秋金邮票等)起销

三圆金秋相关活动内容

本次活动时间及地点

九，活动预算

活动钥匙扣 待定

全家福照相7寸 每张7元

灯笼5个 待定

对联一对 待定

活动宣传x展架 一对70元 (不要展架一对30)



活动宣传单页 待定

报刊或广播 待定

质量知识抢答赛活动方案篇三

二、活动目的:

1、初步了解中秋节的名称、起源及节日风俗习惯。

2、通过了解家乡过中秋的风俗习惯，激发学生热爱家乡、热
爱祖国的情感，体会家庭欢乐、生活幸福。

3、通过对节日的了解使学生感受中华民族文化的特点。

4、培养学生搜集，整理，比较，分析和运用资料的能力以及
语言概括和表达能力。

三、活动准备:将学生分为六组分课题收集各地中秋节的节日
和风俗习惯，以及中秋的相关资料。

四、学校中秋节活动方案

第一阶段:活动准备

1、搜集有关中秋节的名称、由来、中秋灯谜和中秋节的传说
故事等等。

2、调查访问身边的长辈，了解家乡过中秋节的风俗习惯。

第二阶段:以班会形式进入活动

一、情境导入

二、进入活动主题，交流感悟第一主题:话说中秋



1、中秋节的由来

2、中秋节的传说与民间故事

3、中秋诗词佳句知多少

第二主题:中秋实践活动1、设计别致、精******月饼图案

2、举办月饼宴

三、讨论中秋节活动方案1、中秋节就要到了，你们有什么想
法吗?谈谈今年打算怎么过中秋节。

2、同学们之间交流。

四、小结

质量知识抢答赛活动方案篇四

1、让员工过上一个愉快的中秋，提高员工士气；

2、加强员工内部的沟通，促进员工关系的'进一步融洽。

定在中秋节前一天，即农历8月14日（星期六）下午16：00至
晚上12点

公司院子内

公司全体员工（保安需照常上班）

1、 相机、dvd机、音箱4个、笔记本电脑、麦克风；

3、 烧烤所用的食物、用具及饮用水；

4、 粮食，具体包括



5、 一份好心情，并准备一些有趣的故事或熟悉几首歌曲；

6、 行政部/企划部预先设计好活动安排；

7、 月饼120盒。

内容：

1、 烧烤：事先准备好烧烤物料、用具等，傍晚时候开始烧
烤；

2、 表演和娱乐活动：唱歌、舞蹈、猜谜、小品、相声等各
类节目，待定；

流程：

执行：行政部，企划部协助实施。

企划部

xx

质量知识抢答赛活动方案篇五

20xx年9月22日 18:00—21:00

xx名城中心广场

xx望月

主题释义:该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲染
出一种家的温馨氛围，暗喻进入xx就是回到了家。

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台



2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘

3、深度挖掘潜在消费群体

中秋晚会:600人

中秋酒会:400人

合 计:1000人

“今晚回家吃饭吗?“

活动宣传语释义:中秋佳节作为中国一个传统节日，有道
是:“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动
宣传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引
起大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的
温馨感觉。

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干;

3、制作“xx名城”字样的中秋印入场卷(造型可参考月饼造
型);

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会
分为两部分:晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节将
两部分有机地结合起来。

晚会以突出家的氛围和格调为主，诠释中秋的内涵和底蕴，
弘扬中国传统文化，触发所有与会者的共鸣，并使其能以最
快和最自然的方式融入到本次晚会当中，使所有与会者真正
体会到家的温馨情怀。



晚会进行当中由xx集团相关领导为xx地产第1000位业主授
予xx荣誉员工称号(注:具体数字可根据开发商具体情况定，
既可以是整数位，也可以是第815位、第918位等与中秋有关
联的数字位)。

1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品(例如:歌
曲、诗词等)送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场献歌，
也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听(看)。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加
强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道 家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他(她)在家庭生
活中一件让他(她)感到心酸的事;吃到甜的观众需现场说出
他(她)在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事;吃到苦的观众需
现场说出他(她)在家庭生活中一件(段)感到最为痛苦的事(历
程);吃到特殊月饼的观众可当场获得开发商现金或物质的奖
励。



本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣!

4、词语置换

由主持人邀请现场观众上台朗读一篇文章，将文章中的“中
秋”置换成“xx”，将“xx”置换成“中秋”。无错误的参与者
将得到开发商的现金或物质奖励，读错者将受到一定的惩罚。


