
最新租房加租金条例 房屋租赁心得体会
律师(优质7篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。写方案的时候需要注意
什么呢？有哪些格式需要注意呢？下面是小编为大家收集的
方案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

房地产活动方案篇一

维护老客户关系，树立项目良好口碑，最终达到通过口碑传
播促进项目销售的目的`;

解决销售上前期积累意向客户(这部分客户有购房需求，但迟
迟有没下定)

"甜蜜七夕节，情定奥林匹克花园"

节日期间到场客户，首次置业者;

销售上前期积累意向客户

老业主带新客户;

七夕节节点，推出七套特价浪漫婚房;(仅限七夕节当天)

七夕节期间购房者，均可获得"浪漫婚纱照"—价值3000元

节日期间老业主带新客户并成交者，老业主可获赠一年物业
费

现场热场小活动(有节日氛围，年轻人喜欢的)



1、美甲;节日期间到场客户mm，可免费美甲

2、插花;现场免费教授插花，送给亲密爱人

3、可爱小丑派发玫瑰花或小礼品(心形钥匙扣等)

4、爱情贺卡;免费领取爱情贺卡，标上爱情印记，送给亲密
爱人。

1、门口活动形象背景板

2、门口"心形气球"拱门

3、活动易拉宝

4、接待前台、谈判桌摆放玫瑰花

售楼员电话告知(针对前期积累意向客户)

短信宣传(为主)

网络宣传。

房地产活动方案篇二

2、 加强项目的形象宣传，及项目品牌的影响力;

4、 增进项目圈子的凝聚力，答谢客户支持。

二、 活动主题：中秋月·邻里情——天中豪园中秋节感恩答
谢酒会

三、 活动时间：9月12日(周五，农历八月十三日)下
午5：00-8：35



四、 活动地点：天龙酒店宴会厅(须要可容纳250人就餐，配
套音响、话筒设备齐全)

五、 活动参与人员

1、 认筹客户及部分诚意度极高的未认筹客户

2、 天中晚报、驻马店日报、驻马店房地产信息网、驻马店
电视台等媒体记者(文字 摄影)

3、 **公司、国基公司、设计院及德邻公司代表

六、 参与方式

1、 客户：由销售组以电话通知的形式邀请客户到营销中心
领取邀请券。

2、 媒体：由开发商以电话以及发邀请函形式邀请。

备注：制作出邀请券放置营销中心，共分三联，凭第一联入
场，第二联抽大奖，第三联领取月饼礼品。每张邀请券限带2人
(一张最多3人参加)，总人数控制在180-230人左右。

七、 活动形式：自助冷餐酒会 互动游戏 表演 抽奖 隐性项
目推介

八、 活动内容及流程

时 间 节目安排 备注说明

5：00 客户陆续到场并签到 安排背景音乐，同时发放项目最
新的折页，来宾签字将采取在签字板签字的形式，同时为签
字的来宾在签字板前照相留念，既可以增加此次酒会的重要
性，又可以体现人性的归属感。此签字板在本次活动过后可
裱起来放在销售中心作为纪念，以展示项目的社区和谐氛围。



来宾签字后同时将抽奖卷放进抽奖箱。

6：00 开场演员演唱《花好月圆》 掀起现场之节日气氛。

6：05 主持人致开场欢迎词

6：08 **公司代表及客户代表致辞 邀请一位客户代表本次酒
会的来宾与开发商共同致辞，在增进双方共识的同时突出发
展商对客户的尊重;客户代表及发言由发展商安排。

6：10 主持人公布活动主要内容 主要概述有奖互动游戏及抽
奖之信息。

6：15 节目表演 豫剧及流行曲等共2首，推高现场气氛。

6：25 **公司代表讲话，宣布冷餐会开始并祝酒 介绍片区及
项目未来远景描述，表达对客户支持的感谢。

6：30 歌舞表演 音乐演奏表演、歌曲演唱等共5个表演，让
主办方与客户在愉快中交流及进餐。可邀请客户即兴表演。

6：50 互动游戏 中秋有奖猜谜。

7：10 国基公司代表讲话及第一轮砸奖 讲述承建商资质、项
目工程质量及工程进度。抽奖3份，被抽中人员上台砸奖(模
仿央视砸金蛋游戏)，国基代表颁奖。

7：25 互动游戏 中秋有奖猜谜以及项目知识问答。

7：45 趣味表演及歌舞表演 各一个表演，增加现场欢笑声。

8：00 规划设计院代表讲话及第二轮砸奖 讲述建筑设计理念，
所能提供给居住者的优越品质生活。抽奖5份，规则同前次，
设计院代表颁奖。



8：15 独唱 2首，第一首演员独唱，第二首可邀请现场观众
共同即兴表演。

8：25 **公司代表介绍最新销售政策，第三轮砸奖 宣布项目
最新优惠政策。抽奖8份，规则同前次，代表颁奖。

8：35 共同歌唱《朋友》，活动结束，客户领取礼品 由主持
人及演员领歌，在欢乐中结束活动。

备注：

餐饮费标准：建议为80元/人，总费用预计为200x80=16000元
(需要最后与酒店方面落实)。

房地产活动方案篇三

1、促进开盘成交客户合同签订;2、提升开盘售楼部现场人
气;

3、促进项目开盘成交，制造凯悦城的声音，及快速去化房源。

20xx年9月份(具体时间待定)

凯悦城售楼中心

1、置业顾问电话邀约时间:20xx年9月份

2、电器的.购买

时间:20xx年8月30日

3、抽奖券制作到位时间:20xx年9月初

4、水果糕点现场布置到位时间:开盘前一天



邀请凯悦城开盘，购房签约客户，将在售楼中心内部进行现场
“砸金蛋得家电”活动，由项目经理对本次活动类容进行简
单介绍，并传递前期购房客户，老带新活动政策，本次活动
抽奖由当天购房客户现场抽取，产生以下奖励:一等奖:笔记
本电脑(2名)二等奖:海尔冰箱(4台)

100元xx90台=9000元

费用预估:33000元

三等奖:海尔洗衣机(6名)四等奖:微波炉(10名)

五等奖:榨汁机或电饭煲或加湿器(90名)

新客户到达售楼中心——进入签到区签到——拿排号单或序
号——客户集中到门外——现场维持开盘前客户情绪，待开
盘开始，由销售带客户购房，已签订购房认购的客户——由
销售带客户进行现场砸蛋区——由客户砸蛋获取奖券——销
售带客户去领奖去等级(需带认购和客户身份证)——核对
后xx——销售让客户从xx离开。

(置业顾问全程接待，并一对一介绍，促进成交几率，深入挖
掘潜在客户群)

1、抽奖券数量:100张

抽奖箱:1个费用:100元

2、聘请婚庆公司

费用:2500元

3、水果糕点



费用:1000元

4、预计现场布置费用:费用:500元

5、小礼品购置费:毛绒玩具等20xx元

6、不可预计支出费用:费用:900元

7、家电费用

费用:33000元

20xx

费用合计:40000元

策划部年8月22日

房地产活动方案篇四

地点：1、__广场；2、现场售楼处

聚集开盘人气，重拳出击，在最短的.宣传期间内，刺激大众，
创造最佳口碑和打响__首盘小高层高档住宅小区的品牌。

活动方式：现场摇号、活动助兴、抽奖酬宾

一、前期广告宣传

__着重以信息发布为主宣传，主要是摇号参加办法、地点、
时间等信息告知。发布途径为报纸、灯箱、跨街横幅。

宣传主题：未来城都市居住典范，__首期豪华高品位住宅楼
销售在即。



引领都市时尚，坐居__海岸。

__海岸_月_号日真情放送，豪华住宅乍现__。

因为珍稀，所以珍贵。

__开盘有好礼，惊喜大奖等你拿。

二、摇号现场布置

1、摇号方式：现场公开，即选即定。具体摇号登记处暂定2
处。

（确定小高层购买资格，建议摇号总数比实际户数多30%）

2、地点选定：__广场

（a、需要一定活动场地b、场地方有举办活动经验c、有聚集人
气的先例）

3、软环境布置：

高空气球4个；大型气拱门1个；30平方左右舞台1个；

楼盘效果展示牌1套；广告宣传易拉宝4个；宣传折页1000份

周遍跨街横幅、灯箱20套

4、员工统一着装

三、活动进程（_月_日）

1、下午14：00正式开始（13：50——14：00礼炮、奖品展示）

2、14：00——14：30



主持人5分钟、领导5分钟、佳宾2人共10分钟、活动解说8分
钟、公证人讲话2分钟。

3、摇号开始（14：30——15：00）同时登记汇总

4、摇号抽奖（15：00——16：00）

奖品分1、2、3等奖和纪念奖（100份）

5、现场答谢演出、小娱乐活动（16：00——17：00）工作人
员休息

6、公布摇号和抽奖结果（17：10——17：30）

7、获奖群众领奖（17：30——17：50）

四、摇号办法

1、一期总销售户

数为__套，暂定摇号总人数与实际销售户数为5：1，参加群
众不定。

2、摇号采取实名登记制，不得替代或多摇，每套户型最多登
记人数为5人。

3、凡登记在册的准购房者，登记同时需交纳1000元保证金，
摇号当天如登记人中号并获得购房资格，该保证金则纳入房
款，如不成功则在原款反还的基础上增加200元作为答谢费用。

4、摇号登记时间自20__年_月_日至20__年_月_日，为期5天。

5、登记地点：__房地产公司售楼处

6、摇号工具使用公开摇奖设备进行摇号决定。（中号比例



为5：1）

7、关于没有中号群众的解决办法。均以纪念品赠送。并登入
二期开盘购房档案。

五、工作人员分工

__房产公司职员做礼仪、保安等维护性工作；__广告做活动
监测和媒体联络工作。

六、媒体发布

邀请当地知名各大媒体具体：__电视台、__之声广播台、__
专递、__晚报、__网络等记者参加活动，并给予现场报道。

七、经费预算

1、环境布置

高空气球4个__元/4个

大型气拱门1个__元

30平方左右舞台1个__元

楼盘效果展示牌1套__元/10张

广告宣传易拉宝4个__元/4个

宣传折页3000份__元

周遍跨街横幅、灯箱20套

2、场地租赁__元



3、公证人邀请费__元

4、媒体邀请费__元

5、设备租赁费__元

6、管理费__元

7、主持人__元

8、演员演出费__元

9、现场应急费__元

房地产活动方案篇五

浪漫的七夕节即将来临，xxx在这里提前祝所有网友们七夕情
人节快乐!

在这朦胧的仲夏，浪漫的七夕夜，你会不会也想起心中的ta，
抑或是你们也曾相拥一起看夜晚的'凉风习习，璀璨星空。幸
福美好的日子总时时萦绕在眼前在耳畔，那就不要犹豫了，
把你们的幸福的瞬间，让你感动的瞬间，发给我们吧!我们共
同分享!在这里，只要与爱情有关，因为，只要有爱，幸福就
从未走远!

朋友们可以通过晒幸福照的形式来和大家分享你的那段关于
对爱情的向往，有趣的相亲故事，自己独特的婚恋观点等等，
哪怕是你现在失恋了，想起曾经的美好，幸福还在......

只要与爱有关，都有机会免费获得甜蜜七夕大礼包!

活动方式



1参赛网友以在论坛发帖、微信公共平台、微博等形式参与活
动。

28月10日之前，参赛网友通过以上任意一种通讯方式向房地
产交易网发送幸福照并留下您的爱情宣言和联系方式。我们
将会对照片进行整理，宿房网社区将于8月10日起在官网发起
投票。

3得票数最多的前五名网友，将获得我站的丰厚奖品

活动奖品：德芙高级巧克力一盒+横店影院的观影券*2张

房地产活动方案篇六

l在目前客源匮乏的情况下，以团购大副度的优惠政策有效促
进销售；

l同时增加企业亲和力，树立优良企业形象，形成良好的口碑
效应。

20xx年6月26日至8月20日

20xx年xx“清凉夏日-团购优惠月”

大学、项目附近企事业单位

（一）、团购操作思路流程：

步骤

时间控制

主要目标



第一步

6月26日-6月30日

主要操作思路：

1、确定优惠政策文件及收款方式，以单位相关部门对其下属
部门进行宣传

（提议在学校内部公告栏下发说明及团购宣传海报、条幅）

第二步

6月30日-7月30日

主要操作思路：

1、争取两个星期内完成4个单位的宣传；其余时间主要进行
团购跟踪；

2、组织客户到售楼中心看房，（提供大巴，统一接送）填写
团购申请表；

3、追踪团购申请客户，并使其最终缴纳订金；（订金伍仟元，
可退）

4、根据团购下订的实际人数，考虑是否推出首批其他房源参
与团购；

第三步

7月30日起

到7月30号前团购效果已经基本明朗，因此根据团购情况办理
相关手续；



主要操作思路：

通知客户到销售中心办理定房和签定购房合同；

第四步

——————

根据实际情况决定下一步销售策略。

根据团购客户数量以及效果制定下一步销售策略。

（二）、团购房源及销售策略：

对外针对团购特定栋号（蔓香谷）实行团购，原因如下:

一、是从目前销售状况看这两栋楼去化较慢，需要以团购的
形式进行促销；

二、是可售房源相对较多、较整，便于团购操作。

在实际团购操作中如果客户量较大，我们考虑对首批其他房
源进行加推。

（三）、团购优惠政策：

此次团购活动优惠政策采用团购优惠加付款优惠的方式。

1、付款优惠

1)一次性付款：95折；

2)银行按揭：97折；

2、团购优惠



团购规模

优惠政策

5（不含）套-15（不含）套

优惠8000元/套，

15套（含）以上

优惠10000元/套，

责任人

时间安排

主要事项

开发商

6月20日前

团购活动方案的审批；

6月21日-8月20日

团购活动宣传品的审定及制作完成（单页、折页、户型图等；

组织团购客户看房用大巴车的提供和销售人员外出拓展团购
单位车辆的提供；

朝阳大地

6月10日前



团购活动方案定稿、团购拓展单位的初步拟订、人员安排及
培训；宣传品文案定稿；

6月26日-7月30日

6月20日-6月26日销售人员对附

近单位的走访宣传了解，开展团购意向摸底；

从6月26日-7月30日此段时间

对集团内部进行宣传；

每天外出人员为两人，两天一个单

位，并对每天的工作进行梳理形成文件以备后续工作开展；

团购客户的现场接待，带其看房并

引导填写团购申请表；

团购申请客户跟踪，使其下订；

团购客户信息整理收集；

7月31日-8月20日

确认团购人数，办理相关购房手

续；

确保在老客户中的良好口碑；

根据团购效果，制定下一步销售方



案；

序号

物料名称

完成时间

数量（个）

总额（元）

1

海报

1.文案定稿（朝阳大地）：6月10日；

2.设计完成（朝阳大地）：6月13日；

3.审定并印刷完成（甲方）：6月26日。

50

1000

2

单页

1.文案审定（朝阳大地）：6月10日；

2.设计完成（朝阳大地）：6月14日；

3.审定并印刷完成（甲方）：6月26日。



1000

1700

3

团购卡

1.文案审定（朝阳大地）：6月10日；

2.设计完成（朝阳大地）：6月14日；

3.审定并印刷完成（甲方）：6月26日。

300

300

4

车辆

外出拓展面包车1辆，阶段性接送大巴车1辆

2

8000

5

现场布置

横幅、拱门各一个（阶段性使用）



1

20xx

合计：

附件一（内部团购优惠文件）

内部员工优惠购房政策

紫澜香郡首批房源正式对外销售，现针对目前最好单位---
“蔓香谷”。面向全公司内部需要购买的人员实行以下优惠：

报名须知：

购买者享受统一团购优惠外，不再享受其它优惠。

最终解释权归详筑地产所有；

内部员工购房优惠申请登记表

姓名

联系电话

家庭住址

身份证号码

单位（所属部门）

栋号、户型、面积：

付款方式



置业次数

备注

附件二（对外团购须知）：

团购申请须知

团购申请时间为：20xx年6月26日至20xx年8月20日，逾期不
再办理；

团购房源：紫澜香郡---“蔓香谷”。

报名参与团购的客户可凭申请表，到营销中心选定房号，交
纳订金；

购买者享受统一团购优惠外，不再享受其它折扣优惠；

最终解释权河北祥筑房地产开发有限公司所有；

申请人员意向登记表

姓名

联系电话

家庭住址

身份证号码

单位（所属部门）

栋号、户型、面积

付款方式



置业次数

备注


