
中班健康预防传染病教案设计意图 预防
冬季传染病大班健康教育教案(大全5篇)
无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要
的工具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，
实现个人和组织的发展目标。通过制定方案，我们可以有条
不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和无效努力。
下面是小编为大家收集的方案策划范文，供大家参考借鉴，
希望可以帮助到有需要的朋友。

药店活动方案篇一

药店80%的消费者为老人，其中半数为女性消费者，因此，对
于即将到来的.三八妇女节，要做一次药店三八节，提高销量，
加强外在形象。

1、拉动年初的业绩。

2、扩大影响力，塑造药店形象。

3、回馈新老客户及社会。

三八**关爱女性健康

3.5-3.9

打折、赠送

活动1：让利送健康

凡是在活动期间，到本店购买女性药品，全部打九折。

活动2：体贴送健康



凡是在活动期间，在本店一次性购买药品合计百元以上，赠
送老年服务卡一张，为上门服务，起点次数为四次，每多100
元加一次，十次为上限。

活动3：关爱送健康

凡在活动期间，在本店一次性购买药品合计五百元以上，赠
送女性专项体检卡一张。

1、门店布置：横幅，展板，吊旗。

2、宣传单，dm单，电视。

1、人员的配置。

2、预算的控制。

3、运行监控。

4、总结。

药店活动方案篇二

中秋、国庆佳节是举家团圆、共享亲情的日子，也是保健品
的黄金销售期，市场将着重于重点药店开展倾情买赠促销活
动，以此换取药店在促销政策、终端陈列等一系列市场建设
行为上给予我司的优惠或免费支持、提升我司保健品销量。

二、活动目的

1、通过对重点药店驻点促销并强化管理、培训，开展对重点
药店的集中攻坚，推出限期建设“百盒店”“万元店”终端
工作。



2、分别把握两个方面的消费者需求：

1)体面、精致礼盒装，迎合社会节日送礼需求;

2)实在、功效，为解决身体某些问题而买保健品，用有说服
力的实例、承诺打动消费者的心。

3、充分消化现有药品保健品库存。

三、活动时间

1、造势时间：20xx年x月x日

2、活动时间：20xx年x月x日

四、活动地点：大商场

五、主推产品：保健品

六、活动形式

形式一：购xx1盒送或x1盒

购xx2盒送或xx1盒

七、促销策略

1、紧抓药店，强化终端促销力度及助销效果，活动前期在终
端点以pop、kt展板、货架贴等多种形式大力宣传：“，特别
适宜免疫低下、易疲劳者”“粉——中国驰名商标产品”。

2、用大的陈列面、好的陈列位置配合、承接平面媒体宣传，
赠品要求插有赠品标识，让顾客一目了然。地堆陈列统一为：
产品+赠品+手绘pop。



3、活动前组织导购员明确活动内容、任务，进一步熟悉公司
保健品成份、功效，统一输出口径。

为推动各地连锁事业的发展，为更多的零售企业提供相互交
流的机会，希望全国各零售连锁超市采购总监、采购经理、
企划经理、企划主管等都能够涌要参加，把我们最具新颖、
独特，可操作性强的金点子方案都展现给大家以便互相交流，
互相学习。

药店活动方案篇三

药店80%消费者为老人，其中半数为女性消费者，因此，对于
即将到来三八妇女节，要做一次药店三八节，提高销量，加
强外在形象。

1、拉动年初业绩

2、扩大影响力，塑造药店形象。

3、回馈新老客户及社会。

关爱女性健康

3.5-3.9

打折、赠送

活动1：让利送健康

凡是在活动期间，到本店购买女性药品，全部打九折。

活动2：体贴送健康

凡是在活动期间，在本店一次性购买药品合计百元以上，赠



送老年服务卡一张，为上门服务，起点次数为四次，每多100
元加一次，十次为上限。

活动3：关爱送健康

凡在活动期间，在本店一次性购买药品合计五百元以上，赠
送女性专项体检卡一张。

1、门店布置：横幅，展板，吊旗。

2、宣传单，dm单，电视。

八、活动预算(略)

1、人员配置

2、预算控制

3、运行监控

4、总结

药店活动方案篇四

二、活动目的

加强药店外在形象，扩大知名度。

三、活动主题

送给你家一般的温暖

四、活动时间

1x年10月xx日-1x年10月xx日



五、活动方式

打折、买赠、义卖

六、活动内容

活动一

1、凡在促销期间，本店所有感冒类药品均九折销售，会员及
持有本店以往消费收银条的顾客可以享受八折优惠。

2、老年人消费达50元以上，可凭身份证及收银条获得免费出
诊卡一张。

3、贫困家庭凭借证明可免费获得家庭药箱一盒(共500份)。

活动二

本店开展老年人保健品义卖活动，所得利润全部捐于贫困基
金，用于无钱就医的同胞。

凡参与者都可以在爱心展板上签名献祝福。

七、活动宣传

宣传单、dm单、展板、店外条幅、报纸、无线电、电视、网
络。

八、活动预算

略

九、活动注意

1、所有营业员、促销员要做到温暖到家的气氛。



2、要充分利用媒体来宣传此事，加强企业形象及力度。

3、赠品要提前准备，统一定做。

最后，再次提醒，药店的两节活动的准备要提前，规划到每
个时间点，宣传要到位，每年的宣传要有一个主题，且有新
意，药店可以借鉴商超的活动，结合自己的受众人群适度调
整。

药店活动方案篇五

持医保卡消费优惠多多。

：利用促销活动传递开通医保的信息，提升企业知名度，维
护老顾客，开发新顾客，从而提升销售业绩。

1、凭医保卡可免费办会员卡，享受会员权益。

2、保健品8.8折（汤臣倍健系列、惠世康系列），中药贵细
精品8.8折

3、持医保卡消费满就送：

持医保卡消费满28元送洗洁精1瓶

持医保卡消费满48元海天酱油一瓶

持医保卡消费满68元送奥妙洗衣粉一包

持医保卡消费满88元送纸巾一条（10小包）

持医保卡消费满128元送小沐浴露1瓶(名牌)

持医保卡消费满198元送纸巾一条（10卷）



持医保卡消费满288元送5kg香米一包

持医保卡消费满498元送4l金龙鱼调和油1瓶

4、惊爆超低价：龟苓膏10元/6盒，抗病毒口服液16.5元/盒，
王老吉凉茶12元/包，太极玄麦柑桔颗粒11.8元/包，阿胶液
体42元/盒，修正益气养血口服液35元/盒，999润通茶25.8
元/盒，701跌打镇痛膏3.9元/盒（大参林会员价4元/
盒），25mg倍他乐克5.5元/盒，北京降压0号6元/盒，复方丹
参滴丸（150粒）19.9元/盒，拜新同33.5元/盒。

药店活动方案篇六

一、为什么要进行促销活动：药店多半会在节日里举行促销
活动，即给顾客带来好处，又给药店带来利润。纵观成千上
万的药店促销活动，发现许多药店不缺少创意，缺少的是执
行到位。

二、四到位

一般包括四个执行到位：物料到位、氛围到位、宣传到位、
培训到位。物料到位

物料到位主要包括商品、赠品、宣传品。

店内店外氛围到位，拉拱门、挂横幅、招牌干净、做主题橱
窗、做喷绘写真、厂家门口撑伞摆台义诊宣传、店内音响店
外音响播放活动录音、重点产品推介录音、企业文化录音、
养生录音、店内悬挂相应活动和产品pop等。

一定要确保卖场营销氛围足够，员工满面堆笑，热情服务；
商品丰富丰满陈列、重点产品用pop、爆炸卡、云彩卡提示；
比如陈列阶梯状、圆形、心型、做一个空盒中国结，做一个
风铃、来些葵花卡……。这些是氛围到位，让顾客进店感觉



很美。愿意多停留一会儿，增加与店员互动时间。

宣传到位

以店为中心分小区，分时段，分小组发放宣传单

发单界定统一的'话术：您好，我们是xx药店，x月x日-x月x日
举行十万礼品大放送活动，欢迎您来参加。界定动作，界定
表情，制作活动录音，买赠录音、抽奖录音、养生录音……
店外音响播放，拱门、横幅、门口义诊、会员电话、会员短
信、电子字幕等。

培训到位

让每个店员对活动方案了如指掌，是关键。一定要让全体店
员演练出来，不只是简单培训和背诵。

三、三个统一

注重三个统一：统一使命、统一语言、统一动作。

使命就是明确每天销售指标，客单价、交易次数目标、重点
产品目标，然后交代每个店员想尽一切办法让每个顾客拿一
份礼品走。

语言就是统一从第二档开始说，为了提升客单价。比如说第
一档买满48元送两包洗衣粉，第二档买88元送不锈钢盆一个。
要求全体员工对顾客说一句话：您好，今天我们做活动，买
满88元送不锈钢盆一个！

动作就是要求全体店员在营业时间里全程抬盆，盆内装好既
定物品（一张dm单、一包第一档赠品洗衣粉、一个第三档赠
品水杯）每一个细节必须到位。如果是连锁总部统一对店长
培训，店长统一对店员培训，总部到门店抽查，总部再活动



前一天统一对店长培训检查落实，提出考核奖惩，执行不到
位，考核分数不及格的店长甚至就地免职。药店做促销活动
通常是三分策划，七分执行，可见重要的是执行到位。若药
店在执行促销活动的过程中能够把活动真正的执行到位，那
促销活动也就成功了。

药店活动方案篇七

一、活动主题。此次活动我们推出从一号到七号的“情定五
周年，黄金周爱心送健康”的活动主题，围绕这个主题我们
推出一系列的优惠活动以及和医院联手为社区市民打造“健
康黄金周”的活动项目。

二、活动项目

一是围绕5为主题，对于在1955年5月5日、2005年5月5日、出
生的老同志，凭身份证复印件来xx的任何一家药店就有机会
赢取价值555元的药品或同等价值的保健品。

二是“满就送”，消费者购药金额满50就返还现金券或送等
值的礼品，并设置了不同的层次。满50送5，满100送10，
满150送20，满200送30，满250送40，满300送50、满500
送100。

三是购药满金额50就可免费办会员积分卡。推出会员积分卡
主要是培育顾客忠诚，维系顾客的重复购买，对于那些在xx
药店购药积分达到2000分就开始送礼品（一元一分），主要
是送不同价值的保健品，起到宣传药店和某些保健产品的作
用，同时又可以发展其他顾客。

四是开展“xx药店关爱上海市民健康”活动，与药店周边的医
院联手，一是联手医院为在活动期间消费一定数额凭相关的
药店证明就可以到指定的医院进行免费的健康普查；二是邀
请这些指定医院的医生和专家到xx药店为顾客进行免费的健



康咨询。

五是药店社区公益活动。首先，加强药店与周边社区的联系，
特做一批邀请函，作为一个市场调查的内容，根据周边社区
的人们的消费情况，了解社区里的特困户、老年人及残疾人
家庭的实际情况，结合社区的实际性做一些公益性活动。只
要在活动期间，凡是接收到我们超市派发的邀请函的人们，
可以凭本人的特困户证明、老年证、残疾人家庭的残疾证、
下岗证，在我药店买到一些优惠药品和到相关医院进行免费
健康普查，这样可以更方便的为社区消费者服务，让每一个
老年人都可以享受。

六是对产品进行组合，一方面是选择了一组保健品，以优惠
价出售，主推过节送健康的概念，另一方面是根据节日的情
况，主推系列药品组合（根据过去的经验总结的），有针对
性地进行促销。

三、宣传和推广。

根据xx药店的实际情况，可以进行了组合宣传，软文与条幅
结合，网络与报刊结合，实施整合营销传播：

1、报纸广告。选择两家当地比较有影响力的报纸，在四月就
展开宣传攻势，制造欲望和悬念，激发消费者的动机，软文
与整版面的广告相结合。

与预防信息。派发广告气球，要派发人员穿上卡通服装，来
吸引孩子大人的注意。并与之互动。

3、海报和条幅。在各药店社区和比较显著的位置贴出宣传海
报和条幅，打出店庆主题。

4、公益宣传。在活动开展前提前与附近的居委会联系，推出
活动五的方案和居委会联手做一个公益宣传。



5、药店布置。整个药店用pop海报装饰起来，并把打折与优
惠的商品摆在货架显著的位置，整个药店要装饰出节日的气
氛，终端的陈列与活化激发了购买的欲望。

药店活动方案篇八

二、活动背景:

三、活动目的:

在父亲节来临之际，通过号召型活动让正处豆蔻年华的大学
生多留意关心父母的身体健康状况，通过简单而细微的方式
学会珍惜、感念、回馈父母的关爱。让大学生在快乐无忧的
生活中思考谁是我们最应该去关爱的人，懂得关爱的含义，
明白爱的沉静与伟大，做一个对自己负责、对父母负责、对
社会负责的人。

四、活动主题:亲爱的同学们，我们的人生之路总是阳光明媚,
晴空万里，到底哪一缕阳光最耀眼?有人说是优异的学习成绩，
有人说是给予别人帮助……而我认为在我们的人生路上最灿
烂的阳光应该属于知恩图报，感谢帮助我们成长的每一个人。
是的，学会感恩，是一种情怀,学会感恩，更是一种情操五、
活动意义:

六、活动时间:20xx年6月19日七、活动对象:电子1002班全体
同学八、活动流程:

主持人带领大家欣赏ppt，了解活动背景及目的。

讨论关于父爱的广泛话题，邀请同学上台分享与父亲的故事。

好找在场同学给父亲打个电话(发条短信)，表达对父亲的祝
福。



主持人做最后总结点评，并向参与者表示谢意。

活动中注意的问题:

工作人员维持好现场秩序，现场不要大声喧哗，随意走动。

注意调动同学们的积极性，带动活动现场气氛。

活动策划组织者:祝梦影、宋琪、吕东方


