
最新老洗车店活动方案策划(优秀5篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的方案吗？以
下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有
所帮助。

老洗车店活动方案策划篇一

1.项目背景：

(2)熟知xx物流园及其周边情况，附近无形象正规且经营完善
的洗车店；

2.项目定位分析：

(1)汽车清洗：湿洗干洗相结合；

(2)汽车美容：打蜡、抛光封釉等；

3.目标客户群的定位：

(1)进出物流园车辆：写字楼商户车辆、园区车辆；

(2)物流园周边车辆：柳辛庄居民、物流园附近其他居民及事
务车辆；

(3)其他流动车辆：各类行经车辆。

1.选址分析：

2.附近洗车店及具体情况：



(1)xx购物中心对面(农行旁)：

(2)xx汽车4s店旁边：

人工洗车，2人，简单洗车，25元/次，一个车库面积，外场
地停放3辆车；

(3)xx汽车4s店对面：

人工洗车，3人，简单洗车，25元/次，一个车库面积，外场
地停放3辆车；

(4)xx铺加油站：电脑自动洗车；

(5)xx皮肤病医院(交通宾馆)旁：电脑自动洗车。3.我洗车店
的优势：

(1)地理位置优势明显：地处车辆流动集中位置，物流园中心
地带；

(2)管理优势：实行优化及正规的管理方案；

(3)服务优势：发挥优质服务意识优势，为客户提供全方位优
质的服务；

(4)发展优势：洗车店从基础开始定位，持续改进，谋发展。

1.资金来源：自投资；

2.计划初投资额：

序号项目数量金额投入原因

1场地租赁1项面积需求：



租金：元/月

2店面装饰1项面的装修、桌椅家具布置

3高压清洗机1台必需设备

4吹干机1台必需设备

5吸尘器1台必需设备

6消防设备1台必需设备

7辅材及耗材1项其他小件物品

8宣传1项前期宣传投入

3.计划月度运营投资额

序号项目数量金额投入原因

1员工工资长工资：

洗车工工资及人数：

2水电费用

3其他运营费用

4车费

5总运营

1.管理方式：店长负责制；

2.组织机构：



(1)店长1名：负责统筹运营及日常财务状况；

(2)洗车工3名：负责洗车美容工作；

3.发展规划：

待洗车店稳定运营且保持一定收益增长，在原有基础上，可
发展以下业务：

(2)汽车精品：

a汽车内饰精品——主要是指用于汽车内部装饰和布置产品常
见内饰精品有：汽车香水座、坐垫、冰垫、脚垫、腰垫、地
毯、座套、钥匙扣、公仔、风铃、窗帘、保温壶、太阳膜、
防盗锁、安全气囊、车用衣架、隔热棉、门边胶、手机架、
安全带、气压表、方向盘套、仪表装饰板等。

b汽车外饰精品——主要是指用于车外的装潢的产品，常见外
饰精品有：晴雨挡、门碗饰件、外拉手贴件、挡泥板、车贴、
汽车天线、雾灯框、汽车尾灯框等。

c汽车电子精品——主要是指用于汽车电子控制装置和车载汽
车电子装置；常见电子精品有：gps导航、车载dvd、车载mp3、
汽车音响、汽车逆变器、汽车加湿器、汽车氙气灯等。

4.推广策略：

(1)资料宣传：传单、广告粘贴；

(2)活动宣传：开业庆典、会员卡；

(3)网络宣传：支付宝、微信的宣传与支付；

(4)服务宣传：茶水等店内优质服务。



1.定价：

洗车：元/次打蜡：元/次抛光封釉：元/次

2.月度销售计划：

第一个月销售额：

第二个月销售额：

第三个月销售额：

3.月度经营成本：

第一个月成本：

第二个月成本：

第三个月成本：

4.综合收益：

店名、设备、人力、具体定位等。

xx物流园区洗车店项目基本切实可行，更多细节有待商榷。

老洗车店活动方案策划篇二

20xx年，是社区充满合力和挑战的一年，在我国传统的新春
佳节即将来临之际，为了使辖区居民和单位职工有一个大家
的感觉，充分展现出社区热烈、喜庆、祥和的节日气氛，社
区党委和居委会定于20xx年x月x日下午2时开始，在钢球小区
篮球场举办龙年闹新春游园活动。为切实做好各项工作，确
保活动顺利进行，特制定本实施方案。



充分展现居民和职工群众新生活、新风尚、新面貌等时代气
息，大力发展和繁荣社区文化，在社区中形成健康向上、文
明和谐的节日文化氛围。通过组织文明欢庆的游园活动，使
广大居民和职工群众人人自主地参与游园活动之中，在游园
中陶冶情操；在游园中锻炼身体；在游园中获取知识，从而
让新一年充满蓬勃生机，凝聚民心，推进社区文化工作向暨
定目标奋进!

1组长：

2、副组长：

3、成员：社区工会联合会委员、各单位工会主席

部分户籍在辖区的居民、单位员工及社

区居干等。预计发出3000张游园券(单位工会1000张)，居民
凭户口6岁以上每人领取2张，先到先领，领完为止。

20xx年x月x日下午2时开始。

社区办公楼(钢球小区篮球场)

1、猜谜语100条：游戏规则：参加者记住自认为能猜中谜语
的编号，向工作人员作答，正确的中奖，(一票一答)，此条
中奖后，工作人员立即上前打红色的勾，不再续答。

2、端乒乓球行走：游戏规则：来回10米，记时30秒内完成，
不掉地为胜出。

3、篮球投篮：两分线投篮，投进中奖。

4、足球射门：10米距离踢进规定的门内。



5、蒙面敲锣：用毛巾困住双眼，相距10米，原地转3圈，
在30秒内敲响挂在墙上的锣。

6、跳大绳：2人摇绳，1人跳绳10下为胜。

7、超级保龄球：3瓶矿泉水摆成三角形，5米外用足球当保龄
球将3个矿泉瓶同时打到即胜出。

8、吹乒乓球：杯子4个，装满水排成一竖排，把第一个杯子
里的乒乓球吹到2、3、4个杯子里胜出。

9、趣味组词：从抽奖箱内依次抽出3个字，按先后顺序排列，
组成有意义的句胜出。

10、圈套实物：一票领3个圈，在一定距离扔向固定的地面实
物，如：小吃、酒、烟、肥皂、牙膏等，套中即可领走。

11、套活鸡活鸭：把活鸡活鸭各放一只在栅栏内，凭票领3个
圈，在一定距离扔向活物，套中脖子即可领走大奖。

1、x月x日前召开各单位工会主席、物业小区负责人和居民组
长会议，传达社区20xx年迎春游园活动安排和部署。

2、x月x日在各小区醒目地点张贴游园海报并公布活动项目的
名称、游戏规则等，以吸引和激发群众的活动兴趣。

3、x月x日上午布置好活动现场，逢雨照常进行，活动内容将
随机应变。活动现场要布置彩旗、横幅、音响等，让现场充
满节日喜庆。

在活动开始前，社区组织简单仪式，讲明组织这次活动地目
的和意义，加强活动纪律教育，做到：

1、自觉遵守纪律，听从工作人员指挥，按序排队，做到文明



礼让、欢乐祥和。

2、在游园过程中注意人身安全和现场的治安防范。

3、不乱扔果皮、纸屑和垃圾，保持活动场所的卫生清洁，

4、车辆按指定位置停放。

(略)

(略)

老洗车店活动方案策划篇三

1、利用打折进行促销。

2、免费礼物满就送。

3、积分换购或积分抵现金。

4、加价购。

5、满就减。

6、买就赠这些促销活动都有自身的优势，也有自身的缺点。

利用双11客户流量大的优势进行促销。目的就是留住大客户
量，从而赚更多的信用、业绩。

1、货源问题：确定促销的商品、并备好充足的货。不同的商
品采取不同的促销方式，再者就是关于打折的物品要选择例
如大的商品作为促销品。促销期间，货品销售会比平时快，
因此，充足的备货就是保障，如果经常发生缺货现象，不仅
影响销售，也会影响买主对咱们的好评，如果遇到不好说话
的买主，给你一个差评，那可真是够呛，即使能取消，也得



白白耗费掉不少的时间与精力。那可就不值得啦。

2、顾客人群的确定：要促销，当然要把促销的对象搞清楚，
促销对象是你的`目标消费群，这些人才是你的财富来源，而
不是你自己，所以促销一定要针对你的目标人群开展促销信
息的传播，你的目标消费群知道了，促销才会有成效，如果
对着自己促销，促销方法制定得再适当也只是对牛弹琴。

目标对象确定了，再选择合适的传播方法，比如网上的旺旺
消息，签名档，宝贝题目，公告，qq，博客，微博，贴吧，帮
派，论坛发帖等等，都可以起到传播信息的作用。顾客确定
了，才能选择合适的促销方法。

1、免费礼物满就送

购物订单到一定金额（10）即送免费礼物一个（国徽一枚）。

2、积分换购或积分抵现金。

积分换购商品。十元为一分。这对老的忠实用户是一个非常
好的回报。此举也能让那些目前积分不是很多的买家多购物。
如果你的积分换购商品够吸引人的话，说不定有买家会为了
凑够积分疯狂购物呢。这种促销方式，可吸引客户再次来店
购买以及介绍新客户来店购买，不仅可以使客户得到更多的
实惠，同时巩固老客户，拓展新客户，增强了客户对网店的
忠诚度！

3、折扣大打折。

凡是在双11当天到我店铺买东西的都可以“您只要花2元就可
以买到我们店里价值5元的商品”或者“您只要花1元，就可
以在我们店里挑选任何一件原价的商品”。这有这样买家才
能更被我们的宝贝所吸引。人们总是普遍认为打折的东西质
量总是会差一点，这是心理暗示，要打消这种心理暗示就要



让买家觉得我买的这个商品其实是原价的，但是我花了更少
的钱买到他了，我赚到了。

这其实和打折差不多。但是给买家的感觉是完全不一样的，
如果你给5元的宝贝打个7。7折，那买家感觉这个宝贝就是
值3块，那他的质量估计也就是3的质量。但是你把打折改
称“花2元就可以带走价值5元的商品”，买家就会觉得这个
商品的价值还是5元，但是我只要花2块钱就得到了，他的质
量品质还是5元的。

4、加价购。

消费者在购买特定的商品基础上，增加活动金额即可低价获
取活动内容之商品；例如买一件上衣装备加点金额可以低价
买取头饰类等装备。

5、满就减

凡在双11期间购买我店铺东西满五十元我们就给你件十元。
满三十元就减五元。

6、买就赠。

双11凡在我店铺购买指定商品即赠超值物品；案例如买上衣
服装备就送精美头饰等。

7、抽奖。

抽奖是一个非常有着诱惑力的促销方案。在双十一期间凡是
在我店铺购买过的东西买家都可以参加抽奖一次哟。机会不
容错过。百元大奖等着你哟！再者就是一发表精华帖子，软
文也可，只要包含了促销信息或者产品信息；二是多建友情
链接，特别是那些浏览量特别大的店铺，很多人在进行浏览
的时候，一不小心就看到了你的店铺；三是巧用搜索，建议



店铺和宝贝的名字要加多一些买家常用的搜索关键字，可以
增加网店的曝光率，例如国庆促销，国庆特价。

老洗车店活动方案策划篇四

很多车主喜欢在烈日下洗车，认为这样洗后很快就能将车身
上的水晒干。其实不然，在烈日下洗车，水滴所形成的凸透
镜效果会使车漆的最上层产生局部高温现象，时间久了，车
漆便会失去光泽。若是在此时打蜡，也容易造成车身色泽不
均匀。因此，洗车最好是在有遮蔽的条件下进行，如果无法
保证，则最好选在阴天或是晴天的早晨、傍晚时分进行。

城市污浊空气中的二氧化硫、氮氧化物、悬浮粒子，与雨水
混合便形成ph值介于4—5、0的酸雨，对于汽车车身的涂装伤
害很大。汽车在淋过酸雨后，车身蒙上一层带有灰尘污垢的
酸性附着物，酸性物质与清晨的露水结合，便会再度产生酸
性腐蚀现象。车身烤漆一再地接受酸性物质的伤害，直到金
油层被完全腐蚀后，车辆便会完全失去光泽。需要车主自己
平时用正确的洗车方式勤于洗车保养，减少酸性物质停留在
车身上的时间，才能够对您的爱车做最完整的防护。

正常晴天，一般不是很脏的情况下，可以5-8天洗一次，如
果1-2天洗一次，那么车漆的寿命只有50%。

很多的车主在路边摊洗车店里看到工作人员洗得很认真，洗
涤的泡泡满天飞，便认为再脏的车子只要送到洗车场就一
切“ok”了，洗完了从外表看样子挺干净。如果你想知道究竟
洗车店是用什么在给你洗车时，你可以用手指捏捏、拿鼻子
闻闻那些泡泡，你会发现是洗衣粉!洗衣粉是碱性洗涤剂，对
车漆损害很大，如果长期用洗衣粉来洗车，汽车表面就会逐
渐失去光泽。而当车主发现自己的车被洗出问题时，则悔之
晚矣。

专业一点的洗车店决不会一上来就用高压水枪狂喷，一般第



一遍一定要细水慢流，从上往下冲，把车上沾的灰尘颗粒用
水流带走。如果一开始就用高压水枪，那就等于是让灰尘颗
粒在车漆表面做“摩擦运动”。有的时候，车主为了省事，
常常在路边店里洗车，那些拎个水桶来洗车的，如果你仔细
观察，就会发现他们的桶里有大把泥沙，跟用砂纸擦车没区
别。

老洗车店活动方案策划篇五

1.项目背景：

(1)从自身实际使用车辆经验出发，及对周围车辆情况的了解，
对洗车服务的

需求十分明显；

(2)熟知商场及其周边情况，附近无形象正规且经营完善的洗
车店；2.项目定位分析：

(1)汽车清洗：湿洗干洗相结合；(2)汽车美容：打蜡、抛光
封釉等；3.目标客户群的定位：

(1)进出商场车辆：写字楼商户车辆、园区车辆；

(2)商场周边车辆：居民、商场附近其他居民及事务车
辆；(3)其他流动车辆：各类行经车辆。

1.选址分析：

(1)发展向外扩张，商场位于人员密集区域，靠近主干道，交
通方

便，属于发展地段；



(2)商场本身的扩大与发展，附近车流量大，占地面积大，可
供使用

面积相对充足；

2.附近洗车店及具体情况：

(1)写字楼对面(银行旁)：

人工洗车，4-5人，简单洗车，打蜡，20~25元/次，一个车库
面积，外场地大约能停放6辆车；(2)汽车4s店旁边：

人工洗车，2人，简单洗车，25元/次，一个车库面积，外场
地停放3辆车；(3)江淮汽车4s店对面：

3.我洗车店的优势：

(3)服务优势：发挥优质服务意识优势，为客户提供全方位优
质的服务；(4)发展优势：洗车店从基础开始定位，持续改进，
谋发展。

1.资金来源：自投资；

2.计划初投资额：序号项目数量金额：元

投入原因

1场地租赁1项面积需求：租金：元/月

3.计划月度运营投资额：序号项目数量金额：元

投入原因

1员工工资长工资：



洗车工工资及人数：2水电费用3其他运营费用4总运营

1.管理方式：店长负责制；2.组织机构：

(1)店长1名：负责统筹运营及日常财务状况；(2)洗车工3名：
负责洗车美容工作；3.发展规划：

打蜡、改装、装饰、美化、保护等；

(2)汽车精品：a汽车内饰精品——主要是指用于汽车内部装饰
和布置产品常

(1)资料宣传：传单、广告粘贴；(2)活动宣传：开业庆典、
会员卡；

(3)网络宣传：支付宝、微信的宣传与支付；(4)服务宣传：
茶水等店内优质服务。

1.定价：

洗车：元/次打蜡：元/次抛光封釉：元/次2.月度销售计划：
第一个月销售额：第二个月销售额：第三个月销售额：

3.月度经营成本：

第一个月成本

第二个月成本

第三个与成本

4：综合收益

店名、设备、人力、定位


