
最新地产策划工作计划 房地产策划工作
总结(优秀5篇)

在现代社会中，人们面临着各种各样的任务和目标，如学习、
工作、生活等。为了更好地实现这些目标，我们需要制定计
划。计划书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇计划呢？
下面我帮大家找寻并整理了一些优秀的计划书范文，我们一
起来了解一下吧。

地产策划工作计划篇一

锦绣御景苑项目经过近3年的开发，由一期到目前的四期，一
步一步拉升项目的形象，由毛坯到装修房，由洋房到别墅，
一次又一次通过实践来验证市场，通过市场来调整推广策略，
调整推货思路。

期数推广名广告主题语推广方式效果评估御景苑一期锦绣御
景苑湖畔尚品美宅单张、影视、户外、电台、增城日报首期
开盘通过线上线下多种推广方式进行推广宣传，在xx年5月引
领荔城楼市焦点御景苑二期湖畔豪园观山望湖宽生活影视、
短信、户外、单张、2期开盘是以产品为推广的重点，以实景
体验生活为目标，是对一期形象推广的延伸和弥补，以10个
标准来塑造好房子。御景苑三期御品名苑荣耀人生享受非凡
影视、短信、户外、南都、广日、dm3期开盘不但是御景苑产
品的升级，更是项目形象的升级，别墅小区才是真正的精品
社区，方能尊享非凡生活。御景苑四期峰景生活在风景之上
影视、短信4期是洋房产品升级版，有别墅旁的花园洋房之称，
为满足市场需要，御景苑项目也打造精装修洋房，弥补毛坯
交楼的单一。

“实践是检验真理的唯一标准”，那么地产楼市则是“市场
才是检验楼市的唯一标准”只有市场才有话语权，市场认可
的产品、认可的价格在10年低迷的楼市的大背景才能逆市飘



红，才不会被遗忘。

地产策划工作计划篇二

自20xx年x月x日工作以来，我认真完成工作，努力学习，积
极思考，工作能力逐步提高。伴随着――房产的蓬勃发展，
特别是20xx年又荣获“―――”，我所工作的策划部作为公
司的宣传部门尤为重要。对外宣传的每一篇资料，每一句话
都代表着公司的形象。所有，我在实际工作中，时时严格要
求自己，做到谨小慎微。

此外，火车跑的快还靠车头带，由于刚参加工作，无论从业
务能力，还是从思想上都存在许多的不足。在这些方面我都
得到了公司领导、部门领导的正确引导和帮助，使我在工作
能力提高，方向明确，态度端正。从而，对我的发展打下了
良好的基础。

地产策划工作计划篇三

2、先后配合协调了林中漫步和鑫空间样板房装修工作，并顺
利按时的完成任务。

3、规划定做了鑫空间的景观沙盘模型，并能充分体现鑫空间
优势。

4、按时制作了林中漫步、鑫空间项目的楼书、户型单页等销
售物料，给销售现场密切配合，强有力的支持。

5、其他一些销售现场修补，布置工作都在得到通知或发现后
迅速完成。

最后在和集团公司汇报、部门间合作和团队工作协调工作方
面。每月按时准确的汇报了报集团公司营销费用计划等各项
集团公司要求提交的资料，做到营销费用控制良好，汇报准



确。在部门合作方面积极配合工程部开工竣工典礼活动的举
行，协调样板房装修事宜等。在更换营销策划代理公司后，
我们积极主动的和新推广公司交流畅谈，提供项目以前的推
广思路，方法资料。尽量让新策划公司尽快上手，同时也协
调销售代理公司、策划代理公司等组织会议沟通，让推广和
销售结合。

回顾xx年全年工作，我们取得部分成绩的同时自己也提高不
少。通过对以往工作总结，也发现很多缺点和不足，xx年我应
从一下几点入手工作：

1、加强市场调研工作，特别是来点来访客户分析，正确把握
目标客户群体的特征、喜好、开展有针对性的推广渠道、推
广思路，和诉求点。

2、加强媒体效果评估工作，以此来指导我们xx年营销费用在
各媒体渠道投放比例，并随时指导调整我们的推广策略，做
到营销费用效果最大化。

3、在推广节奏上，结合房市相关政策、本地消费习惯和我们
相应节点进行节奏性推广，做到市场好或我们有重大节点时
能强势推广，火爆销售。

4、在媒体渠道方面，争取发觉利用一些更直接针对目标客群
的特殊媒体，一来可以节约营销费用，二来效果显著。

5、完善户外布点，做到以项目所在地、老城区等人流集中地
区为中心，各郊县进城入口包围的布点格局，严格挑选户外
位置，做到在人流集中地能多次强制曝光，各区域都能兼顾
的户外布点。

6、活动方面除要认真完成固定的几个大活动（如房交会、开
盘等）外，还应充分利用我公司老客户资源，针对老客做活
动，提高品牌美誉度、忠诚度，充分发挥老客户口碑宣传效



果。

7、在团队合作方面，加强各代理公司之间的沟通，做到销售
与推广结合，相互配合，积极引导一种健康快乐的团队氛围。

xx年是个崭新的开始，我们应继续努力学习提高，在认真工
作的同时不断成长，争取在xx年工作中取得更好的成绩。

地产策划工作计划篇四

过去的20xx年可算是我工作上另一个转折点，更是一个新的
开始。特别是自今年6月份接手营销策划工作，不知不觉，已
有半年。回忆这一年的工作经历，有艰辛、有成长、有收获、
更有前景。这一年既包含了太多的艰辛与不易，也取得了不
错的工作业绩。成绩的取得离不开本人的勤奋努力，更与领
导和同事们给与我的支持和帮助密不可分。现将今年工作总
结汇报如下，请公司领导和同仁审议。

地产策划工作计划篇五

20xx年是本人参与项目执行工作最多的一年，在集团公司总
裁和项目公司的悉心关怀下，个人得到快速的成长，工作效
率及质量有较大提高，主要完成工作如下：

1、项目执行工作宝龙广场项目是本人进公司来重点跟进的项
目，主要开展市场招商调研、客户接待、文案活动策划执行
方面的工作，具体如下：

完成宝龙广场项目策划推广文案、20xx年度总结写作；项目前
期招商接待工作；协助接待中心启用前期装饰安装工作；项
目相关软文写作；跟进并实施项目宣传推广事宜；协助专题
片制作组完成制片工作；持续跟进并协助报广设计、现场包
装及物料设计工作，并充分运用报纸、电视台、广播电台、



自办刊物等广告资源对项目开展了多渠道的宣传；完成项目
阶段推广计划、客户营销活动方案写作等；协助项目推广工
作的开展及媒体宣传的跟进工作。

2、个人学习及提升在本职工作完成之余，通过计划性的跑盘
工作及区域市场研究来熟悉市场情况，从而加深对青岛与九
江市房地产市场的进一步了解，同时还时刻关注行业政策的'
变化。坚持进行专业文章及项目软文的写作，用来提高个人
的写作能力及逻辑思维能力，为项目的策划推广工作打好坚
实的基础。

3、回顾20xx年工作，本人感觉从专业能力及工作态度上，较
之于20xx年有了一定的进步和提高，主要表现在：

工作态度有明显进步；对项目策划推广工作的计划性与推动
力有深刻的认识；能独立完成项目策划推广执行过程中的部
分工作；策划报告写作能力有较大的进步；有意识进行专业
提升及个人学习。但同时还有许多的不足之处有待提高：

工作主动意识需要进一步加强；沟通及表达能力需要不断提
高；执行工作中细节关注不够；专业提升及个人学习需有计
划性并及时进行总结。


