
最新可行性研究报告(通用5篇)
“报告”使用范围很广，按照上级部署或工作计划，每完成
一项任务，一般都要向上级写报告，反映工作中的基本情况、
工作中取得的经验教训、存在的问题以及今后工作设想等，
以取得上级领导部门的指导。怎样写报告才更能起到其作用
呢？报告应该怎么制定呢？下面是小编帮大家整理的最新报
告范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

可行性研究报告篇一

枣阳市**农村名誉社位于枣阳市**镇朝阳路，现因交易成长
必要，拟迁址于**镇汉孟路，详细环境报告以下：

**农村名誉社现设有1个大社交易室、4个名誉分社，干部职
工39人。中断200x年6月底，名誉社各项存款11064万元，各
项贷款8621万元，总收益185万元，兑现利润14万元。名誉社
交易室始建于1998年，因为当时的交易范围较小，经济前提
有限，交易和办公场合比较狭窄，办法进步，此中交易面积
仅35平方米，办公面积20平方米。特别是信贷交易难于兑现
前台办理，贷户办理有关贷款手续都在名誉社院内二楼办理，
人员交往纷乱，很庆幸于名誉社安定办理。名誉社现有办公
地点因为当时征大地积小，办公区和职工糊口生涯区也没法
隔开，庆幸于工作和糊口生涯办理。

名誉社地点的`**镇朝阳路原是**镇紧张的贸易区，比年来，
跟着**镇大力大举成长国道经济，民营经济大户和紧张贸易
区都渐渐迁徙到316国道（即汉孟路）两边，朝阳路已渐渐暮
完工背街冷巷，原在名誉社开户的民营经济户都感触办理交
易路程较远，非常不便。

经查看,**农村名誉社拟迁新址具有以下可行性前提。



1、交通便利。新址位于**镇汉孟路，紧临316国道，交通非
常便利，兵戈面很广，既有益于客户办理各项交易，也有益
于名誉社的宣扬和形象建立。

2、经济发财。**镇汉孟路是我镇紧张的工贸易区，沿路设有
镇直部分5个、商店餐馆60多家、粮油收购兑换门市部16家，
砖瓦厂、手套厂、粮食加工企业都漫衍于此，同时，该路还
具有2个大型农贸市场。**镇镇区现有人口2.6万人，此中汉
孟路常住人口到达1.8万人。经济前提非常发财。

3、面积宽阔。拟迁新址征大地积5600平方米，构筑面积1200
平方米，此中交易面积200平方米，办公面积300平方米，能
够完全满足名誉社交易成长需求，同时，糊口生涯区与工作
区相距50米以上，能够严厉的区离开，便于各项办理工作。

4、办法进步。新建交易场合完全根据农村名誉社有关交易和
安定标准构筑，已经过议定公安部分检查验收。

综上所述，根据**镇经济变迁和名誉社交易成长必要，经我
社理事会探讨，同等赞成名誉社迁徙到汉孟路，特报请襄樊
市银监局核对承诺。

可行性研究报告篇二

广告策划是现代商品经济的必然产物，是广告活动科学化、
规范化的标志之一。美国最早实行广告策划制度，随后许多
商品经济发达的国家都建立了以策划为主体、以创意为中心
的广告计划管理体制。1986年，中国大陆广告界首次提出广
告策划的概念。这是自1979年恢复广告业之后对广告理论一
次观念上的冲击，它迫使人们重新认识广告工作的性质及作
用。广告工作开始走上向客户提供全面服务的新阶段。

广告策划可分为两种：一种是单独性的，即为一个或几个单
一性的广告活动进行策划，也称单项广告活动策划。另一种



是系统性的，即为企业在某一时期的总体广告活动策划，也
称总体广告策划。一个较完整的广告策划主要包括5方面的内
容：市场调查的结果、广告的定位、创意制作、广告媒介安
排、效果测定安排。通过广告策划工作，使广告准确、独特、
及时、有效地传播，以刺激需要、诱导消费、促进销售、开
拓市场。

总论作为可行性研究报告的首要部分，要综合叙述研究报告
中各部分的主要问题和研究结论，并对项目的可行与否提出
最终建议，为可行性研究的审批提供方便。

一、广告策划项目概况

（一）项目名称

（二）项目承办单位

（三）可行性研究工作承担单位

（四）项目可行性研究依据

本项目可行性研究报告编制依据如下：

1．《中华人民共和国公司法》；

2．《中华人民共和国行政许可法》；

3．《国务院关于投资体制改革的决定》国发（20xx）20号；

4．《产业结构调整目录20xx版》；

5．《国民经济和社会发展第十二个五年发展规划》；

6．《建设项目经济评价方法与参数（第三版）》，国家发展



与改革委员会20xx

年审核批准施行；

7．《投资项目可行性研究指南》，国家发展与改革委员
会20xx年

8．企业投资决议；

9．……；

10．地方出台的相关投资法律法规等。

（五）项目建设内容、规模、目标

（六）项目建设地点

二、广告策划项目可行性研究主要结论

在可行性研究中，对项目的产品销售、原料供应、政策保障、
技术方案、资金总额及筹措、项目的财务效益和国民经济、
社会效益等重大问题，都应得出明确的结论，主要包括：

（一）项目产品市场前景

（二）项目原料供应问题

（三）项目政策保障问题

（四）项目资金保障问题

（五）项目组织保障问题

（六）项目技术保障问题



（七）项目人力保障问题

（八）项目风险控制问题

（九）项目财务效益结论

（十）项目社会效益结论

（十一）项目可行性综合评价

三、主要技术经济指标表

在总论部分中，可将研究报告中各部分的主要技术经济指标
汇总，列出主要技术经济指标表，使审批和决策者对项目作
全貌了解。

表1技术经济指标汇总表

1

项目投入总资金

万元

26136.00

1.1

固定资产建设投资

万元

18295.20

1.2



流动资金

万元

7840.80

2

项目总投资

万元

20647.44

2.1

固定资产建设投资

万元

18295.20

2.2

铺底流动资金

万元

2352.24

3

年营业收入（正常年份）



万元

36590.40

4

年总成本费用（正常年份）

万元

23783.76

5

年经营成本（正常年份）

万元

21954.24

6

年增值税（正常年份）

万元

2783.61

7

年销售税金及附加（正常年份）

万元



278.36

8

年利润总额（正常年份）

万元

12806.64

9

所得税（正常年份）

万元

3201.66

10

年税后利润（正常年份）

万元

9604.98

11

投资利润率

%

62.03



12

投资利税率

%

71.33

13

资本金投资利润率

%

80.63

14

资本金投资利税率

%

93.04

15

销售利润率

%

46.52

16



税后财务内部收益率（全部投资）

%

29.32

17

税前财务内部收益率（全部投资）

%

43.98

18

税后财务净现值fnpv（i=8%）

万元

9147.60

19

税前财务净现值fnpv（i=8%）

万元

11761.20

20

税后投资回收期



年

4.66

21

税前投资回收期

年

3.88

22

盈亏平衡点（生产能力利用率）

%

42.05

四、存在的问题及建议

对可行性研究中提出的项目的主要问题进行说明并提出解决
的建议。

1．项目总投资来源及投入问题

项目总投资主要来自项目发起公司自筹资金，按照计划
在20xx年3月份前完成项目申报审批工作。预计项目总投资资
金到位时间在20xx年4月底。整个项目建设期内，主要完成项
目可研报告编制、项目备案、土建及配套工程、人员招聘及
培训、设备签约、设备生产、设备运行及验收等工作。

项目发起公司拟设立专项资金账户用于项目建设用资金的管



理工作。对于资金不足部分则以广告策划、设备融资，合作，
租赁等多种方式解决。

2．项目原料供应及使用问题

项目产品的原料目前在市场上供应充足，可以实现就近采购。
项目本着生产优质产品、创造一流品牌的理念，对原材料环
节进行严格把关，对原料供应商进行优选，保证生产顺利进
行。

3．项目技术先进性问题

项目生产本着高起点、高标准的准则，拟采购先进技术工艺
设备，引进先进生产管理经验，对生产技术员工进行专业化
培训，保证生产高效、工艺先进、产品质量达标。

这一部分主要应说明项目发起的背景、投资的必要性、投资
理由及项目开展的支撑性条件等等。

一、广告策划项目建设背景

（一）广告策划项目市场迅速发展

（二）国家产业规划或地方产业规划

我国非常中国广告策划领域的发展，国家和地方在最近几年
有关该领域的政策力度明显加强，突出表现在如下几个方面：

（1）稳定国内外市场；

（2）提高自主创新能力；

（3）加快实施技术改造；

（4）淘汰落后产能；



（5）优化区域布局；

（6）完善服务体系；

（7）加快自主品牌建设；

（8）提升企业竞争实力。

（三）项目发起人以及发起缘由

……

二、广告策划项目建设必要性

（一）……

（二）……

（三）……

（四）……

三、广告策划项目建设可行性

（一）经济可行性

（二）政策可行性

（三）技术可行性

本项目建设坚持高起点、高标准方案，为保证工艺先进性，
关键设备引进国外厂商，其他辅助设备从国内厂商中优选。
该公司始建于1998年，20xx年改制为股份有限公司，经过多年
的技术改造和生产实践，公司创造出一流的广告策划工艺和
先进的管理技术，完全能够按照行业标准进行生产和检测，



其新技术方案的引入，将有效保证本项目顺利开展。

（四）模式可行性

广告策划项目实施由项目发起公司自行组织，引进先进生产
设备，土建工程由公司自主组织建设。项目建成后，项目运
作由该公司全资注册子公司主导，项目产品面向国内、国际
两个市场。目前，国内外市场发展均较为迅速，市场空间放
量速度加快，市场需求强劲，可以保证产品有效销售。

（五）组织和人力资源可行性

市场分析在可行性研究中的重要地位在于，任何一个项目，
其生产规模的确定、技术的选择、投资估算甚至厂址的选择，
都必须在对市场需求情况有了充分了解以后才能决定。而且
市场分析的结果，还可以决定产品的价格、销售收入，最终
影响到项目的盈利性和可行性。在可行性研究报告中，要详
细研究当前市场现状，以此作为后期决策的依据。

一、广告策划项目产品市场调查

（一）广告策划项目产品国际市场调查

（二）广告策划项目产品国内市场调查

（三）广告策划项目产品价格调查

（四）广告策划项目产品上游原料市场调查

（五）广告策划项目产品下游消费市场调查

（六）广告策划项目产品市场竞争调查

二、广告策划项目产品市场预测



市场预测是市场调查在时间上和空间上的延续，是利用市场
调查所得到的信息资料，根据市场信息资料分析报告的结论，
对本项目产品未来市场需求量及相关因素所进行的定量与定
性的判断与分析。在可行性研究工作中，市场预测的结论是
制订产品方案，确定项目建设规模所必须的依据。

（一）广告策划项目产品国际市场预测

（二）广告策划项目产品国内市场预测

（三）广告策划项目产品价格预测

（四）广告策划项目产品上游原料市场预测

（五）广告策划项目产品下游消费市场预测

（六）广告策划项目发展前景综述

一、广告策划项目产品产能规划方案

二、广告策划项目产品工艺规划方案

（一）工艺设备选型

（二）工艺说明

（三）工艺流程

三、广告策划项目产品营销规划方案

（一）营销战略规划

（二）营销模式

在商品经济环境中，企业要根据市场情况，制定合格的销售



模式，争取扩大市场份额，稳定销售价格，提高产品竞争能
力。因此，在可行性研究中，要对市场营销模式进行研究。

1、投资者分成

2、企业自销

3、国家部分收购

4、经销人情况分析

1

办公楼

框架结构

多层建筑

9011

2

展厅

砖混结构

单层建筑

1802

3

公寓



砖混结构

多层建筑

37847

4

餐厅

砖混结构

多层建筑

2703

5

1号车间

轻钢结构

单层建筑

6308

6

2号车间

轻钢结构

单层建筑



7209

7

3号车间

轻钢结构

单层建筑

8110

8

后序处理、库房

轻钢砖混结构

单层建筑

7209

9

锅炉房及其它辅助实施

框架砖混结构

单层建筑

1802

10



小计

80200

11

绿化设施

5407

12

厂区硬化周围美化

4506

13

总施工面积(m

2

)

90112

（五）项目土建及配套工程造价

（六）项目其他辅助工程

1．供水工程

2．供电工程



3．供暖工程

4．通信工程

5．其他

在项目建设中，必须贯彻执行国家有关环境保护、能源节约
和职业安全卫生方面的法规、法律，对项目可能对环境造成
的近期和远期影响，对影响劳动者健康和安全的因素，都要
在可行性研究阶段进行分析，提出防治措施，并对其进行评
价，推荐技术可行、经济，且布局合理，对环境的有害影响
较小的最佳方案。按照国家现行规定，凡从事对环境有影响
的建设项目都必须执行环境影响报告书的审批制度，同时，
在可行性研究报告中，对环境保护和劳动安全要有专门论述。

一、广告策划项目环境保护方案

（一）项目环境保护设计依据

（二）项目环境保护措施

（三）项目环境保护评价

二、广告策划项目资源利用及能耗分析

（一）项目资源利用及能耗标准

（二）项目资源利用及能耗分析

三、广告策划项目节能方案

按照国家发改委的规定，节能需要单独列一章。按照国家发
改委的相关规定，建筑面积在2万平方米以上的公共建筑项目、
建筑面积在20万平方米以上的居住建筑项目以及其他年耗
能20xx吨标准煤以上的项目，项目建设方都必须出具《节能



专篇》，作为项目节能评估和审查中的重要环节。项目立项
必须取得节能审查批准意见后，项目方可立项。因此，对建
设规模超过发改委规定要求的项目，《节能专篇》如同《环
境评价报告》一样，是项目建设前置审核的必须环节。

（一）项目节能设计依据

（二）项目节能分析

四、广告策划项目消防方案

（一）项目消防设计依据

（二）项目消防措施

（三）火灾报警系统

（四）灭火系统

（五）消防知识教育

五、广告策划项目劳动安全卫生方案

（一）项目劳动安全设计依据

（二）项目劳动安全保护措施

在可行性研究报告中，根据项目规模、项目组成和工艺流程，
研究提出相应的企业组织机构，劳动定员总数及劳动力来源
及相应的人员培训计划。

一、广告策划项目组织

（一）组织形式



（二）工作制度

二、广告策划项目劳动定员和人员培训

（一）劳动定员

（二）年总工资和职工年平均工资估算

（三）人员培训

本项目采用“标准化培训”实施人员培训，所谓“标准化培
训”指的是定岗前招聘、基本技能培训等由公司安排各部门
技术骨干统一按照规定执行，力求使得员工熟悉公司业务和
需要掌握的各项基本技能。经过标准化培训后，公司根据各
人表现确定岗位，然后由各岗位的技术负责人针对岗位特有
业务进行学徒式指导和培训。两种方式的结合既保证了员工
定岗的准确性，也缩短了员工定岗后成为合格员工的时间，
这对于节约人员培训成本和缩短培训时间都具有极好的效果。

项目实施时期的进度安排也是可行性研究报告中的一个重要
组成部分。所谓项目实施时期亦可称为投资时间，是指从正
式确定建设项目到项目达到正常生产这段时间。这一时期包
括项目实施准备，资金筹集安排，勘察设计和设备订货，施
工准备，施工和生产准备，试运转直到竣工验收和交付使用
等各工作阶段。这些阶段的各项投资活动和各个工作环节，
有些是相互影响的，前后紧密衔接的，也有些是同时开展，
相互交叉进行的。因此，在可行性研究阶段，需将项目实施
时期各个阶段的各个工作环节进行统一规划，综合平衡，作
出合理又切实可行的安排。

一、广告策划项目实施的各阶段

（一）建立项目实施管理机构



（二）资金筹集安排

（三）技术获得与转让

（四）勘察设计和设备订货

（五）施工准备

（六）施工和生产准备

（七）竣工验收

二、广告策划项目实施进度表

软件可行性研究报告-可行性研究报告

酒店项目可行性研究报告-可行性研究报告

食堂项目可行性研究报告可行性研究报告

可行性研究报告-可行性报告

可行性研究报告

主题酒店项目可行性研究报告-可行性研究报告

黄牛养殖项目的可行性研究报告-可行性研究报告



房地产可行性研究报告-小区可行性研究报告

房地产项目可行性研究报告-可行性研究报告

企业可行性研究报告

可行性研究报告篇三

目可行性研究报告

编制单位：北京智博睿投资咨询有限公司

本报告是针对行业投资可行性研究咨询服务的专项研究报告，
此报告为个性化定制服务报告，我们将根据不同类型及不同
行业的项目提出的具体要求，修订报告目录，并在此目录的
基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业项目立项、申
请资金、融资提供全程指引服务。

可行性研究报告是在招商引资、投资合作、政府立项、银行
贷款等领域常用的专业文档，主要对项目实施的可能性、有
效性、如何实施、相关技术方案及财务效果进行具体、深入、
细致的技术论证和经济评价，以求确定一个在技术上合理、
经济上合算的最优方案和最佳时机而写的书面报告。

资管理中，可行性研究是指对拟建项目有关的自然、社会、
经济、技术等进行调研、分析比较以及预测建成后的社会经
济效益。在此基础上，综合论证项目建设的'必要性，财务的
盈利性，经济上的合理性，技术上的先进性和适应性以及建
设条件的可能性和可行性，从而为投资决策提供科学依据。

投资可行性报告咨询服务分为政府审批核准用可行性研究报
告和融资用可行性研究报告。审批核准用的可行性研究报告
侧重关注项目的社会经济效益和影响；融资用报告侧重关注



项目在经济上是否可行。具体概括为：政府立项审批，产业
扶持，银行贷款，融资投资、投资建设、境外投资、上市融
资、中外合作，股份合作、组建公司、征用土地、申请高新
技术企业等各类可行性报告。

报告通过对项目的市场需求、资源供应、建设规模、工艺路
线、设备选型、环境影响、资金筹措、盈利能力等方面的研
究调查，在行业专家研究经验的基础上对项目经济效益及社
会效益进行科学预测，从而为客户提供全面的、客观的、可
靠的项目投资价值评估及项目建设进程等咨询意见。

报告用途：发改委立项、政府申请资金、申请土地、银行贷
款、境内外融资等

关联报告：

5a级景区综合开发项目建议书

5a级景区综合开发项目申请报告

5a级景区综合开发项目资金申请报告

5a级景区综合开发项目节能评估报告

5a级景区综合开发项目市场研究报告

5a级景区综合开发项目商业计划书

5a级景区综合开发项目投资价值分析报告

5a级景区综合开发项目投资风险分析报告

5a级景区综合开发项目行业发展预测分析报告



可行性研究报告大纲（具体可根据客户要求进行调整）

第一章总论

1.15a级景区综合开发项目概况

1.1.15a级景区综合开发项目名称

1.1.2建设性质

1.1.35a级景区综合开发项目建设单位

1.1.45a级景区综合开发项目建设地点

1.1.5可行性研究工作依据和原则

1.2可行性研究结论

1.2.15a级景区综合开发项目建设目标

1.2.25a级景区综合开发项目建设规模与内容

1.2.35a级景区综合开发项目投资估算与资金筹措

1.2.45a级景区综合开发项目财务和经济评论

1.2.55a级景区综合开发项目建设进度

1.2.65a级景区综合开发项目综合评价结论

1.3主要技术经济指标表

第二章5a级景区综合开发项目背景及必要性



2.15a级景区综合开发项目背景

2.1.1国家产业政策

2.1.25a级景区综合开发发展概况

2.1.35a级景区综合开发项目提出的理由

2.25a级景区综合开发项目建设的必要性

2.2.1推进经济结构战略性调整的示范点

2.2.2加快当地经济发展的需要

第三章项目建设条件

3.1区域概况

3.1.1xxx区概况

3.1.25a级景区综合开发概况

3.25a级景区综合开发项目建设优势

3.2.1地貌优势

3.2.2历史悠久

3.2.3生态优良

3.2.4交通方便

3.2.5政策优势



第四章5a级景区综合开发市场分析与预测

4.15a级景区综合开发市场分析

4.2客源市场细分

可行性研究报告篇四

眼睛是人类身体中最重要的一部分，也是看世界最重要的器
官。但是现在随着生活水平的高，我们班近视的人越来越多，
我也是其中一位。为了我们班不再有更多人近视，我决定做
一次调查。

1.查阅有关保护眼睛的知识合什么是近视眼的资料。

2.调查近视人数，及访问近视原因。

信息渠道涉及方面具体内容

书籍上网什么是近视眼近视眼是i视力缺陷中的一种，能够看
清远处的东西，却看不近处的都系。调查近视人数我班有51
人，近视人数11人，大概占我们班的四分之一。

采访他们为什么近视

1.看电视太多。人数3人。

2.躺着看书。人数3人。

3书写姿势不正确。人数3人。

4.不爱做眼保健操。人数1人。

5.玩电脑游戏。人数2人



1.不注意用眼睛和长时间用眼，就很容易造成眼睛近视。如：
看电视太多，躺着看书，书写姿势不正确，不爱做眼保健操，
玩电脑游戏，等等。

2.近视眼是可以避免的，但要做到“二要”“二不要”是：1。
读书写字姿势要端正，眼睛和书本距离要保持一市尺。2。连
续看书一小时左右要休息片刻，或者向远处眺望一会儿;“二
不要”是1。不要在光线昏暗和直射阳光下看书，写字。2。
不要躺在床上和走路时看书或在动荡的车厢里看书。

可行性研究报告篇五

可行性研究报告，简称可研，是在制订生产、基建、科研计
划的前期，通过

全面的调查研究，分析论证某个建设或改造工程、某种科学
研究、某项商务活动

切实可行而提出的一种书面材料。

项目可行性研究报告主要是通过对项目的主要内容和配套条
件，如市场需求、资源供应、建设规模、工艺路线、设备选
型、环境影响、资金筹措、盈利能力等，从技术、经济、工
程等方面进行调查研究和分析比较，并对项目建成以后可能
取得的财务、经济效益及社会影响进行预测，从而提出该项
目是否值得投资和如何进行建设的咨询意见，为项目决策提
供依据的一种综合性的分析方法。可行性研究具有预见性、
公正性、可靠性、科学性的特点。

可行性研究报告是确定建设项目前具有决定性意义的工作，
是在投资决策

之前，对拟建项目进行全面技术经济分析论证的科学方法，
在投资管理中，可行性研究是指对拟建项目有关的自然、社



会、经济、技术等进行调研、分析比较以及预测建成后的社
会经济效益。

可行性研究报告大纲(具体可根据客户要求进行调整)

第一节研究背景与目标

第二节研究的内容

第三节研究方法

第四节数据来源

第五节研究结论

一、市场规模

二、竞争态势

三、行业投资的热点

四、行业项目投资的经济性

第一节节能灯项目背景

一、节能灯项目名称

二、节能灯项目承办单位

三、节能灯项目主管部门

四、节能灯项目拟建地区、地点

五、承担可行性研究工作的单位和法人代表



六、研究工作依据

七、研究工作概况

第二节可行性研究结论

一、市场预测和项目规模

二、原材料、燃料和动力供应

三、选址

四、节能灯项目工程技术方案

五、环境保护

六、工厂组织及劳动定员

七、节能灯项目建设进度

八、投资估算和资金筹措

九、节能灯项目财务和经济评论

十、节能灯项目综合评价结论

第三节主要技术经济指标表

第四节存在问题及建议

第一节社会宏观环境分析

第二节节能灯项目相关政策分析

一、国家政策



二、节能灯行业准入政策

三、节能灯行业技术政策

第三节地方政策

第一节节能灯项目提出的背景

一、国家及节能灯行业发展规划

二、节能灯项目发起人和发起缘由

第二节节能灯项目发展概况

一、已进行的调查研究节能灯项目及其成果

二、试验试制工作情况

三、厂址初勘和初步测量工作情况

四、节能灯项目建议书的编制、提出及审批过程

第三节节能灯项目建设的必要性

一、现状与差距

二、发展趋势

三、节能灯项目建设的必要性

四、节能灯项目建设的可行性

第四节投资的必要性

第一节国内生产企业现状



一、重点企业信息

二、企业地理分布

三、企业规模经济效应

四、企业从业人数

第二节重点区域企业特点分析

一、华北区域

二、东北区域

三、西北区域

四、华东区域

五、华南区域

六、西南区域

七、华中区域

第三节企业竞争策略分析

一、产品竞争策略二、价格竞争策略

三、渠道竞争策略

四、销售竞争策略

五、服务竞争策略

六、品牌竞争策略



第一节节能灯行业产销状况分析

第二节节能灯行业资产负债状况分析

第三节节能灯行业资产运营状况分析

第四节节能灯行业获利能力分析

第五节节能灯行业成本费用分析

第一节市场调查

一、拟建节能灯项目产出物用途调查

二、产品现有生产能力调查

三、产品产量及销售量调查

四、替代产品调查

五、产品价格调查

六、国外市场调查

第二节节能灯行业市场预测

一、国内市场需求预测

二、产品出口或进口替代分析

三、价格预测

第三节节能灯行业市场推销战略

一、推销方式



二、推销措施

三、促销价格制度

四、产品销售费用预测

第四节节能灯项目产品方案和建设规模

一、产品方案

二、建设规模

第五节节能灯项目产品销售收入预测

第一节资源和原材料

一、资源评述

二、原材料及主要辅助材料供应

三、需要作生产试验的原料

第二节建设地区的选择

一、自然条件

二、基础设施

三、社会经济条件四、其它应考虑的因素

第三节厂址选择

一、厂址多方案比较

二、厂址推荐方案



第一节节能灯项目组成

第二节生产技术方案

一、产品标准

二、生产方法

三、技术参数和工艺流程

四、主要工艺设备选择

五、主要原材料、燃料、动力消耗指标

六、主要生产车间布置方案

第三节总平面布置和运输

一、总平面布置原则

二、厂内外运输方案

三、仓储方案

四、占地面积及分析

第四节土建工程

一、主要建、构筑物的建筑特征与结构设计

二、特殊基础工程的设计

三、建筑材料

四、土建工程造价估算



第五节其他工程

一、给排水工程

二、动力及公用工程

三、地震设防

四、生活福利设施

第一节建设地区的环境现状

一、节能灯项目的地理位置

二、地形、地貌、土壤、地质、水文、气象

三、矿藏、森林、草原、水产和野生动物、植物、农作物

四、自然保护区、风景游览区、名胜古迹、以及重要政治文
化设施

五、现有工矿企业分布情况

六、生活居住区分布情况和人口密度、健康状况、地方病等
情况

七、大气、地下水、地面水的环境质量状况

八、交通运输情况

九、其他社会经济活动污染、破坏现状资料

十、环保、消防、职业安全卫生和节能

第二节节能灯项目主要污染源和污染物



一、主要污染源

二、主要污染物

第三节节能灯项目拟采用的环境保护标准

第四节治理环境的方案

一、节能灯项目对周围地区的地质、水文、气象可能产生的
影响

二、节能灯项目对周围地区自然资源可能产生的影响

三、节能灯项目对周围自然保护区、风景游览区等可能产生
的影响

四、各种污染物最终排放的治理措施和综合利用方案

五、绿化措施，包括防护地带的防护林和建设区域的绿化

第五节环境监测制度的建议

第六节环境保护投资估算

第七节环境影响评论结论

第八节劳动保护与安全卫生

一、生产过程中职业危害因素的分析

二、职业安全卫生主要设施

三、劳动安全与职业卫生机构

四、消防措施和设施方案建议



第一节企业组织

一、企业组织形式

二、企业工作制度

第二节劳动定员和人员培训

一、劳动定员

二、年总工资和职工年平均工资估算

三、人员培训及费用估算

第一节节能灯项目实施的各阶段

一、建立节能灯项目实施管理机构

二、资金筹集安排

三、技术获得与转让

四、勘察设计和设备订货

五、施工准备

六、施工和生产准备

七、竣工验收

第二节节能灯项目实施进度表

一、横道图

二、网络图



第三节节能灯项目实施费用

一、建设单位管理费

二、生产筹备费

三、生产职工培训费

四、办公和生活家具购置费五、勘察设计费

六、其它应支付的费用

第一节节能灯项目总投资估算

一、固定资产投资总额

二、流动资金估算

第二节资金筹措

一、资金来源

二、节能灯项目筹资方案

第三节投资使用计划

一、投资使用计划

二、借款偿还计划

第一节生产成本和销售收入估算

一、生产总成本估算

二、单位成本



三、销售收入估算

第二节财务评价

第三节国民经济评价

第四节不确定性分析

第五节社会效益和社会影响分析

一、节能灯项目对国家政治和社会稳定的影响

二、节能灯项目与当地科技、文化发展水平的相互适应性

三、节能灯项目与当地基础设施发展水平的相互适应性

四、节能灯项目与当地居民的宗教、民族习惯的相互适应性

五、节能灯项目对合理利用自然资源的影响

六、节能灯项目的国防效益或影响

七、对保护环境和生态平衡的`影响

第一节建设和开发风险

第二节市场和运营风险

第三节金融风险

第四节政治风险

第五节法律风险

第六节环境风险



第七节技术风险

第一节我国节能灯行业发展的主要问题及对策研究

一、我国节能灯行业发展的主要问题

二、促进节能灯行业发展的对策

第二节我国节能灯行业发展趋势分析

第三节节能灯行业投资机会及发展战略分析

一、节能灯行业投资机会分析

二、节能灯行业总体发展战略分析

第四节我国节能灯行业投资风险

一、政策风险

二、环境因素

三、市场风险

四、节能灯行业投资风险的规避及对策

第一节结论与建议

一、对推荐的拟建方案的结论性意见

二、对主要的对比方案进行说明

三、对可行性研究中尚未解决的主要问题提出解决办法和建
议



四、对应修改的主要问题进行说明，提出修改意见

五、对不可行的项目，提出不可行的主要问题及处理意见

六、可行性研究中主要争议问题的结论

第二节我国节能灯行业未来发展及投资可行性结论及建议

第一节资产负债表

第二节投资受益分析表

第三节损益表

1、节能灯项目位置图

2、主要工艺技术流程图

3、主办单位近5年的财务报表

4、节能灯项目所需成果转让协议及成果鉴定

5、节能灯项目总平面布置图

6、主要土建工程的平面图

7、主要技术经济指标摘要表

8、节能灯项目投资概算表

9、经济评价类基本报表与辅助报表

10、现金流量表

11、现金流量表



12、损益表

13、资金来源与运用表

14、资产负债表

15、财务外汇平衡表

16、固定资产投资估算表

17、流动资金估算表

18、投资计划与资金筹措表

19、单位产品生产成本估算表

20、固定资产折旧费估算表

21、总成本费用估算表

22、产品销售(营业)收入和销售税金及附加估算表

附：可行性研究报告研究方法宏观经济环境信息：

–行业主要上下游产业的供给与需求情况，主要原材料的价
格变化及影响因素

微观市场环境分析：

–行业当前的市场容量、市场规模、发展速度和竞争状况

–客户需求分析:消费者及下游产业对产品的购买需求规模、
议价能力和需求特征等

–进出口市场：行业产品进出口市场现状与前景



行业发展关键因素和发展预测：


