
2023年房地产开盘活动布置方案(通用5
篇)

确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。方案能够
帮助到我们很多，所以方案到底该怎么写才好呢？以下是我
给大家收集整理的方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可
以帮助到有需要的朋友。

房地产开盘活动布置方案篇一

本月的团日活动的主题为“爱国主义教育”。

首先，团支书拟定了团日活动方案，并与组织委员一起做好
了供本次活动用的ppt。然后，团支书为本次的活动做准备。
在10月28日开展了本次团日活动。在活动当天，团支书先向
团员们解释了爱国的定义，并向团员们展示了爱国名言和关
于林则徐、文天祥宁死不屈和陈天华遥寄血书的爱国故事。
然后，团支书向团员们解释了爱国主义和爱国主义精神的意
思，并让团员们了解到了爱国主义教育的含义、内容、意义
和历史发展。

本次活动开展效果很好，团员们都参与了本次团日活动，配
合团支书将本次活动办好，并对本次的团日活动发出了积极
的响应，在举行活动时，团员们都非常积极地提出了自己对
爱国主义的了解与看法，还要用自己的实际行动来做到爱国
主义。

本月团日活动本团支部团员参与率为百分之一百。

通过这次的团日活动，我团支部团员更加深刻的了解到了爱
国的含义。更深层次的了解到了爱国主义的精神、教育和意
义。



团员们通过读林则徐、文天祥宁死不屈和陈天华遥寄血书的
爱国故事，从中了解到爱国主义是人们千百年来对自己的祖
国的一种最深厚的感情。它同为国奉献、对国家尽责紧紧地
联系在一起，它是一种崇高的思想品德。

在几千年的发展历程中，中华民族形成了以爱国主义为核心，
团结统一、爱好和平、勤劳勇敢、自强不息的伟大民族精神。
我们作为共产党青年团团员，作为21世纪的祖国的花朵，我
们应该继承和发扬这伟大的民族精神。而要做到爱国主义，
我们就要从生活中，从意识上的点点滴滴的事情做起。在生
活中，我们每周都要进行的升旗仪式。这简单而又庄严，我
们不能因为它的简单而又忽略了对它的尊重。每周一我们都
要庄严的向国旗行注目礼，认真的唱国歌。在意识上，我们
要维护国家的团结统一，反对“疆独”、“”等分裂行为。

爱国是一个公民的基本道德，也是中华民族的传统美德。我
们要积极参加爱国主义教育，努力学习，为祖国开创出美好
的明天！

房地产开盘活动布置方案篇二

二、活动时间：a:**年11月9日19：３０－2１：００

b:**年11月10日09：00—11：00

三、活动地点：花香维也纳售楼处

１、推广需要：聚敛现场人气，发挥项目最大价值，呼应客
群的重要情感；

２、客户重视：通过在现场举办活动，使客户强烈感受社区
音乐主题氛围的优越性

四、人员邀请：



１、以请柬形式邀请目前预定项目的排号客户和一期业主；

２、相关媒体资源，尤其是后期会跟推广配合的燕赵晚报，
燕赵都市报

（备注：为更多的聚敛人气，活动前报广有专门的活动信息
说明，可以告知受众，持当天报广到售楼处，可以领一份精
美礼品，并且可以领取开盘活动当天签到券，告知活动当天
有重大庆典和神秘大奖，每期报广都告知，造成活动神秘悬
念，引发广泛关注）。

五、活动目标：

进一步提升花香维也纳楼盘品牌知名度，扩大影响力，持续
刺激市场、保持

较高的销售消化速度。

六、活动基础考虑：

1）老带新优惠

开盘前已积累的意向客户，是实现老客户带新客户，迅速完
成销售的客群基础，对于老带新两方都给予一定的优惠（如
免物业费，赠送购房代金券）

2）与本地著名音乐学校的签约仪式，同时聘请该音乐学校校
长为会所艺术顾问

（此活动亦可开盘前举办）

借助音乐学校在本地的知名度，使音乐教育成为一个强大的
卖点加以宣传本项目，未来由其提供相应的师资力量，与社
区联办艺术幼儿园，并可在会所建成后定期在会所内举行音
乐会以及音乐讲座和相关培训活动。



3）成立“爱乐沙龙俱乐部”庆典

爱乐沙龙俱乐部的成立，为后期活动打下了坚实的人脉基础，
使后期活动顺理成章，环环相扣，在石家庄地产项目中为首
创，给客户足够信心和体面，强化音乐主题卖点，活动过后，
能够形成延续，自愿形成口碑传颂，使活动既能与产品的推
广核心、产品地位相契合，又气氛热烈、高雅，充满高层次
的生活品位，同时兼顾答谢及销售的活动基础。

4）“维也纳浪漫之旅”抽奖

前期内部认购的客户，都发放抽奖卡，开盘当天现场抽出大
奖，中奖者获赠为期3——7天维也纳浪漫之旅。

5）音乐酒会

辉映花香维也纳推广计划主题——石家庄首家音乐文化社区，
紧扣主题举行开盘活动，表达花香维也纳的核心价值，将音
乐定位贯穿始终，以音乐酒会形式，传达我们倡导的格调生
活方式，锁定目标客群特殊阶层，给够他们身份感和荣耀感。

七、活动目的：

3）使观望客户冲动购买、迅速下定、快速成交；

4）酬谢已定、已签约之老客户，发挥老客户带新客户之最大
功效，加快楼盘消化速度。

第二部分

一、出发点和重点

此次活动的详细流程需要公关执行公司与开发商共同协商制
定，我方提供活动的主题策划方案。



在这个方案中，我们构想的出发点和重点是：

２、如何让活动的策划方向跟我们的推广整体方向保持统一？

３、如何在1.5个小时的活动中，丰富多彩、保持一定品质和
水准的同时能够有核心亮点出现，既成为活动的高潮，又能
够让人在活动结束后仍能有所回味记忆深刻。

二、整体现场：

3）接待中心前、嘉宾签到处、样板间门口由外模装扮的英式
管家接待，让客户从签到时即体验一种卓尔不群的贵族生活
的感受，客户签到时除领取一份小的精美礼品及项目资料外，
还会有一张嘉宾卡，后续活动及抽奖均以此卡进行。

4）音乐：邀请现场乐队演出，制造现场气氛，小型音乐会；

5）主持人：选择具有影响力及极强的现场操作感的主持人主
持所有活动，介绍活动主要内容、爱乐沙龙成立庆典和老带
新大奖酬宾活动规则，带动互动参与，活跃气氛。

6）领导讲话：在活动开始时，花香维也纳的领导做简短讲话，
宣布正式开盘剪彩仪式隆重进行。

三、活动流程：

（1）来宾、客户到现场签到

（2）主持人出场、告白

（3）现场乐队奏乐助兴

（4）领导登场、讲话，宣布开盘庆典开始，

（5）音乐学校与花香维也纳的现场签约仪式



（7）音乐，香槟开启

（8）现场高潮宣布抽奖行动开始，首先宣布老带新政策（老
客户介绍新客户并成交（签合同），老客户与新客户各获得
价值2000元购房代金券暂定）或者减免两年的物业费。）

（9）之前内部认购者抽奖，中奖者获赠“维也纳浪漫之旅”

（10）到场客户参与幸运抽奖，抽奖者获赠小礼品

（11）现场乐队助兴，自助西餐会、现场音乐会开始

（12）活动结束，宾主尽兴而归

第三部分

开盘活动结束。

开盘成功。

每一位客户都尽兴而归。

项目及到来的所有客户及媒体朋友得到广泛传播，提升美誉
度和知名度。

希望后续能够有媒体的软文支持，将活动丰富进客户通讯，
为接下来活动积累了人气，继续后期全面推广行为。

房地产开盘活动布置方案篇三

20xx年4月2日我院青年志愿者组织了无偿献血的活动，无偿
献学是人间传递真情的红色纽带，是中华民族传统美德。这
次活动在我小篮球场进行。与往日的无偿献血活动一样，本
次活动得到了，同学们的大力支持。



一、阶段为了做好活动的宣传和活动，早在一周前，我院的
青年干事就开始做好宣传发动工作。介绍献血流程，宣传献
血知识，减轻同学们对献血的陌生感和恐怖感。同时也使她
们了解如何保护针眼，如何补充营养，以及如何对献血过程
中的紧急情况，为保证活动的进行做好了准备。

二、活动过程4月2号上午12点，我们所有的工作人员都准时
到篮球场集中，并可是分工工作。中心血站采血车到了学校，
所有工作人员热情的招待每位志愿者，从验血到献血。整个
活动井然有序地进行着。

三、直接外在整个活动过程中，我院的青年志愿者的各位工
作人员，个尽职守，热情认真。经过此次的无偿献血活动，
广泛地宣传了献血的意义。也使同学们的献血意识不断增强，
并消除了同学们对献血影响身体健康的错误认识。而大多部
分的同学都能相反的认识到献血能促进新陈代谢，刺激血液
的再造，降低血液粘稠度。献血者不仅是用自己的热血拯救
同胞的生命，也是用自己的博大情怀倡导了一种助人乐的社
会风尚。

房地产开盘活动布置方案篇四

11月30日上午，清华一附院组织职工无偿献血，广大医务人
员积极响应，踊跃报名，共有60名职工参加本次无偿献血活
动。

寒冷的天气丝毫未影响医护人员的献血热情，早上刚刚上班，
通州区血液中心的工作人员就将各种采血设备布置就位，下
夜班的医护人员顾不上吃早饭和休息，就在填表处排起了队
伍，上白班的同志们抽空也赶来参加献血。其中有多次献血
的泌尿外科医生，有刚刚毕业进入一附院工作的年轻护士，
还有院党委书记关兆东、副院长朱栓立等领导带头献血。资
料信息登记、健康检查到献血、无偿献血证书的领取，整个
活动秩序井然，有条不紊。一附院职工积极献血的热情感染



了陪同患者就医的患者家属和病区内进行装修施工的民工，
纷纷加入到献血的队伍中来。

据了解，目前各大医院临床患者处于用血紧张状态，如不及
时得到血液供应，有可能贻误救治的最佳时机，医务工作者
比老百姓更了解血液对患者的珍贵。近几年来，清华一附院
每年定期组织职工进行无偿献血活动。平日里，他们站在治
病救人的一线，凭借高超的医术救死扶伤，在患者用血紧张
的时候，捐献自己的血液帮助患者度过难关。此次职工无偿
献血活动是清华一附院又一奉献爱心的行动。

房地产开盘活动布置方案篇五

•为正式上市扩大市场影响力;

•将产品正式推向市场，树立企业与产品的新形象;

•以产品本身的特色扩大品牌知名度，吸引更多市场目光;

•为产品后续内容的推出作前期酝酿，加快口碑传播，争取更
多关注。

2、活动意义

•吸引客户，形成良好的市场口碑效应一个项目的前期客户来
源，除了广告等媒体吸引过来的外区客户之外，很大的一部
分来自区域客户和通过区域居民对项目传播而来的客户。因
此在做好广告等媒体宣传的同时，还应在项目正式开始销售
前后对针对区域客户进行推广活动。

•达到传播目的,虽然本项目前期形象整体推进良好，但本项
目建筑外立面出来后，还未能很好的传递给客户及各界领导、
相关单位。举行具有规模和个性的开盘仪式，可以迅速达到
向公众传播的效果。



•成交客户,通过展示企业开发实力等相关活动的衬托，前期
积累和潜在需求的客户在良好企业行为和高品质物业的召感
下认可物业品质，增加社会亲和力，在强化立身投资和升值
潜力意识的同时，进一步扩大和提高了企业与楼盘知名度;加
深社会公众印象，促进销售的良性发展，形成销售热潮，从
而吸引更多的购房者。

3、活动时间

201_年8月5日8：00～12：00

4、活动地点

现场销售部和销售门前空地


