
2023年超市促销活动方案(优质8篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。方案书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇方案
呢？下面是小编为大家收集的方案策划书范文，仅供参考，
希望能够帮助到大家。

超市促销活动方案篇一

“上半年靠年中庆，下半年靠店庆”。电商当道，购物中心
崛起，同行弱肉强食，实体店面临的销售压力大增，能驱动
新一轮销量增长的节点屈指可数。从近5个月销售数据看出，
上半年整体销售呈明显下滑趋势，同比20xx年下降12.2%，同
比20xx年下降8.8%，其中百货的降幅高达15.8%。为缓解上半
年的销售颓势和预算压力，利用“年中庆”的噱头进行一系
列持续性和大力度的营销活动，从夏装、凉鞋、床用、饮料、
零食、生鲜等品类上发力，对会员加大精准营销力度，提升
会员“回店率”。加大新媒体的营销力度，创新渠道，巩固
本商圈市场占有地位，冲击新一轮销售高峰。

6月26日-6月29日(第一波：预热)

6月30日-7月5日(第二波：主力)

活动时间：6月26日-6月28日(3天)

活动内容：狂欢礼宴，钜献全城!活动期间，vip会员在本商场
一楼客服中心凭会员卡及有效身份证，充值500元即送50元!
充值金额无使用门槛，在年中庆期间可畅享折上折!名额有限，
分秒锐减，错过要再等一年哦!

1、vip会员需凭本人会员卡和有效身份证明参与本次活动;



2、每人每卡限充值1000元，团购不参与活动;

3、充值金额仅支持现金和银联两种付款方式，不便之处敬请
谅解。

费用预估：50000元(赠送部分，额满即止)

促销时间：6月26日-6月29日(4天)

赠送时间：6月30日-7月3日正常营业时间

活动内容：开仓放粮啦!活动期间，顾客在百货区消费满300
元或超市区消费满80元，即可获赠“10000斤大米任性送”赠
券1张，单张小票最多获得2张。凭赠券可在6月30日-7月3日
营业时间到一楼客服中心免费领取大米一份!(作为噱头，不
宣传具体赠送数量)

1、顾客需凭当天的`购物小票到服务台领取赠券;

2、凭赠券在指定的时间内到店领取大米一份，逾期作废;

3、店内烟酒、家电、团购和配套专柜不参加活动。

费用预估：17000元(预计2500kg大米，成本6.8元/kg)

活动时间：6月26日-6月29日(4天)

活动内容：新媒体时代，福利触手可得!活动期间，粉丝转发
本次年中庆活动内容到朋友圈，集5个赞并截图回传，回
复“福利”即可参加幸运大转盘活动，超赞好礼等你拿哦!

1、粉丝需按规则分享内容到朋友圈，然后集赞，截图回传给
本公众号;

2、同时，回复“福利”即可进入幸运大转盘活动参与抽奖;



3、每人每天有2次中奖机会，礼品有限，手慢就没有咯。

费用预估：1500元(xx商场消费卡)

sp1：百货促销类

促销时间：6月30日-7月5日(6天)

促销内容：年中狂欢，任性一夏!名品集结，1元起换3.6
倍!(相当于2.8折，含其他档次)顾客到收银台即可兑换相应
倍数，无需凑整。

备注：具体参与品牌和活动力度，详见店内物料和专柜标识

费用预估：0元(供应商扣点和公司让利)

促销时间：6月30日-7月5日(6天)

促销内容：7月1日是建党日。活动期间，vip会员在百货区消
费满710元即送潮流领带一条+墨镜一副!赠品数量有限，送完
即止。

1、本次活动仅限会员参与;

2、团购、租赁专柜、黄金珠宝、电子数码不参与活动。

费用预估：12000元(备货300组赠品，由招商中心提供明细，
行政采购)

促销时间：6月30日-7月5日(6天)

促销内容：本商场与银联开展力度空前的让利回馈活动，62
开头的银联芯片卡(包括信用卡和借记卡，卡面有银联标识)，
下载银联手机客户端，获取活动优惠券，可以在本商场超市



区单笔消费满100元立减38元活动!优惠券数量有限，抢完就
没有了哦!

1、顾客需按要求下载银联手机客户端获取优惠券;

2、按要求注册领取现金券后到店消费即可享受满立减优惠。

费用预估：(事后由银联和商场财务结算)

促销时间：7月1日(1天)

促销内容：7月1日当天，超市区游泳系列、男女内裤、火腿
肠、散装零食、蛋挞、果汁、蜂蜜、牛奶糖、布丁全场7.1折
钜惠!

费用预估：(列入毛损，由it部负责调价，超市区活动后做好
补差工作)

促销内容：周末去哪儿?来挑战大胃王吧!xx百货西瓜达人赛
全城招募中，如果你能吃、吃的够快，这里将是你一展风采
的舞台!吃货，是要靠食力说话的!

1、选手吃完两片西瓜用时最短者为胜;

2、途中有瓜肉掉落或剩余者视为犯规;

3、比赛分为小组赛和决赛，小组赛每组5人，第一名进入决
赛;

4、决赛规则与小组赛一样，决出冠亚季军和优秀奖。

冠军1名：xx消费卡200元亚军1名：xx消费卡150元

季军1名：xx消费卡100元优秀奖3名：黑美人西瓜1个



费用预算：500元(奖品+比赛用酒)

促销时间：7月1日-7月5日(5天)

促销内容：与党同生日，年中更狂欢!7月5日20：00，xx邀您
一起共享美味大蛋糕!活动期间生日的顾客，凭有效身份证还
可到本商场一楼客服中心领取1磅蛋糕一份!数量有限，先到
先得!

费用预估：2500元(由生鲜实付负责制作)

1、总部行政部负责赠品的采购，需提前2天到位;

2、总部财务负责印制优惠券，于活动期2天派送到店;

3、采购部负责相关促销商品的库存准备，确保活动期间库存
充足;

4、it部负责相关活动系统的调试、调价及故障应对、排除;

5、市场部负责相关物料制作及宣传推广跟进、落实;

6、门店店务办进行活动前夕的培训和动员，务必让全员重视、
全员参与;

7、生鲜面包师傅负责蛋糕制作;

8、门店美陈做好整档活动的氛围布置、安装及维护，对活动
现场进行拍照留念;

9、门店客服中心负责提前2天录音宣传活动，活动期间至
少10分钟提示一次;

10、财务于活动结束5天内做好活动反馈，及时传阅至各店负



责人处。

报纸：《xx日报》头版普通版半版，费用21000元;

dm彩页：a4双面，30000份，7200元;

拱门：大门口，1个，费用1500元;

空飘：大门口前，6个，费用1800元;

广播：店内客服录音，免费;

微信：官方微信推广，免费;

微博：推广，免费;

社区软文：免费

短信：40000条，精选半年内有消费记录会员，2000元;

超市促销活动方案篇二

女性是商场的.主流，抓住妇女节举行促销活动，营造卖场气
氛，推动商场销售。

(一)幸运大摸奖

1.在活动期间购物每满38元，可现场摸奖，凡是摸到带有数
字3或8的幸运号码，可在本超市领取价值3.8元的精美礼
品(或购物券);如果摸到“38”两个数字顺序连在一起的幸运
号码，赠送价值38元的购物券。每张小票最多只能摸5次。

2.操作：在38个乒乓球上分别标示1至38个数字，放入箱子内，
由顾客自己摸小球，购物满38元可摸一次，一次摸一个小球，



根据小球上得数字，现场领奖。

(二)连环折扣

凡在3月8日一次性购物满38元者，在3月9日、10日凭3月8日
单张购物小票在本超市购买妇女用品可以享受95折特别优
惠(特价商品除外)。

(三)节日双喜

今年38岁的女性朋友，或生日在3月8日的女性朋友，持本人
身份证可以免费参加本超市“幸运大摸奖”活动。

(四)公关活动

1.新女性讲座

讲座主题可以为个人色彩讲座(个人色彩选择、服饰搭配技
巧)、婚姻讲座(婚姻质量、家庭和谐)、女性和事业等不同主
题。时间为3月9日，凡3月5日至8日购物的顾客都可以获得讲
座入场券。

2.画展/摄影展

和当地妇联联系，请其介绍一位当地杰出的女性画家或摄影
家举办展览，时间为38节前后，为期一周。地点可在商场入
口处或广场上。

注：活动(一)和(二)不能重复。

超市促销活动方案篇三

通过生鲜购物节的`系列活动，促进xxx店的整体销售能力，
提高销售业绩。



20xx年月日——20xx年月日，分三个阶段进行。

xxx生鲜购物节

xxx生鲜购物节生鲜真新鲜，日子越过越新鲜！

新鲜果菜、质量好、计量足、价格实惠

1.海报宣传：主题：xxx生鲜购物节

2.环境布置：

a场外升空气球x个，气球条幅用广告语。

b场外广告牌公告生鲜特价商品及活动内容。

c入口处悬挂条幅，内容为生鲜购物节广告语。

d在促销单品上粘贴“购物节”促销商品爆炸号。

e卖场内外用广播、喇叭宣传。

1.活动主题：

xxx生鲜特价周

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，选择水果、鲜鱼、面包、蔬菜、熟食等xx—xx个
商品进行特价销售，其间x—x个品种以超低价销售。粘贴促



销商品爆炸号，并用喇叭叫卖。

b.活动内容：

加一元多一件。凡活动期间，一次性购生鲜满元，凭电脑小票
（副劵）加一元多一件商品。商品另附。

2.活动主题：

xx百禽宴

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，主通道生鲜部禽、鸟类熟食柜一条街及主题海报
陈列一条街。并用特大爆炸号告示超低价，场外制作一幅xx
百禽宴广告。

b.活动内容：

凡活动当天一次性购物满元即可凭小票报名参加吃鸡比赛。
每天上午10：00和下午16：00各进行一场，比计时。每场x人，
每天x人，香香喷喷好吃，心动不如行动，先报名先获奖，额
满为止。

一等奖1名奖x只鸡，

二等奖1名奖x只鸡。

c.活动内容：



“八仙过海，各显神通”——抓鱼比赛。月日，当天购物满
元即可凭小票报名参加比赛。

当天上午11：00—11：30和下午x：00—x：30各进行一场，限
时30秒，抓住越多袋回报越多，快快行动。

3.活动主题：

生鲜购物大回报

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，购生鲜商品满元可获礼品一份，满元可获礼品两
份，以此类推。

每天限500份。快快行动，快快收礼，快快好心情。

b.活动内容：

活动期间，购生鲜商品一次性满元即可获抽奖劵一张，满元
即可获抽奖劵两张，以此类推。

参加“快乐周末”大抽奖活动。

抽奖时间：

20xx年月日。

设：



特等奖1名奖xx元奖品一份

一等奖3名奖xx元奖品一份

二等奖5名奖xx元奖品一份

三等奖30名奖xx元奖品一份

1.海报：x元

2.升空气球：x元

3.大条幅：x元

企划用材料：x元

5.奖品：x元

合计：x元

1.活动总指挥：

2.企划部：负责活动宣传、实施与跟踪。

3.生鲜部负责现场布置宣传工作。

所有活动的最终解释权属xxx超市，如遇不可抗因素，本超市
拥有终止活动的权力

超市促销活动方案篇四

通过生鲜购物节的系列活动，促进xxx店的整体销售能力，提
高销售业绩。



20xx年月日——20xx年月日，分三个阶段进行。

xxx生鲜购物节

xxx生鲜购物节生鲜真新鲜，日子越过越新鲜！

新鲜果菜、质量好、计量足、价格实惠

1.海报宣传：主题：xxx生鲜购物节

2.环境布置：

a场外升空气球x个，气球条幅用广告语。

b场外广告牌公告生鲜特价商品及活动内容。

c入口处悬挂条幅，内容为生鲜购物节广告语。

d在促销单品上粘贴“购物节”促销商品爆炸号。

e卖场内外用广播、喇叭宣传。

1.活动主题：

xxx生鲜特价周

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，选择水果、鲜鱼、面包、蔬菜、熟食等xx—xx个
商品进行特价销售，其间x—x个品种以超低价销售。粘贴促



销商品爆炸号，并用喇叭叫卖。

b.活动内容：

加一元多一件。凡活动期间，一次性购生鲜满元，凭电脑小票
（副劵）加一元多一件商品。商品另附。

2.活动主题：

xx百禽宴

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，主通道生鲜部禽、鸟类熟食柜一条街及主题海报
陈列一条街。并用特大爆炸号告示超低价，场外制作一幅xx
百禽宴广告。

b.活动内容：

凡活动当天一次性购物满元即可凭小票报名参加吃鸡比赛。
每天上午10：00和下午16：00各进行一场，比计时。每场x人，
每天x人，香香喷喷好吃，心动不如行动，先报名先获奖，额
满为止。

一等奖1名奖x只鸡，

二等奖1名奖x只鸡。

c.活动内容：



“八仙过海，各显神通”——抓鱼比赛。月日，当天购物满
元即可凭小票报名参加比赛。

当天上午11：00—11：30和下午x：00—x：30各进行一场，限
时30秒，抓住越多袋回报越多，快快行动。

3.活动主题：

生鲜购物大回报

活动时间：

20xx年月日——20xx年月日

a.活动内容：

活动期间，购生鲜商品满元可获礼品一份，满元可获礼品两
份，以此类推。

每天限500份。快快行动，快快收礼，快快好心情。

b.活动内容：

活动期间，购生鲜商品一次性满元即可获抽奖劵一张，满元
即可获抽奖劵两张，以此类推。

参加“快乐周末”大抽奖活动。

抽奖时间：

20xx年月日。

设：



特等奖1名奖xx元奖品一份

一等奖3名奖xx元奖品一份

二等奖5名奖xx元奖品一份

三等奖30名奖xx元奖品一份

1.海报：x元

2.升空气球：x元

3.大条幅：x元

企划用材料：x元

5.奖品：x元

合计：x元

1.活动总指挥：

2.企划部：负责活动宣传、实施与跟踪。

3.生鲜部负责现场布置宣传工作。

所有活动的`最终解释权属xxx超市，如遇不可抗因素，本超
市拥有终止活动的权力

超市促销活动方案篇五

买一件商品，送同一个同品牌的商品，送的商品可能是小份
的，或者是即将过期的.。



买一定量的商品，然后送你一个礼物，比如买三盒酸奶，送
一个保温瓶。买三盒饼干送一个水果篮等。

部分商品在一定的日期内搞特价，比如：7月2日—7月4日，
原价80元的调和油，现卖60元。原价100元的炒锅，现卖80元
等。

在超市消费到一定的金额就有礼物送，比如：消费满38元送
一包纸巾，消费满98元送杯子等。

超市促销活动方案篇六

20xx年12月25日——20xx年2月13日

珠宝全国各地专店/柜

恒久钻石见证美满婚姻

的讨论越来越多，这些讨论最终都集中到婚姻的宽容和信任
的问题上，人们普遍认为婚姻不能持久的原因在于双方不够
信任和宽容。

钻石是恒久的，将钻石的恒久与婚姻的恒久联系起来就构成
我们新款——“信守”系列钻饰的情感主题，同时也构成此
次促销活动的情感诉求点，我们是用带有恒久情感内涵的钻
石以签约的形式保障人们婚姻的长久，我们通过“恒久”这
一宣传点将钻石和婚姻联系起来，逐步形成与国际接轨的钻
石消费文化，对行业的销售方式和消费文化也是一个创举，
在消费者心中及珠宝行业中扩大珠宝的知名度和美誉度，提
高珠宝的品牌情感附加值。

1、活动内容：

(1)三年之约：



我们签约的形式担保凡购买珠宝“信守”系列新款钻饰的顾
客在以后的三年时间内爱情甜蜜、婚姻美满，我们将和顾客
一起信守美满婚姻的“三年之约”。

如果顾客在购买后三年内离婚，凭离婚证即可原款退还(在钻
饰无损情况下);

注：离婚证日期在购买之日后的离婚证才可作为退款凭证，
且经珠宝全国加盟店/柜在顾客居住地的民政部门调查确认后
才可获退款(在购买前协议离婚者不在退款范围之内)。

(2)牵手十年：

凡签约后十年仍然相依相守的夫妻将会获得珠宝送出的精美
婚庆纪念首饰，而且会在婚庆纪念日获得珠宝的'祝福及精美
礼物，还可经常参加珠宝举办的各种联谊活动等等。

2、造势宣传：

(2)20xx年12月23日、20xx年1月1日(元旦)、20xx年1月15日(周
六)、20xx年1月29日(周六)、20xx年2月5日(周六)在当地发行
量的日报或晚报刊登活动宣传广告(1/8版-1/4版)，扩大活动
的覆盖面和影响力，主题是“珠宝恒久钻石保障婚姻”

(3)活动期间不定期在电视台做活动宣传广告，还可在黄金时
间以字幕的形式在电视台上做活动意义、参与细则、各地专
店/柜地址及电话的详细广告。

1、x展架：65元×2=130元，条幅：150元;

2、宣传页(dm)：0、5元/张×1000份=500元;

3、婚庆纪念日礼物费约：30×100=3000元;



3、媒体宣传费：5000元左右(各地不同可根据当地情况重新
预算);

4、总计：8780元。

超市促销活动方案篇七

5月28日——6月3日

超市根据自身的促销成本控制，在下列活动中选择一个或多
个方案进行借鉴实施。

活动一：六一节买六送一

在超市中选择一批商品进行买六送一活动，比如酸奶、果奶、
饮料、果冻、水果等商品，实行买六件送一件的促销活动。
由于促销成本为1/7，即让利14%，因此本活动需要厂家支持。

活动二：迎六一特价商品

学习用品、文具用品、儿童食品、饮料、奶制品一律优惠价
销售;

3、公关活动中参加对象为0—14岁的儿童，第一个活动中必
须注明属作品的作者档案资料，如年龄，性别，姓名等;写的
字，可规定为贵超市的名称或有关六一儿童节等内容，也可
以自由确定。20xx超市节日促销策划方案大全20xx超市节日
促销策划方案大全。

儿童节期间(6月1日-6月3日)在超市入口处举行五子棋比赛，
参与者有小礼品，得胜者有奖品。

3、公关活动中参加对象为0—14岁的.儿童，第一个活动中必
须注明属作品的作者档案资料，如年龄，性别，姓名等;写的



字，可规定为贵超市的名称或有关六一儿童节等内容，也可
以自由确定。

超市促销活动方案篇八

2人流量大，形象好，地理位置好;

3超市定位及其商圈的顾客群与促销产品的定位、目标消费群
一致。

如：玻璃瓶汽水促销店选在家属区或学校附近;休闲用品促销
选在市中心高形象超市或高尚住宅区、商务区超市。

1、师出有名：以节庆贺礼、新品上市之名打消变相降价促销
的负面影响;

赠品绰号要响亮：如：肯德鸡的球星塑料人起名为“超酷球
量派对”

赠品价值要抬高：如：缤纷夏日防紫外线秘芨太阳扇;

3、尽量不做同产品搭赠(如“买二送一”)，免有降价抛货之
嫌，结果可能“打不到”目标消费者，反而“打中了”贪便
宜低收入的消费群。

4、可用成熟品牌带动新品牌捆扎销售，但要注意两者档次、
定位必在同一层次上(如果老品牌已面临种种品牌危机、形象
陈旧就不可取)。

可口可乐公司的主力产品之一雪碧，尤其在二三级城市很受
欢迎。醒目是该公司继雪碧、芬达之后的推出的'又一新品牌，
目标市场定位与雪碧相近。醒目上市与雪碧捆扎销售，在二
三级市场取得了良好效果;名嘈一时的三株公司推出新品，与
老产品三株口服液捆扎销售，但其老产品因为长期广告诉求



对消费者承诺过高，同时又面临重大消费者投诉，品牌形象
较差，与新品搭售反而拖了新品的后腿，最终以失败告终。

5、面对消费者的促销政策坎级不宜太高，而且要提供多种选
择。

如：买1袋/包送透明钥匙包一个;买2袋/包送荧光笔一支;买5
包送飞镖玩具一套;买1箱送t恤衫一件。

6、限量原则。

与超市合作的买赠、特价促销，一定要注意在促销协议中明
确限量，否则在促销期间出现赠品/特价产品供货不足，会面
临罚款、清场的危险。

1、广宣品设计原则

中低价食品宣传方向：更实惠、更大克重、更多鸡蛋、更营
养;

儿童用品宣传风格：产品好吃/好用，赠品好玩，卡通化的诉
求方式;

师出有名：冠以新品上市、节庆贺礼等“借口”。


