
市场调查报告汇编(大全5篇)
报告，汉语词语，公文的一种格式，是指对上级有所陈请或
汇报时所作的口头或书面的陈述。大家想知道怎么样才能写
一篇比较优质的报告吗？下面我给大家整理了一些优秀的报
告范文，希望能够帮助到大家，我们一起来看一看吧。

市场调查报告汇编篇一

报告名称：

城镇居民住房消费市场调查报告

调查方法：

入户访问

调查地点：

全国

调查时间：

20__年

被访者：

城镇居民

调查机构：

国家统计局城市社会经济调查总队

报告来源：



经济参考报－20__/04/17

报告内容：

国家统计局城市社会经济调查总队组织了一次大规模的入户
抽样调查，调查显示：近七成的家庭拥有了自己的产权房，
户均购房金额2．6万元，户均使用面积52平方米；家庭装修
已成新产业，三成多的家庭户均装修支出1．4万元；12．9％
家庭今年打算购房。以上数据表明购房已成家庭最大消费。

55．7％家庭已经购房，户均2．6万元

随着国家房改力度加大，我国城镇居民已形成掏钱买房住的
观念，超过半数居民已购买了住房。

在购房家庭中，户均购房金额2．6万元，为城镇居民家庭平
均收入的1．5倍。其中购房改房的家庭占86．9％，户均购房
金额1．9万元；购商品房的家庭占9．7％，户均购房金
额7．9万元；购买其它住房的家庭占3．3％，户均购房金
额3．4万元。户均购房金额小于1万元的家庭占购房家庭总数
的31．1％，户均购房金额1至3万元的家庭占46．5％。

购买住房的家庭中，1990年以前购房的家庭只
占4．2％，1991－1994年购房的家庭占19.0％，1995－1996
年购房的家庭占32.5％，1997－1999年购房的家庭占44．3％。
可见随着房改力度的增加，居民购房呈上升趋势。

65．8％家庭住房产权归己

随着我国住房制度改革不断深入，已初步构建起了住房新体
制基本框架。它打破了单一的公有制住房产权形式，形成了
以居民自主产权为主、多个产权形式并存的格局。

近年来，国家加大了房改力度，公有住房比例下降，私有住



房比例上升，其中居民家庭拥有原有私房的为12.0％；拥有
房改私房的为48.4％；拥有商品房的为5．4％。近1/3的居民
家庭实现了拥有一套产权归自己的住房梦想。传统租赁公房
的家庭由1993年的76．8％急剧下降到目前的28．6％。

户均使用面积52平方米

住房面积是衡量居住水平的重要指标，从实际使用面积来看，
户均小于20平方米的家庭占总调查户的7.8％；户均20－40平
方米的家庭占32.7％；户均40－60平方米的家庭占35.5％；
户均60－80平方米的家庭占14．1％；户均80－100平方米的
家庭占5.4％；户均100平方米以上的家庭占4．5％。

从不同的行政区域看，使用面积最大的为海南和福建省，户
均为76和74平方米，使用面积最小的为上海、北京和天津，
户均分别为30、38、38平方米，高、低相差一倍以上。

值得注意的是，在户均使用面积小于20平方米的家庭中，仍
然存在着15．2％的三人以上家庭的安居问题。其中，大多是
离退休、下岗待业及家庭负担重、就业人口少的低收入家庭。
这些家庭的成员因工作单位经济效益差、福利待遇低，住房
条件长期得不到改善。

住房成套率达到72．7％

我国城镇居民居住的房屋类型分为7种，58．7％的城镇居民
家庭住房结构为二居室或三居室，其中二居室达到39．0％；
三居室达到19.7％；一居室和四居室比例较低，分别为9.6％
和2．6％；普通楼房和平房居住率达10.1％和17．2％。

绝大部分家庭居住条件较好，拥有比较齐备的生活设施。其
中拥有暖气设备的家庭占31.5％；拥有厕所浴室的家庭
占40.2％；拥有管道煤气天然气的家庭占30.3％。部分家庭
的居住条件较差，生活设备不配套，8.1％的家庭没有单独属



于自家的卫生间；38.8％的家庭无暖气设备；17．7％的家庭
使用煤炭燃料。

32．3％的家庭户均装修1．4万元

随着生活水平的不断提高，城镇居民对居室环境的要求越来
越高，近1/3的家庭进行了住房装修。户均装修支出1.4万元，
其中房改房户均装修支出1.3万元，商品房户均装修支出2．4
万元。装修家庭中，户均装修支出小于1万元的家庭
占58．3％，装修支出1－3万元的家庭占33．7％，3万元以上
的家庭占8％。

12．9％的家庭打算购房

有12．9％的家庭打算在20__年购房，其中6．8％的家庭打算
购买现住房，3．2％的家庭打算购买商品房。

不同收入家庭购房意向差异较大。在20__年打算买房的家庭
中，年收入在5000元以下的家庭为7.1％；年收入在3－5万元
的家庭为18.4％；年收入在7－10万元的家庭为22.7％。低收
入家庭对住房的需求比较迫切，但是受收入的限制难以立即
转化为有效需求。可以看出准备买房的大多数属于中、高收
入家庭，他们有较强的改变住房条件的愿望及相应的经济承
受能力，如果有比较优惠的鼓励购房的政策，这部分人将成
为今后实现住房消费的主体。

本文来源：

市场调查报告汇编篇二

碳酸饮料俗称汽水，是指在定条件下充入二氧化碳气体的软
饮料。碳酸饮料作为种传统软饮料品种，具有清凉解暑、补
充水分的功能。目前，碳酸饮料有可乐型、果味型、果汁型、
低热量型，其他型。近年来，我国碳酸饮料产量保持稳定增



长，但其在占软饮料产量中的比例不断下降。xx年，我国碳酸
饮料产量达到1254、2万吨，同比增长13、26%，其在软饮料
产量中的比例下降为15、5%。

碳酸饮料作为传统饮料的中坚力量，尽管近年来增速减缓，
但它在饮料市场仍占有席之地，短时间内不会被其他饮料所
取缔。目前，中国碳酸饮料市场已处于饱合状态，可口可乐
和百事可乐占据市场支配位置。从品牌格局上看基本处于两
乐垄断的局面，在可乐型碳酸饮料中，可口可乐的市场占有
率为51、9%，百事可乐为45、0%，其它品牌仅为3。1%。尽管
目前碳酸饮料市场增长空间有限，但该市场仍然具备庞大的
消费基础，使得各大饮料厂商无法忽视，xx年碳酸饮料行业掀
扩产热潮，两乐进行大规模的投资，说明碳酸饮料市场仍然
有利可图。

随着消费者健康意识的加强，碳酸饮料近年来的增长速度直
低于果汁等其他软饮料。为了迎合消费者的习惯，碳酸饮料
也直在寻求新的突破和发展，碳酸饮料健康化将成为其未来
发展的趋势。碳酸饮料企业开始寻求新的增长点，开辟新的
发展方向和推出新的产品，加快向非碳酸饮料领域的拓展。
果汁和茶饮料的崛起反映了中国人饮料消费的多样化和日益
提高的生活水平，不能完全替代碳酸饮料的消费。经过段时
间的高速发展之后，中国碳酸饮料制造业逐渐步入其生命周
期的成熟阶段。

市场调查报告汇编篇三

随着我国住房政策的变化，住房商品化步伐的加快，住房装
修的费用逐年提高，据统计全国住宅室内装修费用，每年至
少在500亿人民币以上，大中城市新、旧住宅平均约有3/5搞
过装修，而最近几年新出售的商品住宅，几乎百分之百进行
了室内装修。像北京、上海、广州这样的特大城市，每年的
家庭装修投资都要超过100亿人民币，住宅装修市场前景十分
广阔。



中国社会调查事务所（ssic）在北京、上海、广州、武汉等四
城市进行了一项相关调查。

百姓的房屋装修进行的如此如火如荼，那么是什么原因使得
大家的装修热情空前的高涨呢？调查结果显示，四城市中平
均有93.3%的被访者认为促使他们装修的最主要的原因是自己
买了的房子，所以无论如何都要装修；其次是为提高居住质
量和居住环境（74.5%）。

值得一提的是，有19%的被调查住户装修过两次，其中有0.9%
的家庭一共进行了三次装修，多次装修的原因何在？研究人
员发现，主要原因：一是家庭生活水平高，有能力多次装修
（34%）；二是原来装修的质量太差，已经破绽百出，必须重
新再装修（46%）。

既然选择了装修，那么人们在装修档次上的选择又是什么样
的？从我们这次的调查数据可以看出：对于居室装修的档次，
四城市平均有19.5%的被访者赞成简单装修，其中广州所占比
例最小为13%。其主要原因是个人经济承受能力有限（48%）；
不想在装修上投资过多（26%）；还要搬家、换房、买房
（14%）；目前所住房为公而租赁他人房屋，自己没有买
（12%）。23.25%的被访者表示自己会选择中档装修。28%的
被访者表示自己会选择中高档装修，广州居最高。此外，还
有29.25%的被访者则表示自己会选择高档装修，其中广州所
占比例最高占37%。这部分人的想法又是怎样的呢？调查显示：
有51%的被访者认为自己有这样的经济实力；有18%被访者表
示装修要一步到位，以免重复浪费；有23%的被访者认为高档
装修足可以体现自己不同于别人的身份、地位；有8%的被访
者表示一定要让自己能够充分的享受生活。

调查显示，问及装修时，59%的住户选择了“实用”，25%的
住户选择“观赏”，16%的人认为两者兼而有之，不好确定主
次。研究人员认为家庭装修首先应该考虑安全实用，舒适，
有利于身心健康、节约空间等因素，而盲目追求观赏效果，



与人攀比、照搬别人设计和材料，是一种认识上的误区。

每户想装修时，都希望自己未来的家是非常漂亮和温馨的，
在家装过程中，设计的作用非常重要。在装修中最为关键的
是装修费用。这既反映百姓的消费能力，又体现出他们的承
受能力。

本次调查中，ssic的研究人员发现了南北城市居民不同的消费、
生活观念：北京居民以经济实用为出发点，追求温馨、舒适，
量力而行；南方的居民则以充分享受生活为根本的基调，追
求豪华、气派，攀比心理比较重。谁能给我一个美丽的家装
修的档次确定了，材料选准了，费用也落实了，接下来就是
对于装修队的选择了：是找正规装饰公司，还是找“装修游
击队”或是还有其他的途径呢？让我们看看被访者的回答。
四城市平均有29%的被访者表示会选择正规家装公司，其原因
是正规装修公司质量和信誉有保障，如果有纠纷容易解决；
有56.7%的被访者选择给亲朋好友装修过的装修队，这些装修
队都是正规的吗？ssic的调查人员在询问后，发现有相当一部
分是杂牌军，这也就是选择马路边装修游击队的比例远远要
高于此次调查所得出的数字（11.2%）。主要因为“装修游击
队”的价格便宜，迎合工薪阶层的口味（77%）；有相当一部
分正规的装修公司装修合同不符合标准，装修质量粗糙，
与“装修游击队”无多大差异（25%）；“装修游击队”经营
方式灵活，能满足住户提出的任何标准，不受规章制度的约束
（17%）；许多正规装修公司没有自己的工程施工队，具体工
程还是转包给“装修游击队”（22%）。

四城市中有29%的被访者表示自己会根据广告来选择；有47%
的被访者认为自己会从已装修过的亲戚、朋友购买的地方购
买；有24%的被访者则更理智，表示自己会综合上述两种意见
之后再做决定。59%的用户在装修时会有自己的主意，绝大多
住户会确定装修的总费用，有超过八成的住户在意装修材料
的质量，有七成的住户坚持自己购买装修材料，在装材料选
用时，有33%的住户认为自己会向自己的朋友看齐。有67%的



住户表示，会根据自己的需要和喜好选择。包装方式上12.5%
的消费者找的熟人、朋友来装修的，选择了工料全包，87.5%
的消费者则选择保洁工，其主要原因是不相信装修队所报价
格、怕受骗、所以只出手工费。对家装监理87.4%的消费者感
到很陌生。只有12.6%的消费者表示知道这个行业，5.8%的消
费者表示很了解，消费者对于家装监理公司还处于较为陌生
的认识过程中。

被调查者对于装修感慨万千，提出了许多建议，主要有：

一、装修之前必须仔细考察，并学习有关装修的知识（54%）；

二、在开工之前要同装修队讲明施工的各项要求（67%）；

三、装修时一定要亲自监督，绝对不能放松（40%）；

四、谨防装修队消极怠工，延误工期（35%）；

五、装修保质期、如出现问题如何处理要有书面材料（21%）。

市场调查报告汇编篇四

调查方法：入户访问

调查地点：全国

调查时间：20xx年

被访者：城镇居民

调查机构：国家统计局城市社会经济调查总队

报告来源：经济参考报－20xx/04/17



报告内容：

55．7％家庭已经购房，户均2．6万元

随着国家房改力度加大，我国城镇居民已形成掏钱买房住的
观念，超过半数居民已购买了住房。

在购房家庭中，户均购房金额2．6万元，为城镇居民家庭平
均收入的1．5倍。其中购房改房的家庭占86．9％，户均购房
金额1．9万元；购商品房的家庭占9．7％，户均购房金
额7．9万元；购买其它住房的家庭占3．3％，户均购房金
额3．4万元。户均购房金额小于1万元的家庭占购房家庭总数
的31．1％，户均购房金额1至3万元的家庭占46．5％。

65．8％家庭住房产权归己

随着我国住房制度改革不断深入，已初步构建起了住房新体
制基本框架。它打破了单一的公有制住房产权形式，形成了
以居民自主产权为主、多个产权形式并存的格局。

户均使用面积52平方米

住房面积是衡量居住水平的重要指标，从实际使用面积来看，
户均小于20平方米的家庭占总调查户的7.8％；户均20－40平
方米的家庭占32.7％；户均40－60平方米的家庭占35.5％；
户均60－80平方米的家庭占14．1％；户均80－100平方米的
家庭占5.4％；户均100平方米以上的家庭占4．5％。

从不同的行政区域看，使用面积最大的为海南和福建省，户
均为76和74平方米，使用面积最小的为上海、北京和天津，
户均分别为30、38、38平方米，高、低相差一倍以上。

住房成套率达到72．7％



32．3％的家庭户均装修1．4万元

12．9％的家庭打算购房

市场调查报告汇编篇五

随着经济的飞速发展和中央振兴东北老工业基地政策的深入，
东北地区的经济建设一日千里，由此也带动了房地b行业的一
派勃勃生机。以沈阳为例，20xx年，沈阳地区将陆续有100多
个楼盘投入使用，预计住宅销售面积将在1100万平方米左右，
建材及相相关销售在50亿元以上，卫浴洁具的销售同比将达
到6~8亿元。加上沈阳对外埠周边城市的辐射，巨大的市场需
求和商机吸引了多商家的目光。

1、建材市场调查情况

2、竞争品牌调查情况

3、终端促销方式情况

中国已经是世界上最大的建筑材料生产国和消费国。主要建
材b品水泥、平板玻璃、建筑卫生陶瓷、石材和墙体材料等b
量多年居世界第一位。同时，建材b品质量不断提高，能源和
原材料消耗逐年下降，各种新型建材不断涌现，建材产品不
断升级换代。

20xx年，中国建材行业受到政府宏观调控的影响，产业政策
调整对某些建材企业造成了一定冲击。20xx年行业发展仍继续
保持高速发展态势，b量与销售额总体上稳健增长;中国建材行
业发展的宏观经济环境和投资环境依然较好。

20xx年，建材行业经济运行总体保持又快又好发展态势。生b
销售增速明显加快，经济运行质量进一步提高，b业结构有了
新的改善。规模以上建材企业完成工业总b值(现价)13275亿



元，增长29.1%;完成主营业务收入11534亿元，同比增
长29.3%;实现利润603亿元，增长47.1%。

20xx年我国建材工业完成增加值5240亿元，按可比价格计算
比上年增长20.7%，实现主营业务收入16300亿元，比上年增
长30%;实现利润总额950亿元，比上年增长10%。

20xx年，在国家实施"保增长、扩内需、调结构、惠民生"一
揽子措施的推动下，我国建材工业克服国际金融危机不利影
响，总体保持了较快增长，主要建材b品生b销售增速回升，
价格水平止跌回稳，经济效益稳定增长，建材投资热情高涨，
结构调整取得新的成效。

我国建材工业的发展将进入重大转折时期，进入主要依靠自
主创新和经营管理制胜的新时代。由单纯追求b能规模的扩张
转向追求质量和效益的.提升;由原材料制造业为主转变为加
工制品为主;技术上由从对国外先进技术的模仿跟进转向自主
创新;由粗放式的无序、准无序竞争转向规范有序的竞争。


