
2023年平安夜卖苹果策划案(优质5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？下
面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可
以帮助到有需要的朋友。

平安夜卖苹果策划案篇一

一、活动背景：大学生是青春活力的一代，应开拓新视野，
自力更生，在更多的舞台上展示自己。

二、活动主题：you are the apple of my eye

三、活动目的：加强部门交流，增进干事间的友谊，让部门
成员之间更加团结()。

四、活动名称：平安夜活动

五、活动时间：2013年12月24日 星期二

六、活动地点：学子广场

七、活动对象：文体部及办公室全员

八、组织单位：温州大学机电工程学院团学办公室

第二部分 活动分工

一、前期准备：办公室干事商讨活动细节并组织全体目标人
员，做好宣传通知工作，争取每个目标人员都参加或担任安
全及准备工作。



二、活动分工：办公室干事负责买苹果和包装盒，文体部负
责包装苹果

三、后期工作：菲菲姐和不重要负责摄像，留影，并将照片
传入qq群中作为纪念。

第三部分 活动内容

各个小组分到一定数量的苹果，并按照一定的合理的价格去
销售苹果，挑战小伙伴们的销售能力。并在结束后比赛买苹
果得到的净利润。

第四部分 经费预算

两箱苹果 200元 包装盒 100元

第五部分 注意事项

1、购买苹果的数量及质量。

2、骑车以及途中的安全。

3、勿乱扔垃圾，保持自己的文明形象。

4、只是娱乐，只是促进感情，不许存。

平安夜卖苹果活动策划书(三)

平安夜卖苹果策划案篇二

冬天已经悄然走入我们的生活，各种盛大的节日也悄悄临近。
无论是圣诞还是元旦，都是亲朋好友互送祝福、互赠礼物的
时候。尤其对于在外求学的学子来说，在平安夜受到一份简



单的祝福是件温馨的事。所以我们集邮协会在这样的节日中，
需要用苹果来表达对各个会员的平安祝福!

通过这样简单却又富有意义的活动，既能加强交流,又能增强
凝聚力,让大家感受集邮协会大家庭的温暖!

1．各部部长发飞信提前通知

2．网络部发飞信再次通知

12月24日晚七点

活动地点：北区篮球场

1.办公室统计社团人数,确定购买苹果数量。再由外联部，组
织部负责采购包装。

2.选定活动场地，24日下午进行基本布置。

3.晚上七点，会长讲话，再由指定的部长（会员）给到活动
的每位会员发放苹果。

4.大家品尝苹果，讨论集邮心得。

5.活动中会有两个游戏，加强娱乐性。

6.活动结束后，各部门集合，汇报工作情况。

注意事项：活动后将场地恢复到原来模样，注意卫生！

平安夜卖苹果策划案篇三

苹苹安安

平安夜将至，同学们都想为自己心底关心的那个人送去一份



祝福。此外，在这个特殊的`日子里，校园里也需要一个节日
的氛围。

本活动旨在为大家传递对关心之人的那份祝福，以表达对对
方的默默的关心，并为大家提供一个平安果的购买平台。对
于举办方来说，这也是一个锻炼大家销售能力的机会。

1.活动时间：

20xx年xx月xx、xx日

2.活动宣传词：

忙碌的大学生活，是否有个你关心的人被你忽视？平安夜将
至，想为心底的那个ta送去一份属于你的祝福吗？平安果将
会带着你的祝福，陪伴ta度过这个温馨的平安夜。

3.活动对象：

本校全体学生

4.活动描述：

由举办方购置苹果及包装，在校园内设置摊位销售苹果。苹
果分为裸苹果、包装纸包装的苹果、包装盒包装的苹果、花
样包装的苹果，价钱不一。同学们可以自己送，也可以由举
办方代送。需要代送的同学要做好登记，以便苹果可以准确
发放。在24日下午五点左右，举办方开始整理需要代送的苹
果并代送。

5.工作人员安排：

23日上午、中午、下午，24日上午、中午、下午，共分为六
个阶段，每阶段由四至五人负责销售。24日下午五点后，无



课的成员都到安排好的教室整理苹果并分送。

6.善后工作：

由于种种原因，可能会有一些苹果没能送到。如有买家提出，
举办方负责与买家协商来解决这一问题。

苹果、包装纸、包装盒、便利贴等

平安夜卖苹果策划案篇四

平安夜前几天，在西亚斯西校园内进行苹果营销，带动西亚
斯学生过平安夜的气氛，同时借助良好时机能够将我们的苹
果很好的销售出去，销售的对象为西亚斯全体学生。

二·产品介绍

我们的苹果选择品种为红富士，该品种果实膨大，色泽鲜艳，
味美汁多，是我们耳熟能详的居家果实。它不仅体积庞大，
而且营养价值也很高，常常被人们作为送礼待客的上好礼品。
本篇文章来自资料管理下载。选择红富士苹果作为平安夜的
销售产品，不仅仅去别去校园内的普通品种，而且个大鲜艳，
代表着在未来的一年里能给自己带来祥和，顺利，幸福平安
的寓意。

三·机会分析

1、优势：

1)、作为学生，对自己的校园自己学校制度有较深的了解，
知道哪个方向，那个地段的人流多，适合摆设平安果摊位。
了解那个地段人流比较少，摆设平安果摊位销售效果不会好。

2)、人脉关系也是很具有优势，自己所设立的摊位，同班同



学好友会多来光顾。作为销售者的同龄人，对消费者的心理
需求和偏好有着较深的理解，以此可以设定合适的产品方案
和不同的分销渠道以及在产品的促销上也是可以有着自身条
件的优势。

2、机会：

1)、平安夜学生设立摊点销售平安果的参与者较多，这就为
大家一起联合起来进行集中的采购运输提供了可能，而且集
中采购成本也会相应的较少。

2)、自己团队的组建，充分考虑到大家学习时间上的限制性，
所以选择了时间相对比较充足的队员，这样可以很好的避开
时间限制，避免到时无人在场销售的情况发生。

3)、选择了以代理销售的方式销售，避免了我们资金不足的
硬性缺点，因此我们只需要缴纳少量的定金就可以采集到供
销售的产品。

四·营销战略目标

在平安夜期间通过各种形式出售优越品种的平安果，力争在
校园总的平安果市场销售份额中占20%以上。在市场细分上，
依据学生的年级、性别、价值观以及在情调上的不同，分别
设置不同的市场方案和营销方案。平安果的销售在价格上设
置高、中、低三档(8元，6元，5元)。在优越的统筹的市场细
分、产品价格设置及产品的促销形式下，加之创新的销售渠
道的总统筹下，争取取得平安果销售市场20%以上的占有率。

四、4p策略

产品组合：产品以“3+1”模式组合。“3”为高、中、低三
个档次的产品，“1”为一种特色的产品。我们的核心的产品
是高中档的产品，高档产品以纸装平安果为主，价格设置在8



元。高档产品主要以精美礼盒包装，附带精美留言卡片，送
礼盒，可免费包装。除此之外，高档的平安果果身上附
着“我爱你”，一生平安”，“老婆或老公爱你”“闺蜜，
小伙伴”等一类当下潮流网络用语。高档产品的订购量在总
订货量的50%，是销售的主力军。

中挡产品为简单的包装抑或是不带包装的平安果为主，由于
省去了包装材料及包装所需的时间，此类产品价格设置较低，
基本上为6元每个。中档产品的订购量在总订购量中占20%的
比列。低档的产品,主要以“裸果”为主，从色泽和体积以及
口味上稍低于中档，也没有任何的包装，此类平安价格在4元，
该档次订货量在总订货量的20%。其次，就是我们的特色产品，
即所 谓的“1”，此类商品以高档的裸果以及再配置几种各
自不同的小水果为组合。让顾客自行选定自己包装，风格视
各客户自己而定。此类产品为此次销售的特色也是一次创新，
作为试用产品其订购量占总订购量的10%。价格设置:在10元
到15元每个为浮动式价格，价格设置为裸果与包装材料总成
本的150%至200%为优。

2·分销策略上门配送：主要适用于为提前预定客户服务，24
日之前 选择预定的客户在预定时要留下具体的信息，按照约
定日集中配送上门。

摊位现场销售：在24日前后的几天在学校的人流比较集中的
地方，设立几个售卖的摊位。在恰当的促销方式配合下，吸
引客户到摊位直接购买。这是最为重要的销售渠道，应该投
入大量的精力。

上门推销：流动式的销售模式，可以安排几个成员带上适当
数量的平安果到学生比较集中地推销，场地的选择主要考虑
人流，比如可以食堂，在教室或者是在学生宿舍等。

五·促销方案



根据分销渠道的不同可以设定不同的促销方式，具体安排如
下：

上门配送渠道促销：因为主要依靠预定模式，这中模式对信
息的传达性要求很高，所以选择发放宣传页打广告之类的促
销方式。提前向顾客发放大量的宣传页，在学校的广告栏上
张贴大幅的海报，把具体的定价优惠方案向客户讲明。宣传
页和海报的量要充足，以保证适当比列的学生到了解到我们
产品的促销方案。

现场设摊的销售：现场设摊位，直接面对着来来往往的客户，
如何能把客户吸引过来就要求好的促销方式。主要以人员促
销模式，在摊位前陈列各种的平安果，向顾客展示各种档次
的上苹果，并向客户讲解产品的品种及每种产品具体所代表
具体的意义。对购买较多达到一定数量的客户可参与抽奖或
者赠送一些优惠券等鼓励更多的客户更多的购买。

上门推销：由于是在人员的集中地，所以主要依靠方案上的
优惠来达到促销的目的。比如一次购买达到一定量的可以给
予不同程度上的优惠，也可以让顾客免费的品尝平安果样品，
或者免费地赠送适当的平安果。

六·行动方案

1)、采购和准备产品方案：提前一周去选购平安果，高档平
安果与特色平安果的选购可以选择区大型的商场选购，成本
为一般为4元一斤，这种又大又红，而且果子上有一些很吉祥
的词像“平安”、“福”、“喜欢你”等等的字样。中低档
的平安果可以去郊区的农贸批发市场选购，那里的苹果质量
上也是很不错的，但是缺少了像高档果身上的那些吉祥的字
样。至于包装材料可以到材料包装大市场买到，高档和特色
平安果可用精美的纸质包装盒子。

七·销售方案



上门配送：从订货之日起便发放宣传页，宣传页上得包含平
安果的各种种类、价格。最为重要的是的具体陈列出提前订
货我们为之设定的各种的不同的优惠方案，期间得做好客户
的选购记录，并确定配送上门的日期和具体的方案。

现场摊位销售：12月22日至12月25日为设立摊位的时间。提
前两天设立摊位主要有两方面。第一方面可以扩大产品的销
量，保证订购的商品可以尽早的卖出。第二方面设摊本身就
是一种很好的广告宣传形式，可以让顾客大众知道在什么时
候在什么地点有摊位，在摊位上提供的平安果都是什么的类
型。这样即使有些客户在24号之前没有选购，待到24号他们
需要购买的时候可以首先想到我们的摊位。

上门推销：待平安果集中包装好后就可以实施。先带上少量
的平安果可以到各个宿舍楼进行上门推销，要知道我们推销
的目的不仅仅是让他买我们手中的平安果，更多的是让他们
帮我们宣传。本篇文章来自资料管理下载。因此我们在推销
的同时要抓住客户的心理，及时传播我们的促销方案，同时
收集客户的购买意向，为未来几天的促销和价格调整做出及
时的反应。 网络推销方式：我们主要用qq方式来进行 一种
销售。比如在21号之前发放宣传页的时候，我们可以在宣传
页上附上我们的qq号，加入我们的“平安夜·行动”的讨论
群。该群可以订货，可以交流平安夜话题，也可以传递送货
信息和免费的送“平安果”服务。

八.营销体会

通过本次的促销销售活动，让我们更好的把书本上的知识同
实践结合起来，理论知识在实践中得到了很好的应用。同时
更加体会到经济活动并不是我们想象中的那么简单，需要更
多的知识理论，人员之间的配合来完成。促销活动不仅仅是
一场实践活动，更多的是给我们融入社会上了宝贵的一课，
锻炼了我们的能力，增强了我们同学之间的交流，更重要的
迈出了促销的第一步。当然，本次促销的销售实践活动也存



在诸多问题：如销售过程中，缺乏同顾客之间的交流，对市
场行情分析不够，第一次亲身经历拘谨胆小等。希望以后的
实践中做到吃一堑，长一智。克服这些问题，对于我们自身
的优势则继续保持下去，力争做到更好更完美。

九·团队成员：10位男生(策划班全部男生)，5位女生。三人
为一

营销小组，共分为5个营销小组。

十·经费预算：略

平安夜卖苹果活动策划书(四)

平安夜卖苹果策划案篇五

圣诞节即将到来，而平安夜送苹果成为大家所热衷的一种表
达感情的方式。在这个特殊的夜晚送上一个苹果，意义非比
寻常，不是一个可口的苹果那么简单，它代表着平安和祝福。
同时为朋友带去一份惊喜。鉴此，我寝室2220将为消费者提
供一个平台，开展浓情平安夜卖苹果活动。平安夜晚，朋友
收到你的苹果与平安的祝愿。

2、活动时间

20xx年12月22日-----12月24日

3、活动地点

江西师大对街和天桥

4、活动目的



丰富经验为主，赚钱为辅。


