
2023年调研报告新颖的(通用5篇)
报告材料主要是向上级汇报工作,其表达方式以叙述、说明为
主,在语言运用上要突出陈述性,把事情交代清楚,充分显示内
容的真实和材料的客观。优秀的报告都具备一些什么特点呢？
又该怎么写呢？下面是我给大家整理的报告范文，欢迎大家
阅读分享借鉴，希望对大家能够有所帮助。

调研报告新颖的篇一

下面是小编为大家整理的,供大家参考。

一、 人口计生的现状

1、利益导向机制未能完善和普及

2、以人为本造就计生易抓难管

3、党员干部违纪现象有上升趋势。

4、人口性别比例不平衡。

5、计生社会抚养费征收难度加大。

二、当前工作重点和步骤：

1.综合改革工作

2.群众自治示范村建设

3.创“两无”、打击“两非行为。”

三、存在的主要问题



1.基层软件和硬件设施配套的经费投入不足。

2、计生免费服务的奖励措施需要进一步普及。

3、基层企业计生协会的难度大。

4、流动人口计生工作难以管理。

四、今后抓好人口工作思路

1.加强政策、法规法规的宣传教育。

2.不断加大财政经费投入，完善利益导向机制，落实惠一生
工程。

3.完善综合治理、齐抓共管的层级动态管理工作机制。

4.发挥基层计生协会、计生社工及志愿者的作用。

5.创新工作机制和办法，创建综合改革示范村。

浅析中行产品如何走进大学校园

一、研究背景

1．现状：

（1）目前市场上比较受大学生欢迎的金融产品有哪些

（2）中行有多少针对大学生的产品

外汇留学贷款、出国留学金融服务、“理想之家·创业宝”
高校毕业生创业贷款、长城借记卡、校园联名借记卡、长城
校园主题信用卡、中银高校类联名卡、个人网银、手机银行
等。



1）外汇留学贷款：贷款人向借款人发放的用于借款人本人或
其法定被监护人在境外就读中学、大学及攻读硕士、博士等
学位所需学杂费和生活费用或用于开立个人资信(更多请搜
索：)证明的一种外汇贷款。期限一般为6年以内，最长不超
过10年。银行的价值在于取得利息收入，其风险主要是借款
人风险、抵押物风险和操作风险。

2）出国留学金融服务：建立在“出国留学一站式服务”基础
之上，对现有产品进行组合，并根据客户具体情况，按照意
向出国留学、出国准备、在国外学习、学成回国四个不同阶
段设计相应的个人金融服务方式，为留学生提供全流程金融
服务。具体来说，在出国留学意向阶段，可为客户提供借记
卡、网上银行、专家咨询、委托代理等服务；
在出国留学申请阶段，可为客户提供隐私购汇、中银国际卡，
全球汇款、出国留学汇款、海外见证开户、代售签证费等服
务；
在出国留学就读阶段，可为客户提供旅行支票、海外借记卡、
海外网上银行、支票服务、海外住房贷款等服务；
在学成回过阶段，可为客户提供隐私结汇、光票托收、侨汇
通、中银理财、留学生创业带库按、中银保险等服务。

3）“理想之家·创业宝”高校毕业生创业贷款：贷款人为鼓
励具备一定创业能力的未就业高校毕业生自主创业而发放的
贷款，它以担保机构担保的贷款期限最长不超过2年，自然人
保证的，不超过3年。银行的价值在于取得利息收入。

4）校园联名借记卡：我行与国内知名院校合作发行的借记卡，
除具有长城电子借记卡各项基本功能外，主要用于向持卡人
提供合作单位校园卡服务。银行的价值在于吸收客户存款，
取得利差收入。银行的风险主要是操作风险和声誉风险。

5）长城校园主题信用卡：以长城信用卡为基础，面向高校客
户发行的细分产品。通过与高校客户合作，为教职工、研究
生提供代发工资、补助、奖学金及特色专属服务等。银行的



价值在于取得利息收入、中间业务收入、透支利息收入和长
城的品牌价值。其风险主要是信用风险。

6）中银高校类联名卡：中行与部分重点高校合作，面向该校
校友、在校教职工及在校学生发行的联名信用卡。除具有中
银信用卡基本功呢那国外，持卡人在母校可享受诸多与在校
职工同等优惠待遇。银行的价值在于取得发卡手续费、收单
手续费收益和品牌收益。其风险主要是信用风险。

（3）目前有多少大学生是中行的客户

2. 意义：

（1）大学生市场蕴含着巨大的消费能力。据统计，中国目前
有3000多万在校大学生，他们的消费观念开放并且有很强的
消费能力，或有理财方面的需求，或由于经济困难、创业等
对资金有需求。

大银行争夺的重要客户资源。

（3）大学生群体是一个潜在的优质客户群。由于大学生群体
的教育程度较高，具有较高的成长性。大学生拥有较高学历
意味着他们未来的收入也会达到较高水平的几率较高，高收
入也预示着高消费，发展前景十分广阔。对大学生在校期间
初步提供一些服务，有助于培育我行的忠诚客户。

二、研究目的

通过研究，了解大学生对金融产品和服务的主要需求，分析
对比中行及其他银行面向大学生的产品和服务，为中行拓展
大学生市场提出一些合理建议。

三、研究步骤



1. 开小组会议，确定研究计划

2. 设计调查问卷

3. 到各大高校发放调查问卷

4. 问卷收集和数据整理

5. 分析数据，得出结论

四、调查问卷设计

五、调查问卷分析

六、建议

北京市房地产市场现状调研

北京市城市概况

一、北京市总体概况

二、北京市各区概况

北京市宏观经济状况

一、市内生产总值

二、第一产业数量

三、第二产业数量

四、第三产业数量

五、房地产所占比例及数量



六、房地产开发景气指数

七、国家宏观金融政策

1.货币政策、利率

2.房地产按揭政策

八、居民固定资产投资总额

九、各区房地产开发比重

十、商品住宅价格指数

北京市房地产政策法规

一、各类住宅的开发和流通方面的政策法规

二、关于商品住宅在金融、市政规划等方面的政策法规

三、项目所在地及项目地块周边的中长期市政规划

北京市房地产市场总体分析

一、北京市房地产市场总体供求现状

二、北京市商品住宅市场板块的划分

三、北京市商品住宅平均价格走势及市场价值

四、商品住宅客户构成及购买形势

五、全年房地产市场形势分析

六、结论



北京市房地产热点区域分析

一、热点区域分析

二、竞争区域分析

三、结论

北京市各区房地产市场综述

一、各区供应量与需求量

二、各区施工面积

三、各区新开工面积

四、各区竣工面积

五、各区销售面积

六、全市销售总额

七、全市需求分析

八、各区价格走势

九、结论

调研报告提纲

标题:外来从业人员的城市融入 提纲：

调研前的计划

一、调研时间国庆节



二、调研地点松江

三、调研方式 1 资料查询

2问卷调查以问卷调查为主 3面对面问答

五、调研对象外来从业人员 1资金收入

2 工作时长

3 收入组成

4 社会保障

5住房情况

6 生活质量

六、调研范围1上海松江。

七、调研目的

1外来人员的生活

2国家政策如何对待外来人员

3外来人员对城市建设的贡献

八、调研资料

上海市对外来人员的政策

调研报告的写作思路及分析

一、调研前的准备



对在调研的时候会出现的问题进行模拟解决

二、调研过程中遇到的问题

三、所得资料的整理与分类

进行分类、鉴别、筛选，去粗存精，去伪存真。

四、资料分析

重点分析所调查事情或现象的产生背景、原因、实质，条分
析缕，有事这有依据，抓住问题的实质、规律，揭示出其重
要意义或危害性，给人印象深刻，提醒世人或领导注意。

五、对此事的意见和建议

在有力的分析下，根据实际情况，提出解决问题的建议，为
有关部门恰当处理

提供参考。

1、确立自己的观点、看法，但必须在尊重事实的基础上进行
理性判断。

2、实事求是，不夸张、不隐瞒实情，如实将调查到的情况写
出来，注意突出重点，不必面面俱到。

3、重点在于客观分析，在掌握的事实基础上分析，透过揭示
其本质、规律。

4、讲求实效，贵在及时。

六、心得体会

专业调研报告提纲（供参考）



一、基本情况

1.调研时间：

2.调研对象：

3.调研目的：

4.调研参与人员：

5.调研方式方法：

二、主要内容

1. 典型企业岗位设置情况分析

（1） 简要介绍调研企业数量、性质等基本情况；

（2） 典型企业岗位设置情况分析。

2. 典型企业岗位知识、能力、素质要求变化分析

（1） 专业对应的职业岗位分析（知识、能力、素质要求变
化）

（2） 专业对应的职业资格证书分析（需求与现状）

三、调研结论

1. 专业人才培养规格变化

（1） 是否需要设置专业方向或特长；

（2） 知识、能力、素质要求主要变化：



（3） 课程设置变化。

2. 对专业人才培养方案的修订意见或建议

（1） 对专业方向或特长的建议；

（2） 对需要强化的能力建议；

（3） 对课程体系构建的建议。

调研报告新颖的篇二

市场调查报告格式组成：一般而言，由标题、目录、概述、
正文、结论与建议、附件等几部分组成。

调研报告标题和日期、委托方、调查方，一般应打印在扉页
上。标题一般要在与标题同一页，把被调查对象、调查内容
明确而具体地表示出来。有的调研报告还会采用正、副标题
的形式，一般正标题表达调查的主题，副标题则具体表明调
查的单位和问题。

一般情况下调研报告的内容都会比较多，为了方便阅读，经
常采用目录或索引形式列出报告主要章节和附录，并明确注
明标题、有关章节名称及所在页码，目录的篇幅宜控制在一
页。

概述主要阐述调研课题的基本情况，一般应按照调研顺序逐
步展开，并具体说明调研涉及的原始资料、调研的主要方法
和流程、评价的主要标准、得出结论和相关建议的调研原则，
主要包含三方面内容：

第一，简要阐述调研目的，说明调研的原因和委托调查的由
头。



第二，简要说明调研对象和调研内容，包括时间、地点、对
象、范围、调研要点。

第三，简要介绍调查调研方法，要对采用的方法进行说明，
并说明选用该方法的必要性。另外还要说明调研结果的分析
方法，如指数平滑分析等。如果本部分内容较多，应有详细
的补充调研工作技术报告说明，附在最后的附件部分中。

正文是市场调研报告的主体部分。该部分必须准确展示全部
相关论据，包括调研问题的提出到得出的结论，调研论证的
全过程，分析研究问题采用的方法，还应当有可供市场活动
的决策者进行研判思考的精准调研结果和市场信息。

结论与建议是撰写市场调研报告的最终目的。这部分包括对
概述和主体部分所提出的主要内容的结论，并提出如何利用
已证明为有效的措施，以及解决某一具体问题可供选择的方
案与建议。结论和建议与主体部分的论述要紧密对应，不可
以提出无证据的结论，也不要没有结论性意见的论证。

附件是指没有在调查报告正文体现，但又与正文相关，必须
附加说明的内容。附件是对正文报告的有益补充和祥尽说明。

调研报告新颖的篇三

第一章城市燃气行业基本情况

第一节城市燃气行业的定义及分类

(一)天然气供给进入快速发展期人工煤气、lpg、天然气三种气
源并存仍然是中国城市燃气的主要特点。“”期间随着“西
气东输、海气登陆、海外进口、陆气补充”的天然气多元化
供应格局的形成，燃气结构开始发生重大改变，天然气在城
市燃气行业中的所占比例逐步增大。20xx年，我国天然气产量
突破1000亿立方米，达到1025.3亿立方米，同比增长约6.90。



(三)人工煤气供应集中在中小城市近年来，环境保护和能源
结构调整取得进展，部分城市人工制气企业通过调整生产方
式，开始利用天然气、炼厂干气掺混或改制工艺来生产人工
煤气，不仅提高了质量，改善了环境，也为天然气供应初期
的供需平衡发挥重要作用。由于人工煤气的生产、输配设施
的投入强度大，维护成本高，需要较大规模的市场支撑，因
此，人工煤气供应主要集中在大城市以及依托当地有制气条
件的冶金、化工企业的中小城市。

31.17。20xx年到20xx年间，城市燃气行业总产值占gdp的比
重呈小幅上升趋势，20xx年占比达到了0.59，为五年来最高，
行业在国民经济中的地位有所提升。

第三节城市燃气行业技术分析

二、行业生产技术

(一)石油天然气生产和供应流程数据来源：世经未来图1管道
燃气生产和供应流程图

(二)煤制天然气技术路线分析煤制天然气的工艺流程前端与
煤制甲醇及煤制合成氨的流程基本相同，都是在煤制气后经
净化处理。不同之处是，后两者是净化气用于甲醇或氨合成，
要求甲烷越低越好，而煤制天然气是净化气经过甲烷化处理，
生产热值大于33.36mj/m3的代用天然气(sng)，甲烷越高越好，
1t煤大约可以转化为400m3合成天然气。传统的煤制天然气
工艺路线为碎煤加压气化生产合成气，经过粗煤气变换冷却、
低温甲醇洗净化、吸收制冷、甲烷化、干燥得产品。生产副
线包括酚、氨、硫的回收及废水残液等处理。这一传统工艺
技术成熟，计算的热效率6(原料褐煤的热值转化为天然气热
值)为61.9。煤制天然气工艺流程简单，技术成熟可靠、消耗
低、投资省。甲烷合成可以在煤气化压力下合成，与生产甲
醇、二甲醚相比，省去了多个环节，与煤制合成油相比省去
的装置更多。煤制天然气与煤制其他能源产品相比，竞争优



势十分明显。煤制天然气转化率和选择性高，co2和h2的转化
率接近100。单位热值投资成本和水耗低，废热利用率高，总
热效率最高。此外，煤制天然气更环保，废水不含有害物，
易于利用，不需处理就可做锅炉给水或循环水补充水，而煤
制甲醇和煤制油需对废水做深度处理。

第四节城市燃气生产供给分析

一、石油天然气资源及产量分析产量：增速略有放缓近年来，
随着四川盆地、鄂尔多斯盆地、柴达木盆地、塔里木盆地等
天然气的大规模开发，我国天然气产量呈现快速上升的势头。

调研报告新颖的篇四

在品牌推广之前，第一步必须进行的是对目标市场的了解、
分析和研究。市场调查报告，或称市场研究报告、市场建议
书是广告文案写作的一个要件。阅读市场调研报告的人，一
般都是繁忙的企业经营管理者或有关机构负责人，因此，撰
写市场调查报告时，要力求条理清楚、言简意赅、易读好懂。

一、市场调查报告的格式一般由：标题、目录、概述、正文、
结论与建议、附件等几部分组成。

（一）标题

标题和报告日期、委托方、调查方，一般应打印在扉页上。
关于标题，一般要在与标题同一页，把被调查单位、调查内
容明确而具体地表示出来，如《关于哈尔滨市家电市场调查
报告》。有的调查报告还采用正、副标题形式，一般正标题
表达调查的主题，副标题则具体表明调查的单位和问题。如:
《消费者眼中的海峡都市报 棗海峡都市报读者群研究报告》。

（二）目录



目 录

１、调查设计与组织实施

２、调查对象构成情况简介

３、调查的主要统计结果简介

４、综合分析

５、数据资料汇总表

６、附录

（三）概述

概述主要阐述课题的基本情况，它是按照市场调查课题的顺
序将问题展开，并阐述对调查的原始资料进行选择、评价、
作出结论、提出建议的原则等。主要包括三方面内容：

第一，简要说明调查目的。即简要地说明调查的由来和委托
调查的原因。

第二，简要介绍调查对象和调查内容，包括调查时间、地点、
对象、范围、调查要点及所要解答的问题。

第三，简要介绍调查研究的方法。介绍调查研究的方法，有
助于使人确信调查结果的可靠性，因此对所用方法要进行简
短叙述，并说明选用方法的原因。例如，是用抽样调查法还
是用典型调查法，是用实地调查法还是文案调查法，这些一
般是在调查过程中使用的方法。另外，在分析中使用的方法，
如指数平滑分析、回归分析、聚类分析等方法都应作简要说
明。如果部分内容很多，应有详细的工作技术报告加以说明
补充，附在市场调查报告的最后部分的附件中。



（四）正文

正文是市场调查分析报告的主体部分。这部分必须准确阐明
全部有关论据，包括问题的提出到引出的结论，论证的全部
过程，分析研究问题的方法，还应当有可供市场活动的决策
者进行独立思考的全部调查结果和必要的市场信息，以及对
这些情况和内容的分析评论。

（五）结论与建议

结论与建议是撰写综合分析报告的主要目的。这部分包括对
引言和正文部分所提出的主要内容的总结，提出如何利用已
证明为有效的措施和解决某一具体问题可供选择的方案与建
议。结论和建议与正文部分的论述要紧密对应，不可以提出
无证据的结论，也不要没有结论性意见的论证。

（六）附件

附件是指调查报告正文包含不了或没有提及，但与正文有关
必须附加说明的部分。它是对正文报告的补充或更祥尽说明。
包括数据汇总表及原始资料背景材料和必要的工作技术报告，
例如为调查选定样本的有关细节资料及调查期间所使用的文
件副本等。

二、市场调查报告的内容

市场调查报告的主要内容有；

第一，说明调查目的及所要解决的问题。

第二，介绍市场背景资料。

第三，分析的方法。如样本的抽取，资料的收集、整理、分
析技术等。第四，调研数据及其分析。



第五，提出论点。即摆出自己的观点和看法。

第六，论证所提观点的基本理由。

第七，提出解决问题可供选择的建议、方案和步骤。

第八，预测可能遇到的风险、对策。

产品构思和调研报告的参考格式

1.产品构思

说明产品的主要功能是什么，产品如何开发，谁购买和使用
产品，如何销售。

2.市场调查

说明市场发展历史和趋势，市场总额与份额统计等。

3.政策调查

调查与本产品相关的政策。

4.同类产品调查

调查同类产品功能、质量、价格，以及主要优点和主要缺点。

5.竞争对手调查

调查各竞争对手的市场状况，以及他们在研发、销售、资金、
品牌等方面的实力。

6.用户调查

调查一些老用户和潜在用户，记录他们的需求与建议。



可行性分析报告的参考格式

1.市场分析

（1）分析市场发展历史与发展趋势，说明本产品处于市场的
什么发展阶段；

（2）本产品和同类产品的价格分析；

（3）统计当前市场的总额，竞争对手所占的份额，分析本产
品能占多少份额。

（4）产品消费群体特征，消费方式以及影响市场的因素分析。

2.政策调查

（1）分析有无政策“支持”或者“限制”；

（2）分析有无地方政府（或其它机构）的“扶持”或者“干
扰”。

3.技术和时间分析

（1）从技术角度分析本产品“做得了吗？”，“做得好
吗？”；

（2）按照正常的运作方式，开发本产品并投入市场还来得及
吗？

（3）预算中的人员能及时到位吗？

（4）预算中的软件硬件能及时到位吗？

4.成本－收益分析



（1）估计总成本；

（2）估计总收益。

分析

（1）我们的强项是什么？我们如何利用这些强项？

（2）我们的弱项是什么？我们如何减少这些弱项的影响？

（3）市场为我们提供什么样的机会？我们如何把握这些机会？

（4）什么威胁着我们的成功？我们如何有效地对付这些威胁？

6.其它

例如知识产权分析

（1）分析是否已经存在某些专利将妨碍本产品的开发与推广；

（2）分析本产品能否得到知识产权保护，如何获得？

调研报告新颖的篇五

在品牌推广之前，第一步必须进行的是对目标市场的了解、
分析和研究。市场调查报告，或称市场研究报告、市场建议
书是广告文案写作的一个要件。阅读市场调研报告的人，一
般都是繁忙的企业经营管理者或有关机构负责人，因此，撰
写市场调查报告时，要力求条理清楚、言简意赅、易读好懂。

一、市场调查报告的格式一般由：标题、目录、概述、正文、
结论与建议、附件等几部分组成。

（一）标题



标题和报告日期、委托方、调查方，一般应打印在扉页上。

关于标题，一般要在与标题同一页，把被调查单位、调查内
容明确而具体地表示出来，如《关于哈尔滨市家电市场调查
报告》。有的调查报告还采用正、副标题形式，一般正标题
表达调查的主题，副标题则具体表明调查的单位和问题。如:
《消费者眼中的海峡都市报 棗海峡都市报读者群研究报告》。

（二）目录

目 录

１、调查设计与组织实施

２、调查对象构成情况简介

３、调查的主要统计结果简介

４、综合分析

５、数据资料汇总表

６、附录

（三）概述

概述主要阐述课题的基本情况，它是按照市场调查课题的顺
序将问题展开，并阐述对调查的原始资料进行选择、评价、
作出结论、提出建议的原则等。主要包括三方面内容：

第一，简要说明调查目的。即简要地说明调查的由来和委托
调查的原因。

第二，简要介绍调查对象和调查内容，包括调查时间、地点、
对象、范围、调查要点及所要解答的问题。



第三，简要介绍调查研究的方法。介绍调查研究的方法，有
助于使人确信调查结果的可靠性，因此对所用方法要进行简
短叙述，并说明选用方法的原因。例如，是用抽样调查法还
是用典型调查法，是用实地调查法还是文案调查法，这些一
般是在调查过程中使用的方法。另外，在分析中使用的方法，
如指数平滑分析、回归分析、聚类分析等方法都应作简要说
明。如果部分内容很多，应有详细的工作技术报告加以说明
补充，附在市场调查报告的最后部分的附件中。

（四）正文

正文是市场调查分析报告的主体部分。这部分必须准确阐明
全部有关论据，包括问题的提出到引出的结论，论证的全部
过程，分析研究问题的方法，还应当有可供市场活动的决策
者进行独立思考的全部调查结果和必要的市场信息，以及对
这些情况和内容的分析评论。

（五）结论与建议

结论与建议是撰写综合分析报告的主要目的。这部分包括对
引言和正文部分所提出的主要内容的总结，提出如何利用已
证明为有效的措施和解决某一具体问题可供选择的方案与建
议。结论和建议与正文部分的论述要紧密对应，不可以提出
无证据的结论，也不要没有结论性意见的论证。

英文报告格式 ·会议报告格式 ·读书报告格式 ·工作报告
的格式

（六）附件

附件是指调研报告正文包含不了或没有提及，但与正文有关
必须附加说明的部分。它是对正文报告的补充或更祥尽说明。
包括数据汇总表及原始资料背景材料和必要的工作技术报告，
例如为调查选定样本的有关细节资料及调查期间所使用的文



件副本等。

二、市场调研报告的内容

市场调查报告的主要内容有；

第一，说明调查目的及所要解决的问题。

第二，介绍市场背景资料。

第三，分析的方法。如样本的抽取，资料的收集、整理、分
析技术等。

第四，调研数据及其分析。

第五，提出论点。即摆出自己的观点和看法。

第六，论证所提观点的基本理由。

第七，提出解决问题可供选择的建议、方案和步骤。

第八，预测可能遇到的风险、对策。


