
最新广告赞助合同 招商广告赞助合
同(优秀5篇)

随着人们对法律的了解日益加深，越来越多事情需要用到合
同，它也是减少和防止发生争议的重要措施。合同的格式和
要求是什么样的呢？下面是我给大家整理的合同范本，欢迎
大家阅读分享借鉴，希望对大家能够有所帮助。

广告赞助合同篇一

乙方应当在本合同约定的权限范围内开展本影片的贴片广告
招商活动，未经甲方书面同意不得超出本合同约定权限范围。

乙方在开展招商活动中所发生的合理费用，由 承担。

乙方应对其参与或执行招商活动的雇员的人身安全和财产安
全负责，并承担法律责任。

未经甲方书面同意，乙方不得转委托，但本合同和法律另有
明确规定时除外。

乙方应当严格按照甲方的影片贴片广告招商规划以及规划内
各广告的时长、价格、位置等实际情况进行招商，不得向第
三方提供虚假或引人误解的信息。

甲方与乙方招商成功的客户签署《影片贴片广告发布合同》
以后，乙方应当负责督促贴片广告客户如期足额按照《影片
贴片广告发布合同》的约定支付广告服务费。

广告赞助合同篇二

活动策划案是相对于市场策划案而言，严格说它们同属市场
策划的兄弟分支，下面是关于白象品牌赞助宣传活动策划方



案范文的内容，欢迎阅读！

为了庆祝大学生社团的成立，河南经贸职业学院将在十二月
中旬隆重举行“第五届学团文化节”。借此良机我校有关单
位希望与知名企业建立合作关系，而白象公司将是一个良好
的选择。这样的合作不仅可以宣传和巩固白象品牌的优势地
位，亦可为我校此次活动提供支持并扩大影响，使双方达到
共赢。

一、晚会概况：

“第五届学团文化节”主要由我院学生团体联合会举办，学
院的二十三个社团围绕自己社团主题出演节目，具有很高的
艺术欣赏*。类似的晚会已在我校成功举办四次，它以极其高
雅的格调和新颖的形式吸引着全校师生乃至兄弟院校及社会
的关注。

二、学生团体联合会简介：

学生团体联合会是主管大学生社团的学生机制，大学社团包
括体育、文化和*等各个方面，进入大学后学生积极参加各种
社团，使得我们的学生团体联合会发展成一支拥有近两千七
百多人的最大的学生群体，总人数占学校人数的三分之一，
而我校的优秀社团曾多次参加郑州各大高校举行的联谊比赛，
并多次获得个人及团体大奖，在郑州各大高校中引起强烈反
响。

三、院学生会提供的宣传形式及预期效果:

1、前期宣传：

a、横幅

规格：.4*(5-8)米



分布：学校超市门前，吸引进超市同学的目光!

广告赞助合同篇三

那么，下面就让笔者带领各位读者一起来探究日化企业新产
品的广告投放策略。

新产品广告的必修课

像前文中所提到的，对于产品广告的选择和投放，不仅厂商
之间看法迥异，就连品牌商内部有时也很难统一意见、形成
一致性的决策。

究其原因，这主要是因为如下几个方面的因素客观造成的：
其一，有限的广告预算费用。由于每个日化企业在推广其新
产品项目的时候，都会以市场达成目标为导向，再制定出其
广告投入以及媒介执行计划，所以广告投入的额度始终是有
限的，用一点就少一点，始终感觉还是不够的;其二，广告的
效用正在不断消减。伴随着高度同质化的市场竞争，资讯过
激泛滥，广告媒体对于新产品以及新事物的推广效用正在不
断弱化，而且在时间周期和当量累积方面也呈现出日益放大
的效应;其三，对于媒介选择方面缺乏科学的认知。很多企业
推广新产品或是新品牌业务，由于缺乏系统、完善的市场调
研，盲目地听信媒介单位和广告公司的兜售意见，所以自身
自然是缺乏免疫力，没有专业化、细致化的决策基础，只会
成为侥幸成为“先驱”或是不幸成为“先烈”。

除此以外，站在专业营销角度，日化企业在制定广告策略以
及编制广告预算之前，应该从如下工作作业环节认真做好相
关的必修课。

广告赞助合同篇四

本合同履行过程中一方需要向对方发出通知、声明、说明、



确认函、协议书等文件的，或根据约定需要向对方寄送与履
行本合同有关的各项物料的，均应以中文语言方式并通过本
合同首部确认的联系地址、联系邮箱、传真进行送达。

一方向对方发出的文件或物料，按照如下方式分别确认是否
已经送达：

（1）一方以专人递送方式将款约定的文件或物料提交给对方
的，对方的工作人员签收时即视为已经有效送达。

（2）一方以特快专递方式将款约定的文件或物料提交给对方
的，特快专递公司将快件送至本合同首部列明的接收地址，
且特快专递公司配送系统显示对方已经签收时即视为已经有
效送达。

（3）一方以电子邮件方式将款约定的文件或物料提交给对方
的，以该文件或物料的电子版（不论是否以附件压缩形式）
发送至对方于本合同首部列明的邮箱地址，且发送方的电子
邮件显示发送成功时即视为已经有效送达。

（4）一方以传真方式将款约定的文件或物料提交给对方的，
以该文件或物料传真至对方于本合同首部列明的传真号码，
且发送成功时即视为已经有效送达。

一方需要变更其于本合同首部列明的联系地址、联系邮箱或
传真号码的，应当以书面并加盖公司公章形式正式函告对方，
否则不发生变更的法律效力，且仍以该方于本合同首部列明
的联系地址、联系邮箱或传真号码为准。

一方向对方发出各类文件或与本次招商有关的物料后，应当
及时电话告知对方，以便对方及时签收。



广告赞助合同篇五

乙方：_______________

根据_《广告法》、《合同法》等有关规定，经甲乙双方协商
同意签订此合同。

1、甲方向乙方提供营业执照、质量证书、墙体广告样稿。

2、甲方必须承认每条广告位置的不确定性(大体区域确定)，
并且有被别人破坏的可能，验收以后乙方不负责保护。

3、乙方按照甲方的样稿制作墙体广告，在制作过程中乙方向
甲方提供照片和方位记录，可供甲方验收，如有发现字样和
质量问题，应及时提出，尽快纠正。

4、广告完工后，甲方必须在_________日内验收完毕，若不
按时验收则视为验收。

5、广告的规格：单条为(_________米__________
米=_________平方米)，总条数为_________条，总数面积
为_________平方米，每平方米为_________元，总计金额
为_________元。

6、本合同签定当日甲方付给乙方总金额的_________%，
即_________元;工程完成________%时甲方付给乙方总金额
的______%，即_________元;全部完工后甲方付给乙方全部金
额的_________%，即_________元。

7、广告制作工期为_______年______月______日至_______
年______月______日完成，如遇自然灾害、恶劣天气，工期
可推延。

8、合同签订当日起有效，如有一方违约可向法院起诉。



甲方(盖章)：_________乙方(盖章)：_________

代表(签字)：_________代表(签字)：_________

_________年____月____日_________年____月____日

签订地点：_____________签订地点：_____________


