
最新广告策划与创意考试答案 编导创意
广告策划(汇总5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？下面是小编
为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到
有需要的朋友。

广告策划与创意考试答案篇一

高等职业教育在我国已经经过了十余年的发展历程，课程的
建设早已摒弃了学科压缩型的理念，开始探索适合岗位典型
工作任务要求的课程体系，与之相适应，相关的研究也比较
活跃。但是具体到高职高专的广告策划课程典型的研究主要
包括以下三篇文章：重庆教育学院的严亚，20xx年12月发表在
《当代职业教育》上的文章《以工作过程为导向的高职院校
广告策划类课程实训体系构建》，主要探讨了高职院校广告
策划类课程的实训体系的构建问题，具体包括实训目标、方
法、项目、基地和评价等方面。20xx年9月，严亚发表在《新
疆职业教育研究》上的文章《广告策划活动的项目化趋
势――广告策划类课程实训体系的创新前提》，主要探讨了
课程实训体系构建的基本前提条件。20xx年2月，深圳职业技
术学院的盛立强老师发表在《大众科技》上的文章《高职广
告策划实务课程考试改革初探》，主要探讨了考试方式的改
革。专门针对高等职业院校广告策划课程教学设计的深入研
究，目前还比较稀少，本文能够进行空白填补。

本研究的理论意义和实践意义

本研究可以填补高等职业院校广告策划课程教学设计研究的
不足，具有理论意义。传统的课堂教学的推进和引导力量主
要是教师，通过教师的讲授带领学生进入专业领域，而学生



常常是处在被动接受的状态。课程改革后，学生需要面对的
是每一个项目任务，课堂推进的主导力量是学生对完成项目
任务方法的寻求，教师只是学生的引导者和课堂的组织者，
是导演。每一项目均通过提出问题、分析问题、解决问题三
个环节，开展专业技能的讲授与演示，同时完成项目实操及
创意执行，围绕着技能训练和理论知识的配合，使每一课题
项目都能讲授、示范、训练同步进行，学生边学边做。学生
按照项目制课程管理的要求完成对应的教学内容，以真实的
项目训练获得实际的工作体验，实现课堂与实训室的一体化。
通过本研究的成果可以丰富高等职业教育课程改革和建设的
相关理论。

近年来，广告策划课程的教学组织形式不断革新，主要方式
包括与企业联合开发广告策划课程，从企业聘请教师进行授
课和实训指导，与企业合作完成广告项目。师生通过共同实
施一个完整的“项目”工作而进行的教学活动，与广告公司
合作开发项目，通过确定项目任务，制定计划，实施计划，
检查评估，归档或成果应用五个步骤进行。在这个过程中不
但加强了专业技能的学习，同时对学生的职业关键能力的培
养也起到了很好的促进作用。深入研究高等职业教育广告策
划课程的教学设计具有显着的实践意义。

高等职业教育广告策划课程设计理念

高等职业教育的课程对应着相应职业岗位的职业工作领域，
专业核心课程应当着力培养学生的关键能力和职业技能。要
求学生“在做中学”，“教、学、做一体化”，因而课程设
计理念也要与之相适应。

（1）以职业能力为核心。以平面广告设计师和广告策划师在
实际工作中所需要的相关职业能力为核心进行课程设计。八
把相应的职业能力培养作为课程设计的基本理念。

（2）以工作流程为导向。



（3）对课程进行项目化改造。与合作企业联合进行广告策划
学习项目设计，把课程改造成为开放的广告策划真实项目的
平台，通过完成真实的广告策划项目构建学生的职业能力。

.高等职业教育广告策划课程设计方法

（1）与企业联合开发。“四个合作”是高等职业教育校企合
作的基本要求，应当与企业联合开发课程，把企业真实的工
作任务改造成为适合学生学习知识和掌握技能的行动领域课
程。

（2）组建课程开发小组。要把企业项目真正转化成为适合学
习的课程项目，还需要教学专家和课程开发专家参与完成，
因而必须组建由企业一线策划人员、本专业实践专家、教学
与课程开发专家、课程组教师等人组成的可乘开发小组，承
担具体的课程开发任务。

高等职业教育广告策划课程教学设计

课程教学设计需要根据课程设计理念与方法具体进行，具体
来说高等职业教育广告策划课程的教学设计应当遵循以下思
路。

（1）企业真实项目驱动。与合作企业联合开发课程学习项目，
引进真实企业项目，进行改造。企业人员把策划的要求向学
生说明白，学生按照要求完成方案，专兼职教师辅助指导，
最后企业人员进行验收。在这个教学过程中进行过程考核与
成果考核。

（2）专业大赛促进。选择性参加教育教学指导委员会和行业
协会举办的企业真实命题的广告策划大赛，企业人员和行业
评委来评判作品。专业大赛中的营销策划项目也是真实项目，
并且还有全国同类专业学生的比拼。因而也非常适合作为课
程学习项目。



（3）通过学生社团向课外延伸。在课程没有开设的学期和时
间，如果合作企业有合适的项目，我们需要通过专业学生社
团来承担具体工作，实现向课堂外的延伸。

广告策划与创意考试答案篇二

设计原则

一级页面：首页，酒店预定，个人中心，新闻中心，迦得论
坛，优惠活动 二级页面：迦得论坛包括（），优惠活动（提
供的一些优惠活动措施）

以简介，大方为主要设计模式，可以采用韩国设计风格，首
页主要体现出迦得的企业文化和迦得的所提供给客户的各项
服务为主。

个人中心

8．积分兑换

新闻中心

主要页面：迦得新闻，企业文化，联系我们，加盟我们

涉及到的功能：

1．新闻发布系统

2．新闻详细资料的查看.酒店预定

广告策划与创意考试答案篇三

19世纪50年代，美国西部发现大片金矿，无数做着发财梦的
人们如潮水般涌向荒凉萧条的西部。有个20岁出头的毛头小



伙利维・斯特劳斯(levistrau)也挡不住黄金的诱惑，放弃了厌
倦已久的文职工作，加入到浩浩荡荡的淘金人流中。利维来
到旧金山，由于淘金者甚多，当机立断，放弃从沙土里淘金，
改从淘金者身上“淘金”。他在当地开办了一家销售日用百
货的小店，生意十分兴旺，但是所采购的大批搭帐篷、马车
篷用的帆布却无人问津。

为处理积压的帆布，利维试着用其裁做低腰、直腿统、臀围
紧小的裤子，兜售给淘金工，由于比棉布裤更耐磨，大受淘
金工的欢迎。“利维的裤子”不胫而走。利维变卖了小百货
店，开办了专门生产帆布工装裤的公司。

国内市场广阔。目前国内具有世界影响力的牛仔裤品牌还很
少，而消费者的需求量又很多。对于品质优良，裤型好的牛
仔裤更是受到年轻人的喜爱和最捧。

随着中国加入wto，代表国外文化和传统精神的品牌，必将以
它丰厚的内涵吸引消费者。产品在市场中的定位。

当今年轻人都喜欢穿轻松休闲的裤子，牛仔裤在这方面能充
分展现年轻人的性格特征，张扬、青春、放松、性感、随意、
简约、独立自主、崇尚自由解放……符合年龄，心理的要求。
现在年轻人的衣橱里，牛仔裤是必不可少的“百搭服装”，
样式简单流畅，清洗方便，适合许多场合，线条精美的牛仔
裤能吸引更多人的目光。

消费者分析

牛仔裤本身能带给消费者的穿着体验：舒适、随心搭配、展
现个性。观念

产品主要针对白领男女，使得产品的覆盖面有一定的局限。
因此需要在适当的时候进行一些推广促销的工作。



广告目标：打开国内市场，树立品牌文化精神，使消费者认
可。

广告时间：4个月

广告主题：性感，独立，自由自在，美国精神

各媒介的广告表现、规格：

平面广告：1报纸整版（48*35）半版（24*35）；广告牌；灯
箱

2电视广告

广告策划与创意考试答案篇四

“除末日，庆新生”

冬至日“团圆”饶关武

冬至了, 你包饺子了没?

湖北科技学院国际学院

包饺子策划书

一 活动背景

冬至是我国农历中一个非常重要的节气，也是中华民族的一
个传统节日，冬至又俗称“冬节”、“长至节”、“亚岁”
等，早在二千五百多年前的春秋时代，中国就已经测定出了
冬至。这一天是北半球全年中白天最短、夜晚最长的一天;中
国北方大部分地区在这一天还有吃饺子、南方吃汤圆的习俗，
谚语称：冬至到，吃水饺，还有关于该节气的诗词和影视作



品。借此机会国际学院全体留学生共同举办包饺子比赛，以
丰富学生的大学生活，提高集体的凝聚力，增加留学生对国
际学院的归属感。

二.活动目的：

1.弘扬中国的传统文化。

2.冬至不仅是一个传统节日，对我们的学生来说也是一个增
强学生之间团结友谊的良好时机。

3.让同学们了解和熟悉我国的传统习俗，并让大家感受到节
日的温暖。 4.丰富同学们的大学生活，增进同学们的友谊，
培养同学们的团队合作精神，增强班级凝聚力。

5.培养同学们的动手能力，以感受“自己动手，丰衣足
食。”的乐趣。6.借此次活动机会缓解临近期末考试的紧张
压力，放松一下同学们的心情，以更好地备战期末考试。

三.活动主题：

一包一煮一世界 一汤一饺扬中华

一包山水五千年 一咬五味沁脾鲜

活动标语: 冬至了, 你包饺子了没? 四.活动时间：

博仁美食广场

六.活动对象：

湖北科技学院国际学院全体师生

七.活动流程：



前期准备：

1.国际学院工作人员联系美食广场负责人商讨此次包饺子活
动的相关事宜（包括材料以及所用工具）。

2.班委在同学间采取多种多样的方式进行宣传。如提前放风
我们冬至日要包饺子的意愿，并向同学们征集自己喜欢吃的
水饺馅料等等（考虑国际学院留学生主要组成为xxx，水饺馅
料主要为牛肉和蔬菜）。

3.统计好参加此次活动的同学人数（统计过程只统计不参加
活动的同学，且只统计人数，不追究个人）。

4.开班委会对此次活动安排进行详细明确的分工，并广泛讨
论此次活动的形式及细节方面问题。

5.活动当天所有班委要至少提前半小时到场，对场地进行简
单的装饰（包括悬横幅标语等），并将活动所需用品提前分
组放置好。 6.活动当天在显眼处放置好肥皂等清洁用品，确
保卫生安全。

活动期间：

1.组织委员结合实际到场人数，将所有同学分为6~8组（每组
中都要有男女搭配）。

2.生活委员邀请美食广场工作人员给同学们讲解并演示包饺
子的方法，技巧和注意事项。

3.同学们进行初次自我尝试，以小组为单位，组内成员通过
相互交流学习合作的方式熟悉包饺子的基本流程。

4.评比结果及时公布，评选出包饺子最快的一组同学颁
以“快手奖”，包的速度稍慢但质量明显要好的一组同学颁以



“巧手奖”。 5.小组之间相互交流切磋学习，在活泼，热情
的氛围中完成整个包饺子过程。同时在此期间每组挑选出2枚
最优美，最别致，最独特的水饺，参加“最美饺子”的评比。
评选过程同上。

6.包饺子过程彻底结束后，由各班班长带领同学们先整理活
动工具及场地，并及时将工具完整归还给美食广场工作人员。

活动结束后所有班委留下打扫卫生并回收班内装饰用品，其
他同学自愿。

广告策划与创意考试答案篇五

活 动 策

1 冬至-

划 书

冬至包饺子策划书

一：活动背景

冬至包饺子是中国许多地方的传统习俗。新一届数学系学生
会不知不觉地走过了风风雨雨的半年，在这半年来我们一起
经历了迎新晚会，校运动会，数学物理联谊会等多项活动。
终于冬至到来了，我们数学系学生会一家人轻松坐下来感受
这寒冬里的温暖的时候到了。

家放松心情，缓解压力，让大家用轻松的心态，来对待即将
到来的考试。

三：活动主题:



冬至－我们在一起

四：活动对象：

数学系学生会全体人员

五：活动时间：

2013年12月15日下午

六：活动地点：

员工餐厅（炮楼）

七：活动内容

提前分三组，分别负责和面、擀面皮、包饺子。1)各组按之
前的分组就位，负责好自己的工作。2)饺子包好后，将饺子
给工作人员煮熟。

3)送温暖：盛好煮熟的饺子，派人端给工作人员，感谢他们
提供场地。

八：工作安排

1）由生活部负责联系活动场地，购买所需材料。2）由个部
门部长统计活动到场人数。

3）各部每人交十块钱（用于支付包饺子费用）最后统一由各
部部长交给秘书处。（周三前）

4）纪检部负责借案板、擀面杖。

5）由生活部负责划分各组在餐厅的座位。



6）最后，由纪检部清点工具，各部将场地卫生打扫好方可离
场。

九：注意事项

1）外面冷餐厅内热，从冷环境到热环境时戴眼镜的同学要小心
“液化”带来的不便；

4）吃时细嚼慢咽，小心饺子里面可能“好礼”;3

5）我们在一起的第一个冬至，“一个也不能少”呀，确实确
实去不了，事先通知； 6）注意准时到场。

数学系学生会生活部

冬至包饺子活动总结

——好吃不过饺子，温暖不过集体

为了增强大学生的思想教育，加强同学之间的团结与交流，
我系学生会在2013年冬至来临之际，组织了一次别开生面的
包饺子活动。本次活动由我数学系学生会生活部组织，13级
学生会成员参与。


