
最新广告策划创意费用一般是多少 创意
广告策划的条件和技术(模板5篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？以下是
小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

广告策划创意费用一般是多少篇一

1、创意策划的基本原理：

2、创意策划的重要条件：

(1)创意策划形成的前提——动机、目的;

(2)创意策划形成的基础——知识积累;

(3)创意策划方法的过程——选择性、可变性;

(4)创意策划实现的关键——联想、假设;

3、创意策划的定律：

创意策划=条件+技术

3、创意策划的种类：

(1)超序相干法——天马行空法;

(2)拉线相干法——巨蜘蛛吐丝法;

(3)超大系统法——万花筒法;



(4)非系统法——王子创意法;

(5)创意原子弹——创意裂变法;

(6)氢弹创意法——创意大聚变风暴法;

(7)意场感应法——上山下乡法;

(8)创意魔牌——创意游戏法;

(9)集中导向法——综摄法;

(10)头脑风暴法——“bs”法;

4、创意的制造过程(心理操作过程)：

(1)提出问题：掌握问题产生的途径，增强问题意识，列举属
性，寻找缺点和希望点，产生好奇心。

(2)确定问题：确定问题的目标、中心、焦点、动机、目的。

(3)寻找资料和有关资料的积累：围绕目标、动机，搜索与创
意动机有关的资料。

(4)弄清问题：搞懂问题的表述形式，找出问题的框架和细
节(聚焦目标、分化问题、把握要点、扩展重点)，寻找问题
的新表述形式。

(5)生成思路和选择思路。

(6)进行思考组合。

(7)创意生成、总结及实施。



广告策划创意费用一般是多少篇二

(一)创意主题：

健康邀您传递爱——健力宝

(二)创意表现：

盛夏，夜晚，11点，房间狭小，灯光昏黄，没有风扇，儿
子17岁，高三，在埋头复习功课，汗水由鬓角划过脸颊，渗
透了他的衣服。这时爸爸左手拿了一把芭蕉扇，右手拿了一
瓶健力宝，走了进来，一边给儿子扇扇子，一边把健力宝放
在儿子的面前。儿子抬头，四目相对。父亲的眼里充满了无
限的怜爱，儿子的心里却像打到了五味瓶，翻江倒海。但他
们的眼里都在闪烁着同一样东西——亮晶的液体。

某某年后，父亲，蓝色制服，头发花白，两腮胡渣。晚上七
点，下班，他一手扶着腰，步履蹒跚，想要坐下来歇歇。在
空荡荡的房子里，他看到了儿子的照片，正出神。

伴随着一声“爸”，门被打开了。儿子提着两提健力宝，西
装革履，四目相望……

广告策划创意费用一般是多少篇三

甲方：

乙方：

根据《中华人民共和国合同法》及国家有关法律、法规的规
定，甲、乙双方在平等、自愿、公平、诚实信用的基础上，
经友好协商，就甲方委托乙方制作 项目，签定本合同，并共
同遵守。



一、制作内容

注：以上金额已经包含制作费、运输费、安装费及其他费
用(未尽事项见附件)

二、合同期限：

乙方应于甲方支付首付款日__日内向甲方提供设计图，设计
图经甲方确认后__日内开工备料，至 年 月 日前制作安装完
成，工作周期 日。

三、合同金额及付款方式

(一) 本合同总金额为：人民币 元(人民币大写 元整)。

(二) 付款方式：本合同按以下方式分 次付款：

1、合同签定后，计人民币元，作为首付款，乙方开始进行合
同内容制作;

2、合同签定后，计人民币元;

3、乙方制作、安装完成后，经甲方会同乙方验收合格后合同
所余款项，计人民币 元;

4、以上付款甲方以 ____的方式支付，乙方在收到以上款项
时须向甲方开具国内等额有效发票，若乙方不能提供国内有
效发票，甲方有权代扣代缴税金。

四、验收标准：

项目制作内容、材质按第一条或合同附件约定为准，验收质
量以达到甲方认可效果为准。

五、违约责任



(一) 甲方应按合同规定付款，如延期付款，每延期一日按应
付款金额的 ‰向乙方支付违约金，延期付款超过 日乙方有
权停止工作或终止合同。

(二)如因乙方原因造成未能按期完成制作内容，每延期一日，
乙方按合同总额的 ‰向甲方支付违约金;延期超过 日甲方有
权终止合同并要求乙方赔偿因延期交工造成的损失。

(二) 甲方应在合同签定后 日内向乙方提交设计所需的全部
图文资料并承担资料的真实性责任。

(三) 甲方对已经签字认可的或正在制作过程中的设计稿有权
利提出修改意见，但应承担由此引起的费用，并相应顺延工
作时间。

(四) 乙方有义务为甲方的知识产权保密。

(五) 如因乙方制作质量未达到设计标准，甲方有权终止本合
同，乙方应退还甲方预付的全部制作费，并承担合同总金额
的______%的赔偿金;甲方也可以根据具体情况与乙方协商解
决，甲方有权酌情扣费，并要求乙方对因此而造成的损失进
行赔偿。

六、不可抗力条款

由于不能预见、不能避免和不能克服的自然原因或社会原因，
致使本合同不能履行或者不能完全履行时，遇到上述不可抗
力事件的一方，应立即书面通知合同其他方，并应在不可抗
力事件发生后十五天内，向合同其他方提供经不可抗力事件
发生地区公证机构出具的证明合同不能履行或需要延期履行、
部分履行的有效证明文件。由合同各方按事件对履行合同影
响的程度协商决定是否解除合同、或者部分免除履行合同的
责任、或者延期履行合同。



七、争议的解决

凡因执行本合同所发生的或与本合同有关的一切争议，合同
双方应通过协商解决;协商不成，任何一方均可向_______人
民法院起诉。

八、其它

(一) 本合同附件“项目工作要求及费用明细”与本合同有同
等效力，双方在签订本合同时也应在附件上签字盖章。”

(二) 本合同如有未尽事宜，经双方友好协商，可另行签订补
充协议，补充议与本合同具有相同的效力。

(三) 本合同一式 份，甲、乙双方各执___份，均具同等法律
效力。本合同自双方签字并盖章之日起生效。

特别条款：在与本协议相关的任何洽商、谈判、协议签订、
协议执行的各个环节中，如果乙方以任何非正当形式腐蚀甲
方人员，则甲方有权立即终止本协议，并保留向乙方要求经
济赔偿和追究法律责任的权利。

甲方(公章)：_________乙方(公章)：_________

法定代表人(签字)：_________法定代表人(签
字)：_________

_________年____月____日_________年____月____日

广告策划创意费用一般是多少篇四

在中国，嘉里粮油(隶属马来西亚华裔创办的郭兄弟集团香港
分公司)旗下的“金龙鱼”食用油，来一直以绝对优势稳居小
包装食用油行业第一品牌地位。



调和油这种产品是“金龙鱼”创造出来的。当初，金龙鱼在
引进国外已经很普及的色拉油时，发现虽然有市场，但不完
全被国人接受。原因是色拉油虽然精练程度很高，但没有太
多的油香，不符合中国人的饮食习惯。后来，金龙鱼研制出
将花生油、菜籽油与色拉油混合的产品，使色拉油的纯净卫
生与中国人的需求相结合，使得产品创新终于赢得中国市场。

为了将“金龙鱼”打造成为强势品牌，“金龙鱼”字品牌方
面不断创新，由最初的“温暖亲情，金龙鱼大家庭”提升
为“健康生活金龙鱼”，然而，在多年的营销传播中，这
些“模糊”的品牌概念除了让消费者记住了“金龙鱼”这个
品牌名称外，并没有引发更多联想，而且，大家似乎还没有
清楚地认识到调和油导师是什么有什么好。

，“金龙鱼”又一次跳跃龙门，获得了新的突破，关键在于
其新的营销传播概念“1：1：1”。看似简单的“1：1：1”
概念，配合“1：1：1最佳营养配方”的理性诉求，既形象地
传达出金龙鱼由三种油调和而成的特点，又让消费者“误以
为”只有“1：1：1”的金龙鱼才是最好的食用油。

十年磨一剑，金龙鱼在20才让中国的消费者真正认识了调和
油，关键在于找到了一个简单的营销传播概念。

广告策划创意费用一般是多少篇五

乙方：_________________

甲、乙双方本着平等合作、互惠互利的原则，经友好协商，
就甲方委托乙方作为“ ___________” 的策划推广(包括广
告创意、设计、制作、发布代理，以及营销、招商、推广的
计划、策略、提案)事宜，达成如下一致协议：

1、 合作范围



甲方委托乙方作为“ ______________”(以下简称“项
目” )的策划推广，全权负责本项目的广告创意、设计、制
作、发布代理，以及营销、招商、推广的计划、策略、提案
等合作事宜。

2、合作期限

委托期为 __________年 _____月 ______日至 ____________
年 ________月 _____日。本协议合作期限届满前一个月，经
协商同意，双方可续签合作协议。

3、广告投放总额

本协议合作期间，本项目广告投放总额不低于 ___________
万元人民币。

4、工作内容

5、双方责任与权力 甲方的责任和权力：

6、收费条例

7、知识产权

本合同所完成之成品或所确认之设计稿件，在所有款项结清
后，其所有权归属甲方所有。在所有权归甲方后，乙方仍有
权未经甲方同意，用所设计之作品参与公益、专业、行业或
各类组织机构的竞赛评比活动。但乙方不得用于除此之外的
其他目的与事项。

8、违约责任

9、 中止合作的条件

任何一方违反本协议或各分项目合同各项规定的，对方有权



书面通知对方予以及时纠正;如一方不能及时纠正，则另一方
有权中止本协议或各分项合同的执行。

10、其他

甲乙双方可在协商一致情形下，以附件形式补充其他条款。

本协议与附件未尽事宜，双方协商解决，协商不成，任何一
方可提交_________市仲裁委员会仲裁。

本协议连同附件一式二份，双方各执一份，具有同等法律效
力。本协议自双方签约日期起生效。

甲方：____________

乙方：______________

签定日期： _________年____ 月 ______日


