
最新反向伞创业计划书(优质5篇)
计划是指为了实现特定目标而制定的一系列有条理的行动步
骤。计划可以帮助我们明确目标，分析现状，确定行动步骤，
并制定相应的时间表和资源分配。这里给大家分享一些最新
的计划书范文，方便大家学习。

反向伞创业计划书篇一

第一段：引言（大致200字）

在当今竞争激烈的商业环境中，创新和创业精神成为了成功
的关键要素。为了培养学生的创新意识和市场竞争力，许多
大学和商学院推出了MBA创业课程，其中一项重要的任务就
是撰写创业计划书。通过创业计划书的撰写，学生能够梳理
和完善自己的商业理念，了解市场需求和机会，并思考如何
将理念变为现实。在本文中，将分享我在撰写MBA创业计划
书过程中的心得体会。

第二段：理念和市场分析（大致200字）

撰写创业计划书的第一步是明确自己的商业理念和目标。这
需要认真分析当前市场需求和竞争态势。在我的创业计划书
中，我定位于餐饮行业，并选择了一个快速增长的细分市场。
通过研究相关数据和市场调查，我证实了市场的巨大需求潜
力和行业的增长趋势。这个过程让我认识到，市场分析是创
业成功的关键，必须深入了解细分市场的趋势、竞争对手的
策略和消费者的行为。

第三段：商业模式和运营策略（大致300字）

商业模式是创业计划书的核心，它反映了创业者的商业逻辑
和盈利模式。在撰写创业计划书的过程中，我逐渐明确了自



己的商业模式，并展示了其可持续性和竞争优势。经过深入
思考和商业模型的迭代，我不断完善我的商业模式，明确了
产品定位、目标市场和渠道策略。同时，我也分析了运营策
略，包括供应链管理、人力资源和营销战略。这个过程让我
深入了解了创业者所面临的运营挑战和管理要点，并学会了
从多个角度考虑问题。

第四段：财务计划和风险评估（大致300字）

撰写创业计划书不可避免地需要进行财务计划和风险评估。
在我的创业计划书中，我制定了详细的财务预测，并进行了
风险分析。通过财务计划，我能够更好地了解盈利能力和资
金需求，并进行合理的资金规划。而风险评估则是对创业计
划中的潜在风险进行系统分析和评估，包括市场风险、竞争
风险和技术风险等。经过这个过程，我更加明确了自己的财
务目标，并学会了合理规避和管理潜在风险。

第五段：结语（大致200字）

通过撰写MBA创业计划书，我深刻体会到创业的意义和挑战。
这个过程不仅让我学会了将商业理念落地，同时也培养了我
的系统思考和商业分析能力。撰写创业计划书过程中的反复
修改和迭代，也让我更加珍惜耐心和坚持不懈的品质。在未
来的创业之路上，我将继续运用这些经验和教训，发挥自己
的创新潜能和实践能力，为实现自己的创业梦想而不断努力。
创业不仅仅是一个机会，更是一种责任和使命，我将全力以
赴地追寻自己的创业之路。

反向伞创业计划书篇二

1、 企业名：港式茶餐厅

2、 行业类型：餐饮业



3、 组织形式：个体工商户

主要经营范围：自己家乡的县中心，这里是人流的中心集合
处

4、 经营地点：福建省安溪县

面积：占地大概150平方米

选择该地点的理由：因为县中心处没有一间茶餐厅，该地点
是人流车流的集中地带，交通方便，市场前景非常广阔。

5、 创业者的个人情况：

姓名：王艺雅

性别：女

年龄：20

文化程度：大学

相关工作经历：曾经在餐厅里打工，懂得一点怎样经营，但
在日后的日子里本人会增加社会实践的，学习与这方面的知
识的。

我是一名即将毕业的大学生，专业是管理专业，从小对经营
方面感兴趣，而且家里也经营茶叶。现在将要大学毕业，工
作不好找，想凭者自己对经营的爱好和向往，一直希望在自
己的家乡开一间茶餐厅，用此来发展自己。我的家乡盛产茶
叶，这使我从小对茶有着一种特殊的情感，而且现在有很大
关于茶的食品逐渐发展起来，使我对此产生极大的兴趣。根
据本人的经验，资金情况及对当今社会的了解，决定要谨慎
从事，三思而后行，因为这有非常大得风险，加上自己的经
验不足。



随着居民生活水平的不断提高，追求环保，追求健康已成为
一种生活时尚。茶的很多功能都有助于身体健康。绿色食品
可以保证人们的身心健康，顾客至上，这是我们的宗旨。

随着经济稳定快速增长，城乡居民收入水平明显提高，餐饮
市场表现出旺盛的发展势头。目前我国的餐饮市场中，正餐
以中式正餐为主，西式正餐逐渐兴起，但目前规模尚小;快餐
以西式快餐为主，肯德基、麦当劳、必胜客等，是市场中的
主力，中式快餐已经蓬勃发展，但当前尚无法与“洋快餐”
相抗衡。相比洋快餐专业化、品牌化、连锁化的成功营销模
式。中式餐饮发展显然稍逊一筹，如何去占领那部分市场，
是我们需要解决的`问题。

随着人们对自身健康及食品安全关注程度的提高。而洋快餐
油炸、高能量为主的食品长期食用导致肥胖等问题曝光后。
饮食安全成为一个热门话题?如何给消费者一个放心安全的饮
食，成为餐饮业今后发展的主题。可以预见运用环保、健康、
安全理念，倡导绿色消费将是今后餐饮业的发展趋势。绿色
餐饮的提出其实也是社会文明程度的进步，是一个新的餐饮
文化理念。在未来几年内，我国餐饮业经营模式将多元化发
展，国际化进程将加快，而且绿色餐饮必将成为时尚，这无
疑给投资绿色餐饮业带来了契机。

1、市场前景：茶餐厅是一个相对高级的餐饮场所，中餐包括：
粥、粉、面、饭、点心、小食、炖品、烧烤、卤菜、小炒、
火锅等;西餐包括：韩国料理、日本料理、法国料理等，适合
追求生活品位的年轻人、情侣、商务人士、大学生等。优质
多元的菜品搭配，加上会员管理制度和一定的营销、推广活
动，这是一个利润空间高、投资回报快的项目，目前已受到
许多有意进军餐饮业的投资者的高度关注。

2、投资标准及回报：



反向伞创业计划书篇三

本创业计划书是关于在大学附近开设一家自行车租赁行的方
案。此自行车租赁行类似于出租车公司。其主要业务是对外
出租自行车，目标市场是在校大学生，以租金为其主要利润
来源。本出租行首先采取个体户的经营方式。但是有自己的
品牌商标，价值理念。在资金等条件成熟后将会组建公司并
实行连锁经营方式。总体战略目标是：“立足本地，树立品
牌，步步为营，扩大规模，走向全国”。

1、可行性分析

曾经一度兴起的大学城建设高潮造就了中国大学的集中化，
规模化现状。许多大学占地面积相当可观，建一所大学动辄
就是上千亩地，如果是大学城，几个大学加起来面积甚至超
过万亩。如此大的校园必然带来学生的交通问题，学生从宿
舍到餐厅、图书馆、教室等校园的其它地方步行十多分钟都
是很有可能的。如果在大学城中，即便是紧邻的两个校园，
步行来回恐怕也要至少半个小时。又累又浪费时间，这种状
况给学生带来了很大的不便。但是如果有辆自行车，那么大
学生可以2分钟到教室，3分钟到图书馆，5分钟到旁边的学校
找同学，10分钟到附近的丹尼斯超市，周六周日可以叫上几
个哥们儿去郊游，也可载上女友去野餐……的确，一辆自行
车能给大学生活平添许多精彩。那么买辆自行车(二手的或全
新的)也许是个不错的选择，但是大学生都知道，在大学里丢
自行车是司空见惯的事。大部分学校都不设看车的，有的甚
至连车棚都没有，宿舍又禁止放自行车，大学生只能看眼睁
睁的看着自己的爱车在露天的停车处风吹日晒了。需要自行
车，而有了车却又有诸多麻烦，这样的两难该怎样解决?经过
分析我们发现，事实上，大学生的真正需要不是自行车而是
自行车带来的方便，自由，洒脱，张扬，浪漫……那么自行
车出租服务无疑会解决这个问题，只要一两元钱就能尽情的
放飞心情，自由的释放生命，而且又没有自行车存放保管的
问题。大学生有需求，自行车租赁行又能满足这种需求，这



就是自行车租赁行产生的条件。同时，中国有一千多所高校，
上千万在校大学生，其潜在市场规模是相当可观的，即便是
只能占领三分之一的市场，也能取得可观的回报。这是自行
车租赁行的市场条件。所以从理论上讲，开设自行车租赁行
的基本条件已经具备。

注：以上只是从主观出发分析出的结论，但事实上，大学生
是否真有这种需求，如果有，有多强烈仍需做深入细致的前
期市场调查研究。但由于时间原因此项工作暂未实施。

2、产品分析

出租自行车是一种服务型的产品，目前市场上几乎不存在这
种服务，尤其是品牌化，专业化，规模化的根本没有。

3、竞争分析

目前在市场上很少看到提供出租自行车服务的组织，有的也
是旅游景点设立的小摊或者是修理自行车的附加提供这种服
务，诸如此类的小摊贩皆不成规模，没有发展愿望，根本不
具备竞争力，且又远离校园，市场竞争更无从谈起，所以面
向大学生出租自行车仍是一个空白市场。

4、宏观环境分析

目前大学城建设已成规模，社会对教育的重视程度在加大，
政府对教育的支持力度也在加大，许多大学都在扩建。随着
中国高等教育的发展，在校大学生的人数在逐年加大。自行
车是在校大学生的主要交通工具。宏观环境有利于自行车租
赁行的开设。

1、机会与威胁

面向大学生出租自行车的业务尚无企业涉及，仍是一个空白



市场，这是最大最有利的机会;但另一方面，由于开设自行车
租赁行的成本小，硬件要求低，进入市场难度小，如果营利
状况良好，就很容易被效仿，而且此租赁行是小规模的个人
创业，受资金条件的制约，短时间内不能占领所有市场，所
以很可能被后期的.跟随者或效仿者吞食大部分市场，这是最
大最严重的威胁。

2、优势与劣势

由于创业者本身是大学生，所以接近大学，清楚的了解大学
生的需求心理，容易找到大学生的心理诉求点。这是最重要
的优势;另一方面，大学生创业社会经验不足，创业资金短缺，
发展速度慢，市场很容易被抢占，这是最大的劣势。

3、对策分析

考虑到容易被模仿的威胁，因此在条件成熟后应抓住时机尽
可能快的扩大规模占领市场，在初期应采取快速渗透的市场
营销策略。另外，要塑造品牌，走品牌化道路，虽然产品容
易被复制但品牌却不能复制，品牌中包含的精神理念更不能
被复制。

一年内建立在本大学的地位，两年后在本地大学城开设分店，
五年后在本地所有条件具备的高校开设分店。再巩固一年时
间时间后注册公司，随后实行连锁经营。

五、市场营销策略

目标市场：在校大学生

价格：采取渗透定价策略，以低价吸引顾客，迅速占领市场。

产品定位：大众型，经济型，便捷型的服务



配销渠道：专营连锁店

提出一个口号：let’sfly，freefly一起飞，自由地飞(待定)

设计一个标志：(有待制作)

塑造一个品牌：随心

形成一种精神：我们追求自由奔放，个性洒脱，我们健康阳
光，快乐潇洒;我们重感情，跟哥们儿一起疯，一起笑，为了
哥们儿的难处而大醉，然后抱在一起痛快的大哭;在别人面前，
我们有许多彼此才知道的典故和笑话。我们飞，一起飞，自
由地飞，我们追求一种自由洒脱的生活。

反向伞创业计划书篇四

创业是一门艺术，也是一门学问。在大学期间，我们有幸参
与了一场创业计划书的比赛，通过研究市场、制定计划书、
团队合作等环节，我们深刻体会到了创业的辛酸与快乐。下
面我将用五段式的文章结构，来分享我对于创业计划书学生
心得体会的思考和感悟。

第一段：创业的机会与挑战

在大学期间，我们学习到了各种各样的知识，积累了一定的
专业素养。而创业计划书的比赛给予了我们一个展示自己才
能、付诸实践的机会。然而，创业不仅仅是机会，更是挑战。
我们需要根据市场需求进行市场调研，分析竞争对手，寻找
出路。同时，我们也需要解决资金和人才的问题，以及在未
来的市场风险等因素。创业计划书的编写过程也让我们逐渐
认识到了创业带来的巨大压力和责任。

第二段：团队合作的重要性



创业计划书的编写需要团队的协作和合作，每个人都有自己
的职责和任务。在这个过程中，我们深深认识到团队合作对
于创业来说是多么的重要。只有通过团队成员之间的有效沟
通和协作，才能更好地凝聚团队的力量，共同促进项目的进
展。同时，团队成员之间的互补和信任也是团队能够持续发
展和取得成功的关键要素。

第三段：市场调研的重要性

市场调研是一个创业计划书中至关重要的环节。通过市场调
研，我们能够了解市场的需求和趋势，分析竞争对手的优势
和劣势，从而为我们的创业项目制定出更有竞争力的计划。
在市场调研的过程中，我们亲自走访市场、调查潜在消费者
的需求，并对调研结果进行严密的统计和分析。通过这个过
程，我们不仅提升了我们的市场分析能力，也深刻认识到市
场调研对于创业的重要性。

第四段：创意的创新与实施

创业计划书的另一个重要环节是创意的创新与实施。在我们
的创业计划书中，我们将我们的想法与创意进行了详细的叙
述和整理，并通过市场调研来验证其可行性。我们还在实施
阶段制定了详细的计划和时间表，确保我们能够按时完成项
目进展。在这个过程中，我们不断思考和挖掘创新的点子，
通过团队的讨论和合作，不断完善和改进我们的创意。

第五段：心得体会与展望未来

通过参与创业计划书的比赛，我们不仅仅是为了获得好的成
绩，更是为了提升自己的能力和素养。在这个过程中，我们
学到了很多专业知识和技能，也培养了创业的思维和能力。
我们意识到创业并不仅仅是敢想敢干的事情，更是需要有一
定专业知识和技能的支撑。未来，我们将继续努力学习和实
践，不断提高自己的创新能力和创业能力，为未来的创业之



路打下坚实的基础。

通过这篇1200字的文章，我们能够看到在创业计划书学习中，
我们面临了机遇和挑战，进行了团队合作，做市场调研，创
新创意，对创业有了更深入的理解。这将为我们今后踏上创
业之路提供宝贵的经验和启示。创业不仅仅是一个挑战，更
是一个充满机遇和激情的旅程。通过参与创业计划书学习，
我们将成为更加富有创造力和创新能力的创业者。

反向伞创业计划书篇五

这是一个实用的创业计划，适用于所有想创业的人。

xx生物科技开发有限公司生产的新一代营养调味品上市了，
这是一个具有很大市场空间的商机，这个生意可以从很小做
起，也能做的很大，因为千家万户都要用调味品。200元可以
请人吃一顿一般的饭，酒后谁也不再记得；200元能买一条的
烟，烟雾散去，索然无味；200元甚至都买不了一瓶化妆
品……可这200元，就是你的创业资金，你就从200元开始，
走向你意想不到的辉煌。

目前我国的调味品市场，主要是以味精类产品为主，更新换
代的产品已经有几十年了，主要是鸡精类产品，国外公司正
在分纷纷涌入中国，抢夺调味品市场，尽管这类产品利润空
间较好，但市场空间已经很小。我公司就是在这种情况下，
研制出用生物技术生产的新一代调味品，属于“营养调味系
列”产品。其特点是在品尝美味的同时，获得营养和健康，
是未来很有竞争力的一代产品。

这样的产品是不是贵呀，并不是很贵。我们能做到让普通百
姓能接受，创业计划里的产品，是我们价位最低的一款产品，
10克装的一袋，市场销售只要一块钱，它比普通味精要鲜3.5
倍以上，而且保持了海鲜的特有鲜味。只要用一次，就留下
深刻印象，就要再找这个产品。家庭可以用来包饺子、炒菜、



凉拌、开汤、火锅、炖豆腐、炖酸菜、腌制各种咸菜，用量
比味精要少的多，开一个汤用1克就行，3个人包一回饺子，
用3克就行。经济实惠，市场广大。

本产品系新一代营养调味品，选用优质海洋鲜虾、蟹、蛤为
原料，用现代高科技生物工程技术，提取其营养成分，运用
现代工艺精制而成。不仅保持了海鲜原有的纯正鲜味，还富
含多种蛋白质、氨基酸、多肽物质、各种微量元素、矿物质。
本产品不添加防腐剂、香精和色素。能让你在品尝海鲜美味
的同时，获得大量营养，烹饪中耐高温，而且能保持鲜味持
久绵长，是当今调味品中的精品，特别适合高级酒店和现代
家庭烹饪之用。

本产品经过国家有关部门检验通过，有市场qs准入证书，完
全符合国家食品安全要求，正在办理专利申请和国家有关部
门推荐产品。

首先要给你配的是最小包装的品尝型产品，10克装，1块钱1
袋，人人都能消费起，人人都想尝尝鲜。用3—5个月时间
（或者更短），让你周围有人都知道这个产品，都尝过这个
产品，忘不了这个产品。

可以赶集，在集市上销售。可以给豆腐房配货，在卖豆腐时
一起卖。可以给卖其它相关产品的商家配货，实现连带销售。
只要能赚钱，你就会有很多的销售方法。

你直接销售，1袋有3毛钱的利润，你给别人配货就应该让利2
毛给人家，你就是小批发了，完全靠量来赚钱，会比零售赚
更多的钱。

当然你也可以做网络销售，开网店，也是很好的销售方法。

200元购商品：140元（7折进货，200袋，三种产品“虾
精”“蟹精”“蛤精”任意选择）



运费：10元

买一个手提式喇叭：20元（用方言录音，就不用天天喊了）

印一个宣传画：30元（要摆摊的话，得有个好形象。图由公
司设计，你自己选择。）

五、不断努力扩大业务

3个月的品尝期后，许多人在想，有没有大一点的包装呢？公
司已经为你准备好了，有80克的包装，再大还有300克的包装，
以后还要出更大的包装，以满足百姓的需要。这时候你的200
元已经资金已经成倍的增长，可以研究地区的代理批发业务，
到那时，我们还会给你更大的利润空间。努力吧！200元创业
计划，就从200元开始，创造你人生的辉煌，也许你就是未来
地区的首富，也许这就是你一生的事业。


