
最新媒体宣传专题策划方案(通用5篇)
为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。怎样写方案才更能
起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？以下是小编给大家介
绍的方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

媒体宣传专题策划方案篇一

20xx年11月7日——14日

xxx院内

xxx副组长：xxx组员：xxxx

分为“宣传教育、消防讲座、应急演练、排查隐患”四项内
容。

(一)宣传教育：

1、消防知识展(以防火、灭火、救灾、自救等为内容制作宣
传展板，活动期间摆放在车场内，教育司机及员工)。

2、趣味有奖竞猜(以消防安全为内容进行猜谜游戏，员工和
司机都可以参与)

3、日常悬挂条幅等(消防练兵防火情火眼金睛查隐患)

(二)排查隐患：11月7日，安全部、办公室指派专人对公司所
有消防器材，进行大检查;对各个办公室及办公区域进行排查。
将检查报告和排查结果提交总经办，发现隐情立即制定整改
方案，实施整改。



(三)消防培训：11月8日，邀请集团安委会领导(或消防队专
业人员)来公司，为全体员工进行消防知识培训讲座。

(四)消防演练：11月9日，由保安、公司管理人员、司机组成
三队进行现场竞技。组织全体员工及当天例会学习司机参观。

通过寓教于乐的形式加强员工及司机防火意识，同时通过全
面检查，做好冬季防火措施，保护企业财产。另外，借助全
国消防日作为企业宣传点亮对外宣传。

1、对外：以行业媒体为主，积极向社会媒体投稿，争取上稿
量;

2、对内：向行业主管、集团上报信息。制作宣传展板及条幅
等。

媒体宣传专题策划方案篇二

防范火灾风险、建设美好家园

20xx年11月1日至30日。

为保证“119”消防安全宣传月各项活动的落实，成立佛山市
南海区住房城乡建设和水利局住建水利系统“119”消防安全
宣传月活动领导小组，工作小组组长由我局叶新局长担任，
副组长由副局长黄玮瑜、丘立翰、关胜和总工程师黄友波担
任，局工程质量安全监管科、燃气发展和监管科、物业管理
科、住房保障和房屋管理科、水利规划建设科、水利工程管
理科、供排水管理科，区建筑工程施工安全监督站相关负责
人担任成员。领导小组负责组织和指导全区住建水利系统开展
“119”消防安全宣传月活动。

(一)高度重视，加强领导。各各镇(街道)国土城建和水务局、
市政管理部门、房管部门要高度重视“119”消防安全宣传月



活动，结合冬季火灾特点和地方实际制定活动方案，推动行
业系统落实消防安全主体责任。

(二)扎实推进，强化宣传。各镇(街道)国土城建和水务局、
房管部门，各有关单位要围绕“防范火灾风险、建设美好家
园”的活动主题，以新兴及传统媒体宣传、led显示屏、横幅
等多种形式，广泛宣传住建水利领域消防安全知识，营造全
民参与消防宣传的声势。

(四)认真总结，加强报送。各镇(街道)国土城建和水务局、
市政管理部门、房管部门，区建筑工程施工安全监督站，区
水利水电工程质量监督站在宣传月活动结束后，要及时总结
经验、提炼亮点，进一步固化消防宣传成效，形成工作长效
机制，并于11月2日前报送“119”消防安全宣传月活动实施
方案，11月27日前报送宣传月活动总结至我局。

媒体宣传专题策划方案篇三

为贯彻落实上级相关文件与会议精神和要求，进一步增强师
生消防安全意识，提高师生火灾逃生自救能力，制定本方案。

预防火灾事故发生保障生命财产安全

20xx年11月6日-30日

1、召开一次全体教职工参与的消防安全培训会，部署安排，
消防培训;

2、学校统一制作演示文稿，开展一次主题班会活动;

3、进行一次教职工参与的灭火培训和灭火演练;

4、开展一次全校师生参与的消防疏散演练活动;



5、分班办一期消防安全知识宣传专题板报(开辟一块版);

6、进行一次消防安全检查;

7、完成安全教育平台“20xx年‘119’消防安全教育专题”活
动。

1、学校统一部署安排，在全体教职工大会上作具体安排;

2、全体教职工都要积极参加本次活动;

3、各部门安全负责人要积极认真做好消防隐患排查与整改并
做好记录;

5、学校对各班开展主题班会情况进行拍照检查，对板报宣传
情况进行检查评比;

6、学校收集活动材料并按照要求归档。

注：如上级有新要求，本方案将以上级文件、会议要求为准。

媒体宣传专题策划方案篇四

主线：通过“金木水火土”五行元素串联整个宣传片。

关键词：五行、精彩、生活。

影片主体共分三部分：

一、总体概括，引出五行宿城说。大画面大全景，春夏秋冬
瞬息万变不离宿城。

二、按五行顺序，逐一表现宿城概况、优势、实力等。风生
水起自天成，画面由“水”入手，水生木生火生土生



金，“金”收尾，即以宝地宿城结尾。

三、总结，憧憬美好未来。引用五行说法，三线之间，是为
美好宿迁人间。

1分镜故事版镜号分镜画面画面说明字幕解说词1日出过程(不
需要全出)古往今来曰“世”。

2潮汐上下四方曰“界”。

3宿城城市全景掠影宿城，一个浓缩的真实世界。城市宣传片
策划方案镜号分镜画面画面说明字幕解说词4城市四季变幻这
里，春夏秋冬，分时化育。

4城市生活大场景金木水火土，万物相生。

5镜号分镜画面画面说明字幕解说词

6从宿城的河流、(骆马湖，洪泽湖京杭等)湖水到雨天(镜头
由远及近、由大及小表现形式可带女演员)宿城区是宿迁的主
城区、座下区，全市政治、经济、金融、交通与文化中心。

7从宿城的河流、(骆马湖，洪泽湖京杭等)湖水到雨天(镜头
由远及近、由大及小表现形式可带女演员)风生水起自天成。
水。恬淡。干净。完满。水，照见最初的宿城。

8镜号分镜画面画面说明字幕解说词8植物生长过程特写到宿
迁生态环境掠影水曰润下而生木。

9宿迁古迹建筑掠影宿城，自古被誉为“第一江山春好
处”、“华东的一块净土”，10宿迁生态环境掠影净洁的土
地，源于冥冥中绵绵密密的自然生长力。

10透露着古老的生态气息和巨大张力。



11画面定格大树或树林(仰拍)并淡出

12镜号分镜画面画面说明字幕解说词12城市车水马龙、川流
不息木曰曲直而生火。

13立体交通(3d)天人合一的空间里，生命、自然、信仰，相
互融合，生生不息。现代宿城，全方位立体交通网和得天独
厚的区位优势正使这里成为国内外有识之士投资兴业的一方
沃土。

15纺织服装产业

16镜号分镜画面画面说明字幕解说词16新型建材产业

17电子机械产业

18食品酿造产业已初步确定了以纺织服装、食品酿造、机械
电子、新型建材、新兴产业为主导的五大支柱产业，致力推
进宿迁市智能电网产业园、循环经济产业园、新型特色环保
建材产业园三大特色产业集聚区建设。(声画同步)并相继取
得傲人成绩。

19新兴产业

20镜号分镜画面画面说明字幕解说词20园区全景火曰炎上而
生土。

21园区管理、优惠政策告示掠影同时，开发区在土地政策、
税费制度、大项目及外资项目、高薪技术项目、人才政策上
均给予企业相应优惠和良好投资环境，积极打造“创业最宽
松、社会最文明、人居最安全，低交易成本、低生产成本、
低行政成本、低社会成本”的“三最四低”城市投资品
牌。22投资者宿城这片土地正以最真诚的姿态静候，有人前
来琴瑟和鸣。



22镜号分镜画面画面说明字幕解说词23人们匆忙的脚步收获
丰收的金色场面土曰稼穑而生金。

23孩子上学、女人逛街等生活场景展现宿城富裕欣欣向荣之
象

交易、支付等

镜号分镜画面画面说明字幕解说词

我们看到一个江苏工业发展的全新主战场正在展露它的宏伟
和雄姿，作为江苏发展的新亮点，推动着宿迁融入长三角，
对接全中国。

25人群欢笑，表现收货喜悦或是拥抱宿城的喜悦(定格)宿城，
收获之都、魅力之都。

宿城—千古英雄，天赋贵地。

26项王故里，由近及远，拉至全景千古霸王的开拓精神传承
至今。这里可以是您投资创业的新舞台，也可以是您诗意栖
居的新家园。27日出，照耀宿城天际线，抉择轮廓。地平线，
主宰规模。水流线，生成精髓。三者平行中的空间，是为宿
城人间。天际线，抉择轮廓。地平线，主宰规模。水流线，
生成精髓。三者平行中的空间，是为宿城人间。

媒体宣传专题策划方案篇五

1、企业市场营销环境中宏观的制约因素

(1)企业目标市场所处区域的宏观经济形势；总体的经济形势

总体的消费态势



产业的发展政策

(2)市场的政治、法律背景：

(3)市场的文化背景

2、市场概况

(1)市场的规模

整个市场的销售额

市场可能容纳的最大销售额

消费者总量

消费者总的购买量

(2)市场的构成

构成这一市场的主要产品的品牌

各品牌所占据的市场份额

市场上居于主要地位的品牌

与本品牌构成竞争的品牌是什么

未来市场构成的变化趋势如何

3、营销环境分析总结

(1)机会与威胁

(2)优势与劣势



(3)重点问题

二、消费者分析

1、消费者的总体消费态势

2、现有消费者分析

3、潜在消费者

4、消费者分析的总结

三、产品分析

产品的性能、价格、特性、包装等与同类产品的比较

产品的定位分析

产品分析总结

四、企业和竞争对手的竞争状况分析

1、企业在竞争中的地位

2、企业的竞争对手

3、企业与竞争对手的比较

五、企业与竞争对手的广告分析

1、企业和竞争对手以往的广告活动的概况

2、企业和竞争对手以往广告的目标市场策略

3、企业和竞争对手的产品定位策略



4、企业和竞争对手以往的广告诉求策略

5、企业和竞争对手以往的广告表现策略

6、企业和竞争对手以往的广告媒介策略

7、广告效果

8、总结

六、市场分析总结

面临的问题：短期需要解决的问题长期需要解决的问题

七、广告策略

1、广告目标

2、目标群体分析

3、媒介策略制定(媒介分析、媒介行程)

4、广告表现

5、广告创意

八、

九、

十、广告排期：广告效果评估结束


